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Apresentacao

Dossié Comunicacao e Esporte

Ronaldo George Helal

Editor convidado desta edicdo. Doutor em Sociologia pela New York University e Pés-
Doutor em Ciéncias Sociais pela Universidad de Buenos Aires. Pesquisador do CNPq.
Professor adjunto da Faculdade de Comunicacédo Social e do Programa de Pés-graduacao
em Comunicacao da Uerj. Coordenador do grupo de pesquisa “Esporte e Cultura”
cadastrado no CNPq.

E com muita satisfagio que apresentamos este niimero da Logos, com a
temdtica “Comunicagao e Esporte”. A literatura académica sobre o esporte come-
cou a se constituir no Brasil alguns anos apds a publicagao do livio Universo do
Futebol: esporte e sociedade brasileira, organizado por Roberto DaMatta e publicado
em 1982. Até este momento, os estudos eram escassos ¢ havia uma tendéncia a se
utilizar uma perspectiva “apocaliptica” (nos termos de Umberto Eco), influenciada
pelo marxismo, que considerava o esporte de massa uma poderosa forca de aliena-
¢ao dos dominados. Mais adiante, a perspectiva apocaliptica deu lugar a outra que
pretendeu entender o fendmeno esportivo como expressao da cultura, como uma
forma de se entender melhor a sociedade em que vivemos. Ainda naquele periodo,
era comum que os escritos sobre a temdtica lamentassem o descaso das ciéncias
sociais sobre o esporte de massa, principalmente sobre o futebol, um fenémeno
tdo abrangente no pais. Passadas quase trés décadas desde a publicagao da obra
supracitada, podemos dizer que o descaso inexiste e que hoje proliferam estudos e
grupos de trabalhos em congressos cientificos que tratam do tema.

De fato, o campo cresceu e foi se consolidando como importante drea
de estudos académicos. Na Faculdade de Comunica¢io Social da Uerj, Hugo
Lovisolo e eu organizamos o grupo de pesquisa “Esporte e Cultura”, cadastra-
do no CNPq desde 1998. Em 2001, publicamos A Invengio do Pais do Futebol:
midia, raga e idolatria, contendo artigos do grupo. De 2000 a 2004 parti-
cipamos do grupo de pesquisa “Deporte y Sociedad” do Conselho Latino-
Americano de Ciéncias Sociais — CLACSO, organizado pelo pesquisador ar-
gentino Pablo Alabarces. Como resultado das atividades do grupo, foram pu-
blicados, na ocasiao, dois livros reunindo artigos de pesquisadores brasileiros
e latino-americanos. Ainda neste periodo, organizamos junto com o soci6logo
José Jairo Vieira o grupo de trabalho “Esporte e Politica” na ANPOCS.

A quantidade de artigos que recebemos para este nimero temdtico ¢ re-
sultado deste crescimento. No entanto, como nos mostra Gastaldo em seu arti-
go para este niimero, “a organizacio politica dos/as pesquisadores/as desta drea
ainda revela tragos de incipiéncia tipicos de um campo em formagao”. Falando
especiﬁcamente da comunica¢ao, carecemos ainda de maior organizagao insti-
tucional a que se refere Gastaldo. Mas estamos otimistas de que caminhamos
neste sentido. O GP “Comunicagao e Esporte” da Intercom pode ser visto
como um bom ponto de partida para comegarmos a suprir esta caréncia.
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De qualquer modo, a iniciativa da Logos de reunir em um nimero arti-
gos sobre a temdtica “comunicagdo e esporte” nos deixa muito felizes e ratifica
uma das marcas identitdrias do nosso programa de Mestrado dentro da linha
de pesquisa “Cultura de Massa, Cidade e Representagio Social” . Os artigos
aqui reunidos dao igualmente prova da for¢a e da amplitude desse campo. De
uma forma geral, o foco estd em andlises de cronicas esportivas, investigagoes
a respeito da fun¢ao da imprensa como construtora de memoria, estudos que
tratam da rela¢io entre esporte e consumo de entretenimento, andlises com-
parativas entre blogs brasileiros e argentinos e entre imprensa online brasileira
e portuguesa, a utilizagio de elementos da identidade nacional e de figura dos
idolos esportivos por meio do jornalismo esportivo, o processo de inclusio da
mulher no esporte em diferentes esferas em direta competigao com os homens,
um resumo da histéria da relacio entre futebol e televisao na Argentina, anali-
sando a trama entre as iniciativas privadas e as politicas publicas, inovagao tec-
nolégica e tradicoes culturais, e uma andlise criteriosa da configuragio politica
dos estudos sociais sobre o esporte nas dreas de comunicagao, ciéncias sociais e
educacio fisica no Brasil.

Abrimos também espago para a publicagio de trés artigos na secao
“Temas Livres”. Ai vamos encontrar uma discussio das relagdes entre a no-
¢ao de liberdade de imprensa e a construgio da identidade profissional no
jornalismo, uma andlise do contexto mais amplo do processo de urbaniza¢io
na cidade do Rio de Janeiro, tendo como foco uma das linhas do metrd da
cidade, e uma andlise comparativa entre a dimensao simbdlica do tango e do
samba entendidos como fendmenos usados na “construciao” das identidades na
Argentina e no Brasil.

Apostamos na continuidade dos trabalhos académicos sobre esporte e
comunicagao e na possibilidade real de a Logos ser um dos lugares de conexao
e difusao dos mesmos.

Boa leitura!

LOGOS 33 Comunicacdo e Esporte. Vol.17, N°02, 2° semestre 2010



Dossié
Comunicacao e Esporte



Estudos Sociais do Esporte:
vicissitudes e possibilidades de
um campo em formacao

Social Studies of Sport: instabilities and possibilities
of a developing field

Edison Gastaldo | bragastaldo@terra.com.br

Antropologo, Professor no Departamento de Letras e Ciéncias Sociais da Universidade Federal Rural do
Rio de Janeiro e Bolsista de Produtividade em Pesquisa CNPq, autor de “Patria, Chuteiras e Propaganda: o
brasileiro na Publicidade da Copa do Mundo (AnnaBlume/Unisinos, 2002), “Erving Goffman, desbravador
do cotidiano” (Tomo, 2004) e “Nacdes em Campo: Copa do Mundo e identidade nacional” (org. com
Simoni Guedes. Intertexto, 2006).

Resumo

Este artigo busca discutir alguns aspectos da configuragio politica dos estudos sociais sobre o esporte nas
dreas de comunicagio, ciéncias sociais e educagio fisica no Brasil. Sendo um campo relativamente jovem no
cendrio académico brasileiro, a organizagao politica dos/as pesquisadores/as desta drea ainda revela tragos de
incipiéncia tipicos de um campo em formacio. Apds um breve delineamento das principais componentes
deste quadro, sdo apresentados elementos para o desenvolvimento de seu inegdvel potencial académico.
Palavras-Chave: esporte; comunicagio; antropologia; educagio fisica.

Abstract

This paper wishes to discuss aspects of the political organization of social studies on sports in the fields of commu-
nication, anthropology and physical education in Brazil. Being a relatively young field of studies in Brazilian
academy, the political organization of researchers still reveals a certain incipiency typical of a field in the mak-
ing. After a short sketch of the main features of this field of studies, some elements for the development of its
undeniable potential are presented.

Keywords: sports; communication; anthropology; physical education.
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Gastaldo. Estudos Sociais do Esporte: vicissitudes e possibilidades de um campo em formagao.

Introducao

O campo académico dos estudos sociais sobre o esporte no Brasil apre-
senta, em seu conjunto, uma produgao bibliogrifica volumosa e excelentes
exemplos de densidade tedrica, capacidade analitica e seriedade metodolégi-
ca, permitindo que esta producio académica possa figurar entre as principais
linhas de desenvolvimento tedrico nesta drea em nivel mundial. Entretanto,
a exemplo de muitas outras dreas da ciéncia social brasileira, nossa produgao
académica sobre esportes ¢ ainda voltada predominantemente para nossos pro-
prios compatriotas, em congressos, periédicos ou livros que circulam quase
que exclusivamente em territério nacional, e entre grupos disciplinarmente
delimitados. Vdrias razoes podem ser apontadas a primeira vista para esta situ-
agao, uma delas a chamada “barreira linguistica”, que torna dificil que textos
em portugués circulem entre paises de lingua inglesa. Nao obstante, cientistas
de Portugal poderiam estar dialogando conosco (e nao estdo), e se conside-
rarmos que os falantes de espanhol compéem um publico leitor de cerca de
quinhentos milhées de pessoas, vemos que hd saidas vidveis e 6timos motivos
para superarmos esta barreira, mas que pouco fazemos por isso.

E verdade que os estudos sociais sobre o esporte compéem um campo
relativamente jovem no cendrio académico brasileiro, tendo seus estudos “clds-
sicos” sido publicados no inicio dos anos 1980, e a organizagao politica dos/
as pesquisadores/as desta drea ainda revela tragos de incipiéncia tipicos de um
campo em formagao. Fatores que acrescentam complexidade a esta situagio
s20 a sua dimensao interdisciplinar — dentro de um campo académico cada vez
mais rigidamente demarcado por fronteiras entre disciplinas, apesar da popu-
laridade dos discursos “inter” ou “transdisciplinares” — e sua baixa organiza-
¢ao institucional, concentrado em poucos Grupos de Trabalho em congressos,
poucos Grupos de Pesquisa registrados no Diretério do CNPq e poucos peri6-
dicos cientificos. A vinculagao internacional dos estudos de esporte brasileiros
¢ ainda fortemente restrita ao didlogo com pesquisadores argentinos, e, em
muito pequena escala, com mexicanos, europeus e norte-americanos.

O objetivo deste artigo é abordar alguns aspectos da situagao atual dos
estudos sociais sobre o esporte no Brasil e apontar algumas linhas de desenvol-
vimento para que sua inegdvel qualidade académica possa estabelecer-se mais
solidamente em nivel internacional e no préprio cendrio académico brasileiro.

Agradeco a inestimavel colaboragao de alguns colegas entrevistados para
este artigo, em particular Simoni Lahud Guedes, Ronaldo George Helal e
Giovani de Lorenzi Pires. Seus esclarecimentos foram fundamentais para es-
clarecer pontos obscuros da formagao da drea que nio constam nos anais de
nenhum congresso.

Um campo em formacgao

Apesar do esporte jd ter figurado como assunto de reflexao de intelectuais
e cientistas sociais brasileiros desde o inicio do século XX (ver, neste sentido,
Soares e Lovisolo, 2001), o campo académico dos estudos sociais do esporte a
que me refiro comegou bem mais tarde, no inicio dos anos 1980. Emprego aqui
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Gastaldo. Estudos Sociais do Esporte: vicissitudes e possibilidades de um campo em formagao.

o termo “estudos sociais do esporte” para definir um amplo espectro de pro-
dugao académica, como dissertacoes e teses, artigos cientificos em periddicos,
grupos de pesquisa e grupos de trabalho em congressos que caracteriza-se por
abordar o esporte em sua dimensio de fato social, (distinguindo-se portanto
de abordagens fisicas e/ou fisiolégicas dos fendmenos esportivos), organizada
nos moldes de um “campo intelectual”, como o descrito por Bourdieu (2002),
nogao ja bastante conhecida e sobre a qual nao pretendo me deter.

Assim, o campo dos estudos sociais do esporte inclui trabalhos cientifi-
cos disciplinarmente alocados nas dreas de educacio fisica, comunicagao, an-
tropologia, sociologia, histéria, educacio, geografia, psicologia e muitas outras.
Neste artigo, por razdes que explicitarei mais adiante, vou dedicar maior aten-
a0 as trés primeiras, embora reconheca a existéncia e a qualidade dos estudos
sociais do esporte em outros territérios disciplinares.

Desde meados dos anos 1970, alguns cientistas sociais comegaram a
dedicar-se 2 dimensao social do fendmeno esportivo — futebolistico, para ser
mais preciso. Destacam-se neste periodo Roberto Da Matta, que desde 1974,
em artigos para a imprensa, apontava a dimensao cultural do futebol no Brasil,
Sérgio Miceli, socidlogo que publicou artigos sobre a Gavides da Fiel em pe-
ridédicos cientificos entre 1977 ¢ 1979 e Ricardo Benzaquen de Aratjo, que
em 1980, defendeu dissertacio de mestrado no Museu Nacional intitulada
“Os Génios da Pelota: um estudo do futebol como profissao”, orientado por
Gilberto Velho. Provavelmente, a primeira dissertagio de mestrado a tratar
o esporte em perspectiva social no Brasil foi a de Simoni Lahud Guedes, em
1977, “Futebol Brasileiro: instituigao zero”, orientada por Luiz de Castro Faria,
no Museu Nacional. Pioneira neste campo, Simoni participou, com outros
antropdlogos, da obra que tradicionalmente se considera o marco dos estudos
sociais do esporte no Brasil, a excelente coletAnea “Universo do Futebol”, orga-
nizada por Roberto Da Matta em 1982. Nesta coletanea, o futebol é apresenta-
do dentro de uma perspectiva antropoldgica da cultura, como “drama social”,
a partir de estudos etnogrificos. Neste primeiro momento, o Gnico esporte
abordado foi o futebol, cuja preeminéncia no universo cultural brasileiro é
evidente. Para uma boa revisio histérica sobre o futebol nas ciéncias sociais
brasileiras, ver Toledo (2001).

Aos poucos, outros livros académicos viriam a compor um quadro te-
drico de referéncia nesta drea, com as mais diversas fundamentacées tedricas.
Destaca-se nesse sentido, em uma posigao bastante oposta a da antropologia,
pelo seu pessimismo de orientagio marxista, “Futebol: ideologia do poder”,
de Roberto Ramos (1984), que reitera a representagao do futebol como “6pio
do povo” no Brasil. Outro livro que ajudou a despertar geragoes de jovens
pesquisadores para os estudos sociais do esporte entre estudantes de gradua-
¢ao ¢ “O que ¢é Sociologia do Esporte”, de Ronaldo Helal (1990), na colecao
“Primeiros Passos” da editora Brasiliense. Helal defendeu seu Doutorado em
Sociologia na New York University em 1994 com uma tese sobre futebol, “7he
Brazilian Soccer Crisis as a Sociological Problem”. No mesmo ano, a dissertagao
de mestrado de Luiz Henrique Toledo, “Torcidas Organizadas de Futebol” foi
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a vencedora do Prémio ANPOCS, e seria publicada no livio homénimo de
1996. Em 1995, a publicacio da coletinea “Corpo e Significado: ensaios de
antropologia social”, organizada por Ondina Fachel Leal foi um importante
aporte bibliogréfico para a drea de educagao fisica, fortalecendo uma ligacio
entre a antropologia do corpo e os estudos sociais na drea de educacio fisica.
Naquela coletinea, o capitulo “A Forja do Homem de Ferro: a corporalidade
nos esportes de combate” (Gastaldo, 1995) analisou o universo das artes mar-
ciais, influenciando, na educagio fisica, a pesquisa em perspectiva etnogréfica
sobre o universo esportivo em sua articulagao com relagoes de género. A partir
do final dos anos 1990, os estudos académicos sobre o esporte — o futebol,
como sempre, destacando-se — seriam em nimero cada vez maior, comegando
a configurar-se, pelo nimero, qualidade e dispersao tedrica, geogrifica e insti-
tucional dos trabalhos, o campo académico que nos propusemos a estudar.

Os estudos sociais do esporte e as areas do conhecimento: entre
comunicacao, ciéncias sociais e educacao fisica

Mesmo que os apelos a uma ciéncia “pés-moderna”, multi ou transdi-
ciplinar sejam simpdticos e sedutores, os liames institucionais que mantém o
campo académico estruturado em torno de disciplinas parecem cada vez mais
firmes. Se considerarmos que o fazer cientifico necessita de financiamento, e
que 0 acesso aos recursos para o fomento da ciéncia se fundamenta em uma
“tabela de dreas do conhecimento” utilizada pelo CNPq, veremos que o ter-
mo “esporte” (e seus derivados) sequer é mencionado ao longo de toda a lista
de 4reas e sub-dreas. A drea de Educacgdo Fisica, na tabela atual, nio apre-
senta sub-dreas, ou seja, uma demanda de financiamento por parte de um/a
pesquisador/a de educagao fisica em estudos sociais dos esportes deve competir
com estudos sobre educagao fisica escolar ou fisiologia do movimento huma-
no, por exemplo, sem qualquer matiz que indique um subcomité especifico
para avaliar a proposta. Em antropologia, comunicagao e sociologia, a situa-
¢do nao é muito diferente: cientistas interessados em solicitar financiamento
para pesquisas, eventos ou publicagoes devem encaminhar suas demandas para
sub-dreas como “Outras sociologias especificas”, “Teoria da Comunicagao” ou
“Antropologia Urbana”.

A “Nova Tabela de Areas do Conhecimento”, proposta em 2005 — e
ainda aberta para discussao — melhora um pouco as coisas, ma non troppo.
Por exemplo, aparece uma especialidade — Sociologia do Esporte — que de
uma certa maneira descreve mais adequadamente nossa temdtica, e a drea de
Educagio Fisica passa a ser denominada “Educacao Fisica e Esportes”, e ganha
sub-dreas: “Biodindmica do Comportamento Humano”; “Aspectos Culturais
da Educagio Fisica™ “Gestao em Educagao Fisica”; “Esportes Especificos™. Jd a
Antropologia ¢ a Comunicagdo continuam solenemente ignorando os fatos es-
portivos como temdtica pertinente a seus estudos. Apenas como comparagao,
na antropologia, a nova tabela receberia uma demanda em antropologia do
esporte sob a rubrica “Antropologias Temdticas” (sem nenhuma especialidade
disponivel, apesar de constarem na lista de especialidades termos tdo detalhados
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como “Antropologia Teatral”, “Antropologia da Danga” e “Antropologia da
Guerra”). Na Comunicagio, dd-se o mesmo: um pesquisador de nossa temdti-
ca deveria mandar sua demanda a sub-drea de “Processos Sociais”, sem nenhu-
ma especialidade disponivel para matizar a demanda, embora na lista conste
uma especialidade sutil como “Comunicacao e Extensio Florestal”. Nada a
criticar quanto 2 inclusio das especialidades citadas acima em uma lista tao
extensa, o ponto que quero ressaltar é que a auséncia de termos que descrevam
as pesquisas que fazemos em uma lista de dreas do conhecimento revela o quao
incipiente ¢ a organiza¢ao politica dos estudos sociais do esporte no cendrio
académico brasileiro. Como a nova proposta ainda estd em aberto, é possivel
propor alterages a seu contetido, mas ¢ preciso fazé-lo.

A organizacao politica dos estudos sociais do esporte no Brasil:
entre GPs e GTs

Uma consulta ao Diretério dos Grupos de Pesquisa do CNPq com a pa-
lavra-chave “esporte” deixa uma coisa bastante clara: a absoluta superioridade
numérica dos grupos de pesquisa ligados a educagao fisica que tém este termo
em suas ementas ou titulos. Por assim dizer, o esporte “pertence” mais a educa-
¢ao fisica do que a comunicagio ou ciéncias sociais. A busca nio refinada por
este termo resultou em 183 grupos de pesquisa registrados na drea de educacio
fisica. E evidente que uma leitura mais acurada registra um bom desconto no
total, pois muitos deles tratam de aspectos nao diretamente ligados aos estudos
sociais, como bioquimica, biomecanica ou treinamento esportivo. Ainda as-
sim, um exame com alguma acuidade das ementas desses grupos resultou em
um conjunto de cerca de 40 grupos de pesquisa das mais diversas instituicoes
do pais que, de alguma maneira, desenvolvem estudos sociais do esporte. Uma
absoluta superioridade, considerando os trés grupos registrados na drea de co-
municacdo e de sociologia, ou os quatro registrados na drea de antropologia.

Em termos de participagdo em eventos, existem passagens de vdrios gru-
pos de trabalho (GTs) em congressos importantes na drea das ciéncias sociais,
de maneira algo errdtica. Na Anpocs, por exemplo, entre 2002 ¢ 2003 foi apre-
sentado o grupo “Esporte, Politica e Cultura”, coordenado por José Jairo Vieira
e Ronaldo Helal, mas em 2004, houve apenas uma Mesa-Redonda organizada
por vérios dos participantes do GT, intitulada “Esporte e sociedade: olhares e in-
terpretacoes para a formulagio de uma nova agenda de investigagoes”™. Apés um
lapso em 2005, quando nao houve nem GT, nem Mesa-redonda nesta temdtica,
o grupo volta em 2006 ¢ 2007, com a mesma denominagio. Em 2008 e 2009,
o GT nao se classifica e se desfaz. Uma nova proposigao, “Esporte e sociedade”,
organizada por Arlei Damo e Josimar Morais foi aprovada para o encontro de
2010, mantendo assim o espago académico para divulgagio de pesquisas em
estudos sociais do esporte no principal férum das Ciéncias Sociais brasileiras.

Na antropologia, o Grupo de Trabalho “Antropologia do Esporte” tem tido
melhor sorte e permanecido estdvel por mais tempo do que na Anpocs. Na drea de
antropologia, os congressos sao bianuais, alternando-se em anos pares a Reuniao
Brasileira de Antropologia (RBA) e nos anos impares a Reunido de Antropologia
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do Mercosul (RAM). Nos dois congressos, a participagdo do GT Antropologia
do Esporte tem sido constante desde 2000, na 222 RBA, em Vitéria/ES. No ano
seguinte, o mesmo GT se reuniu na IV RAM, em Curitiba/PR, e desde entao vem
mantendo a regularidade de sua produgio nas duas entidades.

Nos congressos da drea de comunicacio, a trajetoria dos GTs sobre estu-
dos sociais do esporte foi um tanto truncada. No Intercom, maior congresso
em numero de participantes na 4rea, houve, durante alguns anos, entre 1997
e 2006, o Nucleo de Pesquisa “Midia Esportiva”, com ligeiras variagoes de
denominag¢io de um ano para outro. Em 2006, o NP desapareceu, e a temd-
tica acabou englobada, junto com outros NPs, sob o titulo “Comunicagao
Cientifica”, coordenado por José Carlos Marques, pesquisador da imprensa
esportiva que era até entiao o coordenador do NP. Em 2009, ressurgiu o tema
dentro da entidade, no Grupo de Pesquisa (GP) “Comunicagio e Esporte”. Na
Compés, férum de pesquisa em Pés-Graduagio em Comunicagao, a temdtica
do esporte jamais foi contemplada em um GT préprio, contemplando somente
textos de pesquisadores isolados.

Na drea da educagao fisica, como j foi salientado, encontra-se a maior
concentragio de grupos de pesquisa e também a mais antiga associagdo aca-
démica de estudos do esporte. O Colégio Brasileiro de Ciéncias do Esporte
(CBCE) surgiu em 1978, espelhado nos moldes de uma associagio médica
norte-americana. A énfase na drea médica marcou os primeiros anos da asso-
ciagdo, sendo médicos do esporte todos seus primeiros presidentes, até 1985,
quando foi eleito um profissional de educa¢io fisica, Laércio Elias Pereira.
Desde entio, a tensdo entre diferentes perspectivas no interior da associa¢io,
que poderiam ser condensadas na oposi¢ao “biomecinica esportiva x estudos
sociais do esporte” levou a uma progressiva aproxima¢iao do CBCE aos estu-
dos do esporte em perspectiva social. Atualmente, dos 12 Grupos de Trabalho
temdtico em atividade nos encontros do Colégio, pelo menos 9 relacionam-
se diretamente aos estudos sociais do esporte (Comunica¢io e Midia; Corpo
e Cultura; Epistemologia; Escola; Memérias da EF e Esporte; Movimentos
Sociais; Politicas Publicas; Recreagao e Lazer; Inclusao e Diferenca). [gualmente,
a Revista Brasileira de Ciéncias do Esporte (RBCE) é o mais antigo periddico
cientifico em circula¢io nesta drea no Brasil. Publicada desde 1979, inicial-
mente como veiculo para publicagao dos anais dos congressos do CBCE, a
revista acompanhou as transformagoes na entidade e hoje encontra-se em seu
31° ano de circulagdo ininterrupta. Os outros periédicos na drea do esporte no
Brasil, impressos e digitais, sio muito mais recentes (para citar dois bons peri-
édicos, a “Movimento”, da ESEF/UFRGS, é de 1994; a “Esporte e Sociedade”,
da UER], é de 2003), embora, apenas para comparagao, a International Review
for the Sociology of Sporzs, da Inglaterra, é publicada desde 1966, hd 45 anos em

circulagao ininterrupta.

A participagio do GT Antropologia do Esporte na Reunido de
Antropologia do Mercosul abriu um caminho para a internacionalizagao da
pesquisa nesta drea. Pela oferta de espago institucional para apresentacio das
pesquisas neste GT, varios pesquisadores/as argentinos, ligados ao grupo de
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pesquisa liderado por Pablo Alabarces, da Universidade de Buenos Aires, pas-
saram a participar seguidamente dos eventos. O préprio Pablo e seu compa-
triota, o eminente antropélogo Eduardo Archetti, da Universidade de Oslo —
lamentavelmente falecido em 2005 — participaram de vdrias edi¢des deste gru-
po de trabalho, tanto na ABA, quanto na RAM e ANPOCS. Deste frutifero
intercAmbio, resultaram vdrias publicagdes e atividades académicas relevantes.
Em anos recentes, Ronaldo Helal e Simoni Guedes fizeram estdgio pés-dou-
toral na UBA com Alabarces, foram publicados livros e artigos em espanhol
e portugués — destaca-se neste sentido o niimero especial da revista Virtual
Brazilian Anthropology (Vol 6, n° 2, 2009) dedicado ao futebol, organizado
por Simoni Guedes, Carmen Rial e Peter Fry, o niimero especial da Horizontes
Antropoldgicos (n°® 30, 2008) denominado “Antropologia e Esporte”, organiza-
do por Arlei Damo, Simoni Guedes e Ruben Oliven e a coletdnea “Nagoes em
Campo: Copa do Mundo e identidade nacional” (Niteréi: Intertexto, 2006),
organizada por Edison Gastaldo e Simoni Guedes. Em todas estas publicagées,
comparecem textos de autores brasileiros e argentinos, ou de autores brasileiros
tratando de temas da antropologia do esporte na Argentina.

Os lagos académicos que vem se estreitando entre os grupos de pesquisa
brasileiros e argentinos, se permanecerem restritos aos dois paises, mostram
limites para expandir a produgao internacional nesta drea. Para isto, é preciso
que, a partir do contato com os/as pesquisadores/as argentinos/as, sejam explo-
radas novas perspectivas de intercAimbio com outros/as pesquisadores latino-
americanos, como veremos no exemplo a seguir.

Uma experiéncia admiravel: a Red de Investigacion Deporte,
Cultura y Sociedad

Em meados dos anos 1990, no México, uma série de pesquisadores es-
tudava a dimensao social de fendmenos esportivos, tanto pesquisadores reno-
mados quanto estudantes de pds-graduagiao. Em comum, um mesmo proble-
ma: a falta de referéncias bibliograficas, de registros de pesquisas prévias sobre
o tema, de foros académicos e de periédicos cientificos para divulgacio de
suas pesquisas. A partir da iniciativa pessoal de alguns desses pesquisadores
(Samuel Martinez e Enrique Rivera, particularmente) desde o final dos anos
1990, mesas redondas sobre “Esporte, Cultura e Sociedade” comegaram a ser
propostas a congressos mexicanos e internacionais da drea de ciéncias sociais.
A partir do contato resultante com as propostas de apresentacio de trabalhos
recebidas, estes pesquisadores comegaram a estabelecer parcerias e contatos
com pesquisadores de outros paises (destaca-se, neste sentido, a figura de Pablo
Alabarces, da Argentina, que mencionamos acima), para troca de experiéncias
e bibliografia especializada. Com o apoio de Jesus Galindo Céceres, experiente
pesquisador mexicano da drea de comunicagio, foi aceito em 2004 o Grupo de
Trabalho “Deporte y Comunicacién”, no Congresso da Associacion Mexicana
de Investigadores de la Comunicacion. A articulagdo com Pablo Alabarces le-
vou a criagdo do Grupo de Trabalho sobre “Deporte y Cultura” na CLACSO

(Conselho Latino Americano de Ciéncias Sociais).
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A partir dos encontros regulares entre pesquisadores fomentado por esta
guarida institucional, as bases do grupo se consolidaram e diversos livros e
niimeros especiais de revistas foram langados. A partir de 2005, com a apro-
vagiao de um “Diplomado” (Curso de Especializa¢io, na academia mexicana)
sobre “Fiitbol-espectaculo, cultura y sociedad” na Universidade Iberoamericana
(UIA) por Samuel Martinez, a formagio de pesquisadores nesta drea comegou
a ocorrer de forma regular.

A organizagio destes pesquisadores em uma rede de e-mail e a regulari-
dade de sua produgao cientifica levou 2 realizagdo, em 2007, de seu primeiro
congresso nacional, em Chiapas. O sucesso do evento levou os participantes
— nessa altura, j4 incorporados a pesquisadores e profissionais de educagao fi-
sica, direito, psicologia, histéria, jornalismo, sociologia, antropologia e edu-
cagdo — a fundacio, em 2007, de uma sociedade civil, a Red de Investigadores
del Deporte, Cultura y Sociedad. Com esta nova situagao juridica, a Red pode
solicitar recursos publicos e financiamento para a realizagdo de suas atividades,
congressos, publicacao de livros, convite a conferencistas estrangeiros, bolsas
de estudo e de pesquisa, etc. Hoje, o grupo mexicano conta com associados
nos Estados Unidos, Inglaterra, Franca, Argentina, Brasil, Colombia, Chile,
Equador e Espanha. Em 2010, acaba de ser publicado o primeiro livro com o
nome da Red, intitulado “Fiitbol-Espectdculo, Cultura y Sociedad: una revision
critica al negocio mundial”, e seu congresso anual realizou sua quarta edicio
este ano, em Colima, onde foi langado o livro. Um exemplo de organizagao
coletiva e pujan¢a académica, e uma grande oportunidade de crescimento e in-
tercAmbio para os estudos sociais do esporte no Brasil, para adquirirmos juntos
uma dimensio verdadeiramente latino-americana.

Para concluir: “pulando a cerca” das disciplinas

Deste breve exercicio de reflexao acerca da constituigao politica do cam-
po de estudos sociais sobre esporte na academia brasileira, algumas conclusoes
podem ser inferidas. Em primeiro lugar, apesar da qualidade das pesquisas
sobre o fendmeno esportivo em dreas como a de antropologia, sociologia e co-
municagdo no Brasil, a maior tradi¢io, organizacio académica e institucional e
o maior volume de pesquisas e publicagoes encontra-se na drea de educacio fi-
sica. A falta de interagdo (ou, digamos, o pouco contato) que as ciéncias sociais
tém entre si e com a educagao fisica ajuda a explicar em parte o isolamento das
iniciativas de cada uma delas. Em segundo lugar, talvez um indice de nossa ju-
ventude como campo académico, a intera¢io entre dreas continua dependente
de pessoas, nao de institui¢oes. Pesquisadores como Simoni Guedes, Ronaldo
Helal e Pablo Alabarces constituem elos indispensédveis para a possibilidade de
articulacio dos/as pesquisadores em cada drea e entre o Brasil e outros paises.
Para uma efetiva ligagao académica duradoura, ¢ preciso fortalecer estes lagos,
e promover mais intercimbio. E preciso aprender com a Red mexicana, olhar
um pouco menos para o Qualis e mais para o — bom — trabalho que estd sendo
feito nas dreas préximas e pular com mais freqtiéncia as cercas que disciplinam
a ciéncia em nosso paifs.
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Resumo

O artigo resume a histdria da relacio entre futebol e televisio na Argentina, analisando a trama entre as ini-
ciativas privadas e as politicas piiblicas, inovagdo tecnoldgica e tradicoes culturais. Do mesmo modo, o artigo
aponta o que entende como a tensdo critica na andlise do caso: aquela que oscila entre a légica da televisio
comercial (o futebol como produto espetacular) e a logica lidica de eventos esportivos (a imprevisibilidade do
seu desenvolvimento.)

Palavras-chave: Futebol: Televisio; Politicas Piiblicas.

Resumen

El articulo sintetiza la historia de la relacién entre fttbol y televisién en la Argentina, analizando la trama
entre iniciativas privadas y politicas piblicas, innovacién tecnoldgica y tradiciones culturales. Asimismo,
senala lo que entiende como tensién decisiva en el andlisis del caso: la que oscila entre la légica comercial
de la mercancia televisiva (el fitbol como producto espectacular) y la légica lddica del hecho deportivo (la
imprevisibilidad de su desarrollo).

Palabras clave: Fuatbol; Televisién; Politicas Pablicas.

Abstract

The article summarizes the history of the relationship between soccer and television in Argentina, analyzing
the plot between private initiatives and public policies, technological innovation and cultural traditions. It also
points out what it understands to be the critical tension in the analysis of the case: the tension that oscillates
between the logic of the commercial television (soccer as spectacular product) and the playful logic of sports events
(the unpredictability of its development.)

Keywords: Soccer; Television; Public Policies.

LOGOS 33 Comunicacdo e Esporte. Vol.17, N°02, 2° semestre 2010

16



Alabarces e Duek. Fiithol (argentino) por TV: entre el espectdculo de masas, el monopolio y el estado.

Introduccion

En un relato de Jorge Luis Borges y Adolfo Bioy Casares (con el seudé-
nimo de H. Bustos Domecq), publicado en 1963 y titulado “Esse est percipi”,
un dirigente deportivo le confiesa al narrador:

Elvltimo partido de fiithol se jugd en esta capital el dia 24 de junio del 37. Desde aquel
preciso momento, el fiitbol, al igual que la vasta gama de los deportes, es un género
dramatico, a cargo de un solo hombre en una cabina o de actores con camiseta ante el

cameraman (Borges y Bioy Casares, 1996, 133).

En la imaginacién de los autores se desata una posibilidad increible: la
realidad, en el cuento, se construye medidticamente, no tiene existencia fuera
de un trazo discursivo. Un género dramdtico: un relato, radial, grifico o televi-
sivo. Y si es una imaginacién no autorizada, se debe a que es pre-televisiva: en
esos afios, la televisién argentina recién inicia su despegue hacia la masificaci-
6n, no ocupa —de ninguna manera— el espacio inconmensurable con el que hoy
dibuja la vida cotidiana. Pero Borges y Bioy Casares anuncian una posibilidad
semidtica y también tecnoldgica: digitalizacién de la imagen mediante, el par-
tido virtual hoy puede tener lugar, ser puro simulacro.

Posibilidad cultural: en la furbolizacion de la sociedad contempordnea
(Alabarces, 1997), y en la deportivizacién de la industria del espectdculo, un
tiempo donde el futbol sea puro discurso sin referente, inico género medidtico
masculino, no parece sélo una utopia borgeana. Como intentaremos analizar,
en el creciente influjo de las 16gicas espectaculares de los medios sobre el depor-
te puede leerse una tensién no resuelta. Que de solucionarse en favor del polo
televisivo e industrial significarfa, decididamente, el escenario que, entonces
risuenamente, proponen Borges y Bioy.

En un paisaje hoy dominado por la televisacién continua, sistemdtica
y cotidiana del espectdculo deportivo, en el que hasta cuatro sefiales de cable
transmiten simultdneamente 24 horas de programacién —con una notoria pre-
dominancia del fitbol—, este trabajo quiere repasar la historia de la constituci-
6n del género: centrados en el fatbol, el deporte que concentra la mayor atenci-
6n cultural, publicitaria, de audiencias y por ende de tiempos de transmision,
proponemos un recorrido histérico que arranque desde sus tiempos iniciales
—y su contemporaneidad con la invencién de la televisién argentina—, describa
sus sefiales mds notorias y analice, en presente, las transformaciones de sus
retéricas y también de su estructura econdmica: la constitucién del monopolio
temdtico mds poderoso del espectdculo local.

Cuando el futbol atin no era dominado por la televisacion

La televisacién del futbol no fue un efecto tardio de la tecnologfa sobre el
espectdculo deportivo. En la Argentina, la segunda transmisién en directo de
la televisién criolla —como la llama Varela (2005) — se realizé desde el estadio de
San Lorenzo y consisti6 en el partido entre ese club y River Plate. Fue el 3 de
noviembre de 1951, con la direccién de cdmaras de Samuel Yankelevich, que
encabezaba el naciente Canal 7 (del Estado nacional). Habia pasado apenas un
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mes y medio de la primera transmisién televisiva nacional: parecia que el fut-
bol estaba esperando que la tecnologia multiplicara sus imdgenes hacia fuera de
los estadios. La creciente importancia que el deporte obtenia en las televisiones
de los paises centrales —especialmente, el béisbol en Estados Unidos— auguraba
que ese matrimonio tenfa una vida venturosa por delante.

Aquella primera transmisién estuvo auspiciada por YPF (la petrolera es-
tatal) y se realizé con dos cdmaras: una ubicada en la tribuna detrds de cada
arco. La imagen que se pudo ver en los aproximadamente mil trescientos te-
levisores que habia en funcionamiento se componia en su totalidad de planos
generales y la edicién alternaba las tomas con un criterio de proximidad. Esos
modos narrativos de la imagen futbolistica estaban fijados en el cine ficcional
y en los noticieros cinematogrificos, como puede verse en los filmes que nar-
raron el fitbol local desde el temprano 1933 —en la pionera Los tres berretines,
producida por Lumiton e inaugurando el cine sonoro— "; habria que esperar
mucho tiempo y muchos cambios tecnolégicos hasta que las formas de narrar
el fatbol cambiaran drdsticamente.

En aquel momento se calculaba que habia un promedio de quince tele-
videntes por cada aparato encendido: la audiencia era una actividad grupal y
publica, nucleada en un hogar poseedor del aparato o frente a las casas de elec-
trodomésticos. Con el tiempo, la recepcién se fue disgregando, a medida que se
multiplicé la disponibilidad de televisores en las casas. Los encuentros pasaron a
elegirse por el placer de la reunién en si y no por la basqueda del reproductor.

De todas maneras, en 1951 todavia el especticulo lo constituia la televi-
sién como un acontecimiento en si mismo, mds que el contenido de la progra-
macién. Hubo que esperar algiin tiempo para que esta situacién se invirtiera:
como sefala Varela (op.cit.), las masas entraban en la televisién como efecto de
referencia; el espectdculo televisivo se limitaba a capturar una cultura de masas
que se desarrollaba fuera de él. Ya en 1953 encontramos establecida la costum-
bre de los telespectadores de comentar el partido como si hubieran asistido a la
cancha. También ese ano se produce una aproximacién “simbdélica” del capital
privado al futbol televisado: el jugador Ernesto Grillo recibe de regalo de la
sastrerfa Thompson y Williams un sobretodo, como premio por el gol que
hiciera en un amistoso contra Inglaterra (el celebérrimo “gol de Grillo”, lejano
antecesor del “gol de Maradona”), y hacia fin de ano cada integrante del plantel
de River Plate recibe de regalo, frente a las cdmaras en un estudio de Canal 7,
un lavarropas, gentileza de un comercio. Estos pequenisimos hechos, que no
pasan de ser anecdéticos, pueden leerse como una manera elegante de acercar
una marca o una firma a un suceso deportivo exitoso. Asimismo, pueden ser
los primeros del proceso de apropiacién de los protagonistas del futbol por la
industria del espectdculo. Sin embargo, era inimaginable en ese momento el
largo trecho que esperaba por delante en el camino de la espectacularizacion y
mercantilizacién del deporte.

La presencia de las cdmaras en los estadios desperté enseguida la inquie-
tud de jugadores y dirigentes, quienes en 1954 comenzaron a exigir compen-
sacién por su aparicion en la pantalla televisiva. Al ano siguiente la Asociacién
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del Fuatbol Argentino (AFA) percibié de Canal 7, en concepto de derechos de
televisacién de un total de treinta partidos, una suma superior a medio millén
de pesos, suma que se vio acrecentada para 1956. En el afio 1957 las transmi-
siones de los partidos fueron suspendidas por disconformidad con los arreglos
econémicos y se reentablaron intermitentemente para ser suspendidas otra vez
en 1960, en esta ocasion alegando que la televisacién restaba asistentes a los es-
tadios —el mito por excelencia y, como buen mito, indemostrable, de la relacién
entre futbol y television.

Paralelamente y a salvo de estos vaivenes, los programas destinados al
comentario deportivo en general y futbolistico en particular fueron abriéndose
un lugar en la pantalla. En 1952 TV Deportes se emitia los lunes y jueves a
las 21.30 hs. Mds tarde Fritbol con opinién fue conducido sucesivamente por
Carlos Fontanarrosa, Ampelio Liberali y Dante Panzeri, manteniendo la conti-
nuidad en los periodos en que los partidos no eran televisados. En la década del
'60 los programas se multiplicaron en los distintos canales, que comenzaron a
descubrir en el futbol un eje de disputa de audiencias.

El inicio de las transmisiones futbolisticas

El primer Mundial que fue transmitido por televisién en Argentina fue el
de Suecia en 1958. Sin embargo, las imdgenes televisivas llegaron lo suficiente-
mente tarde como para que la fuente informativa siguiera siendo la radio y que el
cine ganara las audiencias anticipindose a la televisién. M4s alld de los inconve-
nientes locales, ése fue el primer Mundial que se televis6 en su totalidad.

En 1962, algo similar sucedié con la Copa del Mundo que se disputd
en Chile. Las imdgenes fueron transmitidas por los nuevos canales privados 11
y 13 con 48 horas de retraso. La cobertura la realizaron desde Chile, Dante
Panzeri, Tito Martinez Delbox y Guillermo Stabile, y desde los estudios José
Lépez Pdjaro y Raul Peyré.

Para el siguiente campeonato Mundial, que tuvo lugar en Inglaterra en
19606, el nimero total de televidentes argentinos se calculaba en mds de cinco
millones, contindose un millén y medio de aparatos vendidos en todo el pais.
El campeonato se transmitié en colores, aunque atin esa tecnologia no habia
llegado a nuestras tierras. En esta ocasién los derechos fueron adquiridos a la
FIFA por Antonio Carrizo, quien a su vez los negocié con Canal 2. Las im4-
genes més recordadas, las de la expulsién del capitdn argentino Rattin en una
nueva escala de los épicos partidos contra Inglaterra, sélo pudieron ser vistas en
colores muchos anos después, recopiladas en el documental cinematografico
Fiitbol Argentino.’

Por ese entonces ya se habia retomado la televisacién de los campeonatos
locales y uno de los participantes emergentes en la transmisién era un joven
Enrique Macaya Mdrquez, que participaba como comentarista en los estudios
de canal 7, con Estadiovisiéon: con los afios se transformaria en una suerte de de-
cano de los comentaristas deportivos. También se destacaba Pepe Pefia con sus
aportes humoristicos en La Noche del Domingo. De 1969 es la aparicién de un
partido adelantado los viernes por la noche, para ser transmitido en directo.
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La década del ‘70 se inaugura con la recepcién via satélite, por fin en
directo, del Mundial disputado en México, aunque la Argentina sigui6 re-
produciendo las imdgenes en blanco y negro. Fue Canal 13 el encargado de
transmitir los partidos y para ello conté con un equipo periodistico integrado
por Héctor Drazer y Ricardo Arias, que bajo la direccién de Coco Acosta tra-
bajaron desde México, coordinando los enlaces del satélite en el estudio local
con Fernando Bravo y Ricardo Podestd.

Cuatro anos mds tarde el canal estatal 7 se prepard para transmitir el
Mundial de Alemania, con la participacién de Enrique Macaya Mdrquez,
Marcelo Araujo, Diego Bonadeo, Oscar Gafiete Blasco, Mauro Viale y Héctor
Drazer. La decepcionante actuacion argentina resté audiencia al torneo, lo que
se agravé cuando el 1° de julio, al comenzar la transmisién en diferido del
partido en el que se enfrentaban Suecia y Yugoslavia, la misma fue interrum-
pida por la noticia de la muerte del presidente Perén. El duelo se apoderé de
los medios de comunicacién locales y los argentinos sélo pudieron seguir el
tltimo partido de su equipo, frente a Alemania Oriental, por Radio Oriental
de Montevideo. Eran tiempos en los que la politica desplazaba al fitbol como
discurso legitimo en situaciones legitimas.

El camino de la espectacularizacion y mercantilizacion del deporte

La dictadura militar que se inicia en 1976 dispuso, como es sabido, un
ojo censor sobre el contenido de la programacién televisiva. Sin embargo, las
transmisiones dedicadas al deporte sobrevivieron en la pantalla. Como hecho
significativo, el dia del golpe militar el seleccionado argentino jugaba un par-
tido amistoso contra Polonia, en el marco de una gira de preparacién previa al
Mundial de 1978. A pesar de que en los primeros dias del golpe se produjo la
suspensién de todas las transmisiones regulares, destindndose el espacio de la
programacion a intercalar proclamas y marchas militares, la dictadura autorizé
la transmisién del partido, indicando que la relacién entre fatbol, televisién y
politica iniciaba un nuevo sendero.

El Mundial de 1978 constituye en su momento en Argentina el
mayor despliegue tecnolégico y de recursos humanos destinado a un
acontecimiento deportivo. Canal 7 destina para la cobertura un equipo
periodistico conformado por Enrique Macaya Mdrquez, Mario Trucco,
Marcelo Araujo, Horacio Aiello, Tito Biondi, Julio Ricardo y Héctor
Drazer. Paralelamente a los preparativos formales, el pafs recibe el mayor
equipamiento tecnoldgico de su historia en lo que a television se refie-
re. El 19 de mayo de 1978, en el predio de Figueroa Alcorta y Tagle, el
entonces dictador Jorge Rafael Videla inaugura el Centro de Programas
de Televisién en Colores Argentina 78 Televisora S.A. El Centro estaba
equipado con la tecnologia que permitiria producir una transmisién en
colores. Sin embargo, los usuarios locales todavia no contaban con los
receptores adecuados, por lo cual las imdgenes del Mundial de ese afio
serian reproducidas en blanco y negro en Argentina y en colores en el
resto del mundo. Contra ciertos cldsicos narcisismos que hablan de la
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capacidad creativa innata de los directores de cdmara criollos, fue nece-
saria una “alfabetizaciéon televisiva™

(..) Durante los preparativos para el Mundial 78 en Argentina, representantes de
la EBU (European Broadcasting Union) descubrieron que las coberturas futbolisticas
argentinas posicionaban las cimaras de una manera diferente de la aceptada en Europa.
Bill Ward, jefe del grupo enviado por la EBU, comentd: ‘No queriamos enojar a los
anfitriones, pero el standard de la cobertura televisiva no se ajustaba a las expectativas
europeas. Entonces tomamos las bases de la televisacion britdnica y europea y dictamos
seminarios para los camardgrafos, directores y productores argentinos y seiialamos
también algunos defectos en nuestro trabajo. Con estas bases, ellos adoptaron nuestro
sistema’. Tan impresz'onados qum’aron los argentinos con las convenciones europeas de
televisacion de fiirbol, que hasta modificaron tres estadios completamente nuevos para

situar las cdmaras en las posiciones ‘correctas’ (Wabnnel, 1995, 166).

Refutando la teoria de la AFA segun la cual las transmisiones televisivas
restaban concurrentes a los estadios, el Mundial convocé cifras muy altas de
asistencia y paralelamente audiencias que alcanzaron los 84 puntos de rating.
Nuevamente, se ratificaba una tendencia que encontraba en el acontecimiento
especial, fuera de la programacién habitual, el favorito para los picos de rating.

Los costos totales del Mundial 78 son atin hoy un récord: 520 millones de
ddlares, frente a los 150 que costé Espafia ’82, con ocho participantes mds. De esa
suma, la construccién de ATC (Argentina Televisora Color, nuevo nombre del ca-
nal 7 manejado por el Estado y utilizado, por los sucesivos gobiernos, como espacio
de produccién y difusién de contenidos ideolégicamente afines y como gran usina
generadora de empleo para “amigos” de los funcionarios) se llevé 40 millones en el
edificio y 30 millones m4s en el equipamiento. La suma embolsada por funciona-
rios y comisionistas, entre ellos el contraalmirante Lacoste, el gran responsable de
la organizacién —y el despilfarro econémico— del Mundial, se desconoce.’

La década del ochenta comenzé con un gran movimiento en la industria
de insumos de televisién. Las fabricas y los importadores de receptores vieron
en las transmisiones en colores la posibilidad de invadir otra vez el mercado,
como si éste fuera nuevo, ya que la tnica forma que tenfan los televidentes
de adaptarse a las nuevas tecnologias era la compra de un televisor color. A
partir de ese momento los clubes de fiitbol pudieron disponer del color de sus
camisetas sin atender a la diferenciacién cromdtica exagerada que requerian las
transmisiones en blanco y negro, y que los obligaban a cambiar drsticamente
el color de la indumentaria segin el contrincante de turno.

El Mundial que tuvo lugar en Espana en 1982 fue el primero que pudo
verse en colores en la Argentina, permitiendo a los teleespectadores conocer una
dimensién del espectdculo hasta entonces inaccesible. La transmisién estuvo a
cargo de Norberto Longo, Enrique Macaya Mdrquez, Mauro Viale, Ricardo
Podestd, Tito Biondi, Julio Ricardo, Marcelo Araujo, Héctor Drazer y Mario
Trucco. El lento proceso de recambio de los receptores y la ansiedad por ver el
torneo en colores (recordemos que el equipo argentino era un serio candidato
al titulo, luego frustrado) motivé la reaparicién de una préctica arcaica: las
multitudes frente a las casas de electrodomésticos, como en la década del 50.
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La apropiacion del futbol por la industria del espectaculo

Promediando la década, comienza a afirmarse un imperio que se llamard
Torneos y Competencias, comandado por Carlos Avila, un empresario que,
fascinado por el peso creciente de la facturacién publicitaria en el deporte nor-
teamericano televisado, intenté generar un fenémeno similar en la televisién
local. Luego de incursionar en la televisacién del golf, en el ano 1985 dard dos
pasos primordiales. Por un lado, firmard un contrato de exclusividad con la
AFA para transmitir y comercializar los partidos de Primera Divisidn, a partir
del cual todas las imdgenes futbolisticas serdn propiedad de Avila, obligando
al resto de los productores de imdgenes (por ejemplo, los noticieros) a sujetarse
a sus pautas de programacién. Como un segundo paso, nace en noviembre
de ese mismo afio el programa televisivo Fiitbol de Primera, conducido en sus
comienzos en Canal 7 por Enrique Macaya Mdrquez y Mauro Viale, siendo
reemplazado éste por Marcelo Araujo al mudarse el programa, dos afios mds
tarde, hacia Canal 9. Fiirbol de Primera relevé a Todos los goles, programa ba-
sado en, precisamente, un resumen de todos los partidos de la fecha, los do-
mingos por la noche, conducido por varios periodistas que tenfan a su cargo la
presentacion individual de cada partido, para mostrarse en conjunto sélo para
algtin reportaje o para un debate general: Mdrquez, Viale y Araujo comparti-
an cartel con Dante Zavatarelli y Adridn Paenza, entre otros. En 1991 Fiitbol
de Primera recalard finalmente en Canal 13, ampliando las dimensiones de
su produccién y maximizando la modernizacién tecnolégica de acuerdo a las
tendencias internacionales, ademds de transformar profundamente las pautas
narrativas cldsicas, como analizaremos m4s adelante.

En 1986 el Mundial de México dio una muestra de renovacién en cuan-
to a la cantidad de cdmaras presentes en el estadio. Una de las huellas mis
importantes de este cambio fue la implementacién de las repeticiones malti-
ples desde cuatro perspectivas diferentes. Para Argentina, esta innovacién fue
crucial, dado que gracias ella el pais pudo ver desde varios puntos de vista el
gol que Maradona hizo en el partido contra Inglaterra, con ayuda de “la mano
de Dios”, asi como el segundo, considerado el mejor gol de la historia de los
Mundiales. Ese exceso de la imagen, la posibilidad de rever la misma jugada
con todas las perspectivas —el fodas es un exceso consecuente e imaginario,
pero poderoso en las nuevas gramdticas televisivas del fatbol, que suponen
que ningun punto de vista les es ajeno — contribuyé a la constitucién de esos
goles — de sus imdgenes — en iconos culturales. El segundo gol de Maradona
ha sido transmitido una cantidad de veces no igualada por, apostamos, ningtin
documento visual de nuestra historia. Ya en Héroes, el film oficial de la FIFA
producido en 1986, el gol era reproducido... ;6 veces en la misma pelicula!

Este torneo fue transmitido por varios canales a la vez. Llam¢ la aten-
cién que, sorpresivamente, el mayor rating lo obtuviera Canal 2, que alcanzé
los 48 puntos gracias al estilo ocurrente de Quique Wolf, Rafael Olivari y
Ratl Parma. El hecho de que las imdgenes eran inicamente generadas por la
televisién mexicana, sin agregados de cdmaras propias por parte de los canales
locales, desplazaba la competencia a los estilos de la narracién y el comentario

LOGOS 33 Comunicacdo e Esporte. Vol.17, N°02, 2° semestre 2010



Alabarces e Duek. Fiithol (argentino) por TV: entre el espectdculo de masas, el monopolio y el estado.

oral. La informalidad de Wolf para el relato prefiguraba el cambio de estilo que
Marcelo Araujo impondria definitivamente en los afios 90 —ademds de consa-
grar a Wolf como periodista deportivo infaltable en la pantalla local.

El Mundial de Italia en 1990 sefalé un hito sorpresivo: a pesar de que
las privatizaciones de los canales de television por parte de la presidencia de
Menem hubieran supuesto la competencia entre las televisoras por un evento
de rating probado, sélo el canal estatal ATC decidié televisar el campeonato,
debido fundamentalmente a la pobre expectativa que el seleccionado argen-
tino habia despertado entre sus seguidores. La buena campana, a despecho
de un paupérrimo desempeno, sumado a la polémica generada en torno a
Maradona y los ataques de los hinchas italianos, decidié que ATC obtuviera
cifras de audiencia inesperadas, asi como la aparicién desmesurada de estilos
chauvinistas y patrioteros. El primer Mundial del espectdculo global, el que
marcard un giro decisivo en la relacién entre fatbol y televisién segtn la cri-
tica internacional, fue cubierto localmente de manera limitada, sin agregados
de cdmaras ni enviados especiales. Las marcas estilisticas fueron, nuevamen-
te, las verbales. Serfa la Gltima vez.

Ampliando las dimensiones de produccion: creando un nuevo
lenguaje

La combinacién entre la produccién de Torneos y Competencias y el
énfasis tecnologicista de la imagen institucional del nuevo Canal 13 tendria
efectos novedosos y marcados sobre Fiitbol de Primera. La presentacién del
programa tendié a la proliferacién de marcas futuristas, clima remarcado por la
eleccién de la cortina musical de Vangelis (el tema de la pelicula Blade Runner).
La multiplicacién de imdgenes, marca crucial del nuevo relato futbolistico, se
vefa reforzada en el piso por la proliferacién de video-walls y monitores. Esa
multiplicacién pasé a ser la base del relato: los partidos podian verse desde to-
dos los dngulos, en tanto los partidos mds importantes pasaron a ser cubiertos
con 18 cdmaras. Esto implic6 dos rasgos: en primer lugar, la posibilidad de
suplantar todas las miradas posibles en un estadio; ningtin espectador puede
ver todo lo que la television ve; la cdmara condensa imaginariamente todos
los puntos de vista, hasta los imposibles para un asistente comtn —como ya
anticipamos. En segundo lugar, la narracién tendié a dar mds lugar al primer
plano y al plano detalle: una suerte de espia que puede delatar lo que se escapa
a cualquier mirada humana (por ejemplo, la del drbitro). Esta doble tenden-
cia se reforzé con la aparicién del 7elebeam, un procesamiento digitalizado
que permite analizar jugadas dudosas (especialmente, los offsides) con precisién
pretendidamente milimétrica. El 7elebeam terminé de configurar el estilo de
Fuitbol de Primera como una suerte de tribunal que decide los errores arbitrales
o incrimina a los jugadores desleales. El detalle, asimismo, tendi6 a favorecer
una narracién mds melodramadtica, donde el gesto esforzado o el insulto agrega
dramaticidad y desborde al juego.

La capacidad narrativa de los productores de imdgenes de Torneos y
Competencias se vio atrapada, sin embargo, en la obligada coexistencia con
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dos narradores cldsicos como Macaya Mdrquez y Marcelo Araujo. A pesar
de la renovacién del estilo verbal del ltimo, renovacién basada en el uso de
giros informales y hasta groseros tendientes a la identificacién con una “voz
del hincha™, el relato y el comentario persistieron en un formato tradicional,
frente a una novedosa capacidad de generacién de imdgenes . En 1994, TyC
produjo un documental sintetizando el campeonato logrado por San Lorenzo,
sin la utilizacién de un narrador ez off. Esa confianza en la capacidad narra-
tiva de la imagen se contrapone a la presencia constante de la voz de Araujo y
Macaya en Fiitbol de Primera o de un locutor en los documentales “antiguos”
que, contempordneamente, producia la revista £/ Grdfico. En las transforma-
ciones que el programa ha sufrido en los tltimos afos —el afortunado aunque
temporal desplazamiento de Araujo, la limitacién en presencia y conduccién
sufrida por Macaya, la mayor pluralidad de relatores y comentaristas—, esta
tensién entre una imagen que se reclama autosuficiente y una oralidad que
“pisa” la narrativa audiovisual se mantiene inalterada. La televisién parece no
poder desplazar una cultura que entiende el futbol zambién como una cuestién
de palabras e interpretaciones orales, antes que simplemente una serie de hechos
narrados audiovisualmente.

Los Mundiales de 1994 y 1998 asistieron a la explosién televisiva: inter-
nacional, por la cantidad creciente de espectadores globales; argentina, por el
desborde productivo, que llevé a una multiplicacién exagerada de enviados es-
peciales, programas habituales que se transmitian desde las sedes futbolisticas
(el noticiario nocturno Zelenoche, de canal 13, emitido desde Boston o Parfs),
infinidad de notas de color que justificaran horas de programacién, y cima-
ras propias que exacerbaban una mirada “argentina” mirada caracterizada por
el exotismo, el pintoresquismo y el cholulismo. La inversién del 13, Telefé y
América en Francia 98 alcanzé los 15 millones de ddlares, aunque la derrota ar-
gentina en cuartos de final ocasioné severas pérdidas. De esos dos mundiales,
el recuerdo mds importante vinculado a la televisién es la imagen de Maradona
corriendo hacia una cdmara lateral para festejar su gol contra Grecia en 1994.
Esa imagen sintetizaba la predileccién de la retérica televisiva por el detalle,
y la competencia de sus actores, cada vez mds estrellas antes que simplemente
jugadores, largamente entrenados en esas mismas retdricas.

La explosion televisiva: la cantidad creciente de espectadores

El fenémeno de expansién del futbol en la televisién argentina, y especial-
mente la cantidad de los capitales involucrados, no es novedoso en el mundo. La
década de los 90 significé el auge global de las transmisiones televisivas, pasando
la televisién a ser el principal capitalista del fatbol. La aparicién de nuevas tecno-
logfas de distribucién —el cable, primero, pero muy especialmente la antena sateli-
tal doméstica— permiti la comercializacién hogarefia de eventos, tanto habituales
—un campeonato— como especiales —un partido. En Europa, los duefos del fttbol
pasaron a ser los empresarios televisivos —el italiano Berlusconi o el australiano
Murdoch. En la Argentina el fatbol, asi como habia posibilitado la aparicién del
color en 1979, motorizé la expansién del cable en los 80 y los eventos codificados
en los 90, funcionando como una suerte de locomotora tecnoldgica.
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Progresivamente, las 16gicas mercantiles han dominado la televisién fu-
tbolistica. Hoy, a pesar de que zodo el futbol puede ser visto por TV —desde
la Champions League europea hasta la final por el ascenso a la Primera B
portefia—, la seleccién de imdgenes procede por criterios estrictamente comer-
ciales, lo que hizo de Fiitbol de Primera un programa limitado a las escenas de
los llamados “clubes grandes™. El futbol no sobrevivirfa hoy sin las ganancias
procedentes de la televisacién, aunque un reparto desigual —donde TyC se
llevaba la parte del leén—y la crisis econdmica de los clubes hace dudar de esa
misma supervivencia. A la vez, esto implicaba una absoluta dependencia de los
deseos e imposiciones de TyC respecto de dias, horarios y pautas de programa-
cién. La expansion fue indetenible: a la captacién de audiencias —por ejemplo,
las femeninas— y la multiplicacién del merchandising se le sumaron los canales
deportivos de cable, lo que permite pasar todo el dia haciendo zapping depor-
tivo. La vida se habia futbolizado: la pantalla no podia escapar a ese sintoma.
El cuadro resultante fue, por lo menos, redundante: una television futbolizada
y un fatbol puramente televisivo.

Sin embargo, la relacién entre futbol y televisién podia leerse tam-
bién, de manera intensa, en la tensién entablada entre dos légicas en prin-
cipio irreductibles: la légica del juego, procedente de la marca lddica que
por lo menos en inicio impregna todo deporte; y la logica de la maximi-
zacién de la ganancia, propia de la mercantilizacién y la industrializaci-
6n, irreductible a todo argumento que no contemple costos y beneficios,
inversiones y saldos.

El fatbol es importante en nuestra cultura, entre otras razones, por-
que puede ser el reducto de lo imprevisible. El lugar donde el favorito de
los medios, omnipotentes, fracase ante el eterno derrotado. Pero ademds,
porque provee infinitos relatos: partido tras partido, desde el comienzo
hasta el final la incertidumbre se mantiene, el bueno puede vencer, pero
también ser vencido por las fuerzas del mal. La television intenta desplazar
este desorden: a la caoticidad del juego le enfrenta la rigidez de la indus-
tria; a la imprevisibilidad del resultado le imprime la supresién del azar y
la manipulacién de la agenda de partidos; a la vaguedad, la aleatoriedad
de la jugada, la transgresién y la picardia le impone la mirada policiaca
que restablezca el orden. A la légica del juego, en suma, légica de excesos
improductivos, o del sentido en exceso, légica del deseo y la fantasia, la
industria televisiva le contrapone la légica del capitalismo, del orden, del
control, de la ganancia.

Le contrapone, le imprime, le superpone, le disputa. Todos los términos
que describen la tensién insisten en acciones, describen conflictos antes que
estados. No pueden, porque no se puede, sehalar un desequilibrio. La relacién
entre futbol e industria cultural parece definirse sélo en esa tension perpetua.
Ni la tentacién populista que denomine la dltima victoria de las audiencias,
ni la impugnacién apocaliptica que nombre el poderio infinito de un emporio
multimedios. Es decir: un empate.

LOGOS 33 Comunicacdo e Esporte. Vol.17, N°02, 2° semestre 2010



Alabarces e Duek. Fiithol (argentino) por TV: entre el espectdculo de masas, el monopolio y el estado.

Consideraciones finales

En la primera parte del 2009 ocurrié lo impensado: la AFA rescindi6 el
contrato de exclusividad con Torneos y Competencias dejando desmantelado
el funcionamiento monopdlico de las transmisiones deportivas. Una decisién
que llevé a la empresa perjudicada a presentar una demanda en la justicia que
aun no se ha resuelto. El gobierno argentino aporté 600 millones de pesos
anuales para transformar el futbol codificado y monopdlico en lo que llama-
ron “Futbol para todos™ una apertura de las transmisiones que garantizaria la
gratuidad y transmisién de zodos los partidos de los torneos locales de primera
divisién a través de la Televisién Puablica®.

“Futbol para todos™ una operacién econdmica, discursiva y semi6tica
que apunta a cristalizar una democratizacién de la recepcién. Dado que la
Televisién Publica es accesible a todo aquel que tenga un televisor en cualquier
parte del pais, el acceso a la totalidad de los partidos es —casi- una garantfa.
Ahora bien, decir que algo es “para todos” no supone una automdtica demo-
cratizacién. Ya lli debemos focalizar nuestro anilisis.

En primer lugar, la intervencién del gobierno nacional en la financiacién
del “Fuatbol para todos” supone, en la actualidad, el acceso a los partidos y a los
goles (antes restringidos y exclusivos para “Futbol de primera”) y permite que,
précticamente, todos los canales deportivos y de noticias repitan a/ instante los
goles que estdn ocurriendo en los partidos. El cambio de mando de las trans-
misiones no supuso la construccién de un nuevo monopolio de la imagen sino
la apertura y la posibilidad de capturar dichas emisiones por parte de diversos
canales (los canales de cable Canal 26 y Crénica Television y la senal de aire
América son algunos de los que retransmiten los partidos “compitiendo” con
el canal estatal). Pero hay que agregarle un elemento més a este mapa: la “voz
oficial” de las transmisiones futbolisticas es Marcelo Araujo, como menciona-
mos, la cara visible de TyC durante muchos anos (y en juicio con el desarmado
monopolio). El reciclaje de una voz tan identificada con TyC'y, a la vez, con
series de modismos, expresiones, giros y, por qué no, agresiones explicitas o
implicitas caracteristicas de los ‘90, siembra algunas dudas respecto del modo
en el cual se va a llevar adelante el proceso de democratizacién. La pregunta
por la construccién de equipos de transmisién ideolégicamente afines con el
relator y, en términos generales, con los partidarios del gobierno son algunos
de los elementos que el futuro cercano terminard de decidir. ;Estamos en pre-
sencia de un nuevo tipo de pricticas no monopdlicas pero si condicionadas por
afinidades ideoldgicas? La decisién de que Marcelo Araujo sea la voz “oficial”
de “Futbol para todos”, ;supone una declaracién de guerra al monopolio perio-
distico Clarin, el dueno real de la empresa TyC, o es una decisién relacionada
con supuestas capacidades laborales del relator?

En segundo lugar, y articulado con lo que mencionamos anteriormente,
estd el aporte econdmico del gobierno nacional. Dijimos ya que no se ha cons-
truido un monopolio de la transmisién pero si que hay ciertas elecciones (el re-
lator, sus equipos, entre otros elementos) que podrian estar condicionados por
afinidades ideoldgicas. La participacién del gobierno en términos materiales ha
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sido duramente criticada por sectores de la oposicién que sostienen que “hay
situaciones mds graves que resolver con el dinero estatal que el fiitbol codificado”.
Los detractores de la des-monopolizacién del futbol afirman que es un gesto
populista que apunta a conseguir mds votos de audiencias agradecidas por la
intervencién en pos de la apertura de los partidos.

Entonces, en tercer lugar, estdn las audiencias. ;Qué hacen las audiencias
con el futbol no codificado? No lo sabemos mds que cuantitativamente: los eleva-
dos niveles de rating que tienen los partidos transmitidos dan cuenta, al menos,
de un interés por las transmisiones. Tampoco podemos afirmar, fehacientemen-
te, el tipo de recepcién (mds o menos atenta) que cada partido registra en cada
uno de los hogares en los que se los ve. Pero si hay, evidentemente, un espacio
que se llena, uno que antes sélo era accesible a través del dinero (por la compra de
“paquetes” de partidos codificados). La apertura de las transmisiones del fttbol
no sabemos si garantiza votos futuros (como teme la oposicién) pero si que ha
supuesto un interesante marco a futuro en y sobre el cual analizar las pricticas
de recepcidn y, también, las elecciones sobre el polo emisor.

Emisién y recepcion; codificacion y decodificacién; publico y privado:
tres de los grandes ejes sobre los que se ubica la discusién respecto del futbol ar-
gentino televisado contempordneo. Queda una gran incégnita que se relaciona
con la venta y manejo de la publicidad en los partidos. “Fatbol para todos” fue,
claramente, una decisién tomada con mds apuro que planificacién. Es por ello
que hay vacios que aparecen solamente como grandes interrogantes a futuro.
Por ejemplo: la publicidad, decian los partidarios del nuevo contrato, recupe-
rard el dinero que el estado “invirtié” apostando a la rentabilidad del fatbol
local. Sin embargo, durante este ano, la inversion privada fue casi inexistente,
en tanto el gobierno nacional reservé todos los espacios para la difusién de su
propia publicidad estatal y gubernamental.

Dijimos mds arriba que estdbamos en un empate en lo concerniente a la
relacién entre el fatbol e industria cultural. El panorama actual tiene un po-
tencial renovador. Serd en los campeonatos por venir y en las transformaciones
econdmicas, politicas y culturales en donde podremos analizar si, finalmente,
este “empate” se ha transformado en una victoria en los margenes del mercado
o si estamos, como desde el comienzo, sellando un matrimonio invencible
entre industria cultural y fatbol.

Algunos de los elementos mencionados a lo largo del articulo nos lle-
varfan a ilusionarnos con una apertura ya no sélo del fatbol sino, junto a la
recientemente sancionada ley de medios audiovisuales, de la produccién y de
la participacién de multiples sectores en el mundo de la imagen. Pero no nos
adelantemos. La AFA ha demostrado que puede rescindir de un dia al otro un
contrato y aliarse con agentes impensados. Eso puede volver a ocurrir. Porque,
a fin de cuentas, publico o privado, codificado o abierto y “para todos” o “para
pocos”, el fatbol no deja nunca de ser un gran negocio.
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Notas:

! Sobre este film y otros de temdtica deportiva producidos en la cinematografia
argentina, puede verse Alabarces, 2002.

% La ausencia de estas imagenes en directo impidi6 que se transformaran en iconos
culturales al estilo de, como veremos mds adelante, los goles de Maradona en 1986.
Sobre el peso de este partido en la narrativa épica del fatbol argentino, ver Alabarces
(2002) y Alabarces y otros (2001).

3 Nuevamente, para un andlisis en extenso del Mundial de 1978 debemos referir a
Alabarces, 2002. Puede verse también Gilbert y Vitagliano, 1998.

% Tendencia que se duplicaria en la radio y la gréfica, coetinemente con las
transformaciones del lugar de las hinchadas en el espectéculo y la cultura futbolisticos.
Para ampliar, ver Alabarces y otros, 2005, especialmente el trabajo de Salerno sobre el
programa “El aguante”.

>Y produjo, como reaccién, la produccién de un programa de cable como Paso a paso,

que basa su discutible legitimidad en su condicién de “programa (mds) democrdtico y
ural”, al dedicar igual cantidad de minutos a todos los partidos.

plural”, al dedicar igual dad d dos los partid

6 Asi es como se renombré a ATC, luego de un breve pasaje por la vieja denominacién
de Canal 7. En el esquema de televisién por aire argentina, es el dnico canal del
Estado: de alli su actual denominacién.
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Resumo

O autor parte dos conceitos de Elias sobre o processo civilizador e os que se referem a0 modo de se estabelecer con-
figuracoes de valores ou padrées entre diferentes esferas do social. A continuagio focaliza-se o processo de inclusao
da mulher em diferentes esferas em direta competi¢ao com os homens. O valor da no segregacio aparece domi-
nando esses campos. O campo esportivo foi durante bastante tempo, como a guerra, um lugar de néo inclusio do
feminino. Na atualidade, embora a participagio feminina possa ser igualitdria & dos homens, continua a segregacao
por géneros na pratica. O autor levanta duas questoes: a) poderia se considerar a resisténcia a inclusao feminina
tendo como um componente a representagio de que isso significaria descivilizagio e b) como explicar a partir do
horizonte epistemoldgico feminista (descontrutivista, antinaturalista, inclusivista e anti-segregacionista) o siléncio
sobre a segregacio entre homens e mulheres existente no esporte? O autor propée trabalhar a vinculagio entre os
dois processos (resisténcia a inclusao e manutengio da segregacio) como podendo ser entendidos a partir da visao
descivilizatéria do esporte para o género feminino.

Palavras-chave: Processo Civilizador; Feminismo; Segregacao no Esporte.

Abstract

The point of departure of this article is Eliass concepts on the civilizing process and the ones that refer to the way of estab-
lishing value or patterns configurations among different spheres of the social universe. After that, the article focuses on the
process of womans inclusion in different fields in direct competition with men. The value of non segregation is predomi-
nant in these fields. The sporss freld was for many times, like war, a place of no female inclusion. Nowadays, in spite of
the fact that female participation may be equal to the men, the segregation for genders continues. The author raises two
questions: a) could we consider the resistant to include female as meaning de-civilizing and b) how to explain from the
feminist epistemological horizon (unconstrutivistic, antinaturalist, inclusivistic and anti segregationist) the silence about
the existing segregation between men and women in sport? The author proposes to work out the relation between the two
processes (resistance to inclusion and maintenance of segregation) as if they can be understood from the de-civilization
vision of sport for female gendler.

Keywords: Civilizing process; Feminism; Sport Segregation.
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Introducao

Procurarei nesta apresentagio expandir algumas hipéteses e conceitos,
de inspiragao eliasiana para os temas de género, da igualdade e inclusao da mu-
lher nos esportes. Embora meus argumentos estejam guiados por certa univer-
salidade, as evidéncias nas quais me apoio serdo fundamentalmente do campo
do esporte. Meu problema pode assim ser formulado: se as mulheres consegui-
ram quebrar com a segregacdo de género em esferas importantes como as do
mercado, da educagio, da politica e da cultura, como explicar sua permanéncia
no campo esportivo? Procurarei dar uma resposta a partir de uma interpreta-
¢ao simples, espero que nao seja simplista, das contribui¢ées de Elias.

Norbert Elias e o processo civilizador

Uma das idéias mais recorrente e aceitas de Elias é a da existéncia na
histéria de Ocidente de um processo civilizador, como foi desenvolvido na
sua obra de 1939 e aprimorado em trabalhos posteriores. Esse processo estaria
caracterizado por: a) uma redugiao no limiar de aceita¢io da violéncia fisica,
que poderia ou deveria incidir na redu¢ao dos atos de violéncia (habitualmen-
te indicados mediante taxas classificadas penalmente) e b) por um crescente
autocontrole dos impulsos vinculados a necessidades bdsicas, centralmente na
capacidade de pospor a urgéncia de suas exigéncias ou a satisfagdo imediata de
suas demandas. Assim, por um novo equilibrio entre coer¢ao externa e autoco-
er¢do e, sob o ponto de vista temporal, entre o imediatismo e 0 “mediatismo”,
enquanto padroes orientadores da a¢ao no processo geral de centralizagao do
poder no Estado e de aumento da abrangéncia e entrelagamento da interde-
pendéncia social.

As evidéncias que abonam uma ou outra dimensao do processo civiliza-
dor tanto podem ser procuradas nos textos que civilizam quanto em situagoes
préticas, mudanga dos costumes, que refletem a redu¢ao do limiar e o cresci-
mento do autocontrole. Contudo, diversos autores tém procurado indicadores
que seriam contrdrios as teses de Elias ou que, pelo menos, criariam davidas
em relagao a firmeza das tendéncias por ele afirmadas. Alguns tentaram con-
ciliar “teses” e “falsificagdes” aludindo a um tipo de processo que, embora
nao linear, se imporia no longo prazo. Assim, as “falsificagdes” seriam recuos
que, no entanto, nao eliminariam a direcionalidade do processo civilizador.
Digamos que a cldssica discussao sobre a Revolu¢io Francesa, produto da de-
pressao ou do crescimento, pode ser fundida no entendimento da jungio entre
o crescimento de longo prazo e uma depressao no curto.

A idéia de um processo civilizador, com menos violéncia, maior au-
tocontrole e que empurra no tempo os objetivos da agdo, é antiga. Para dar
um exemplo, em texto escrito antes da publica¢io da obra de Elias, Jorge Luis
Borges se referia a civilizagao dos bérbaros cavaleiros das estepes quando subs-
tituiram a destruigao das cidades e as mortes de seus habitantes pela cobran-
¢a de impostos. A acdo civilizatéria e pacificadora do comércio foi louvada
muito antes de Elias escrever sua obra. Entre os iluministas surgiram densos
argumentos morais a favor do comércio. Digamos que pensar em termos de
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costumes decentes foi uma das formas nativas em se pensar e gestar o processo
civilizador. Ao invés de cruzar a espada ou o punhal pode se realizar uma luta
de boxe com regras e, finalmente, ao invés da luta real e da mimética contratar
um bom advogado. Ao invés de sermos felizes aqui e agora poderemos empur-
rar a felicidade para o futuro criando, no presente, suas condicoes. A esperanga
civilizatéria dos conservacionistas reside em acreditar que podemos renunciar
a vantagens do presente para garantir o futuro.

Sob o ponto de vista o dos argumentos retdricos sobre as esperangas e
propostas morais, gostaria que entendéssemos a teoria de Elias como um refi-
namento tedrico e empirico daquilo que circulava nas consciéncias do piblico
e dos formadores de opinido fazia j4 bastante tempo, claramente a partir do
século XVIII e, especialmente pelo seu impacto, na obra de Adams Smith. O
entendimento da teoria social como refinamento nio implica nenhum tipo de
minimizag¢io ou descrédito de seu labor como historiador e cientista social. De
fato, creio que a maioria das teorias sociais se podem entender como refina-
mento de reflexdes e argumentos, sobretudo morais, que circulam nas marchas
e contramarchas do sentido comum, do bom sentido comum. A obra de Elias,
para mim, é um valioso exemplo de refinamento tedrico.

A circularidade das influéncias, entre as afirmagoes nativas e as dos eru-
ditos, retomada argutamente por Baktin, creio que hoje se tornou um prin-
cipio ativo e consensual no entendimento do social. Antes de Baktin, Borges
entendeu que a literatura gauchesca argentina era produto, nio da criagio dos
gatchos, mas do trabalho de intelectuais sobre ela. Talvez a ciéncia social seja
apenas isso: um refinamento metodologicamente controlado de opini6es so-
ciais, como Rorty explicitou. Assim, ao invés de fundamentar os conhecimen-
tos cientificos do social na ruptura, o farfamos a partir do refinamento de
continuidades com a moral e o sentido comum. O rigor no tratamento deve
ocupar, entdo, o lugar da ruptura revoluciondria tao proclamada, com funda-
mento nas elaboragdes de Gaston Bachelar, feitas a partir da fisica, porém, com
grande éxito no campo das ciéncias sociais ¢ humanas e, sobretudo, no mar-
xismo estruturalista francés cujo icone foi Althousser com suas teorias sobre os
aparelhos do Estado.

Esferas e transversalidade

Uma segunda idéia de Elias que considero importante é a que denomino
de visdo transversal. As ciéncias sociais nos acostumaram, a partir da divisao
disciplinar, a observar o social como se fossem esferas, instdncias ou praticas
separadas. Por vezes, o estudo de uma esfera, a econdmica ou a politica, por
exemplo, parece que pode ser feito sem a recorréncia a aquilo que ocorre nas
outras ou, simplesmente, considerando-as enquanto contexto daquela esfera
que focamos. Creio que Elias nos acostumou a pensar uma visio transversal
procurando a correspondéncia de padrdes ou valores que vigorariam em vdrias
esferas, tanto na procura de concomitincias quanto de temporalidades e mo-
dos especificos. Os que estudam esportes destacam sua andlise da correspon-
déncia de valores ou padrdes entre a esfera politica e a esportiva na Inglaterra,
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no surgimento do esporte moderno. Na esfera politica, os inimigos que deviam
ser destruidos se tornam adversdrios e a aceitacio do rodizio no poder vira regra
do funcionamento democrético. Na esfera do esporte alguma coisa semelhante
ocorre, trata-se de lidar e ganhar dos adversdrios aceitando o rodizio no pédio.
De fato, esta andlise geral da luta ou guerra domesticada, civilizada ou “organi-
zada” teria como horizonte comparativo de referéncia a prépria guerra. A com-
peticao regrada na esfera econdmica, politica, esportiva e cultural substituiria
o uso da violéncia que, na cldssica andlise weberiana, passard a ter apenas por
ator legitimo o Estado. Os que adotam a teoria de Elias e suas categorias tex-
tualmente poderio usar a linguagem das figuracoes e configuragées. Contudo,
0s processos nao sao lineares e podem exigir exercicios conceptuais finos para
entendermos os “barulhos” que provoca a interdependéncia crescente.

De modo geral, os inimigos se tornam adversdrios ou competidores e a
“festa das espadas” serd substituida por jogos emocionantes, porém, regrados
e que eliminam ou reduzem a destruicao de pessoas e poses. As lutas, pelos
objetos valiosos de cada campo, serdo civilizadas ou “organizadas” por padroes
ou valores semelhantes que os atravessam. A guerra real, a emocionante “festa
das espadas”, cederd seu lugar para as emog¢des miméticas. Observemos, nova-
mente, que o comércio foi visto, por vdrios autores, como forga pacificadora ou
civilizadora. Os comerciantes nao poderiam comerciar no meio da violéncia da
guerra, analogia ou forma semelhante da suspensao da guerra entre os gregos
para a realizagdo de suas olimpiadas.

Sem a idéia da transversalidade de padrées ou valores seria dificil, mesmo
impossivel, entender o processo civilizador como processo geral do Ocidente.
Processo que ocorre no tempo e que pode ter ritmo préprio em cada esfera.

Mulheres, inclusao geral e segregacao no esporte

Creio que agora posso entrar em meu problema. Parece-me que pelo
menos faz trés séculos a mulher foi posta na representagao como a parte menos
violenta, mais civilizada ou “organizada” da sociedade. Foram construidos ar-
gumentos, nao raro baseados em afirmagées supostamente cientificas sobre as
diferengas naturais, pelos quais os valores dos guerreiros e da guerra pertenciam
aos homens, eram de sua natureza. Os lugares protegidos, como o lar, eram
prioritariamente para e das mulheres. Homens em bando cagando, mulheres
em grupo nos acampamentos colhendo frutos da natureza e da sociabilidade.
Os militares homens nao desejavam partilhar suas habilidades guerreiras nem
com os civis homens nem com as mulheres.

Devemos ressaltar que a descrigao cientifica de uma natureza nio é auto-
maticamente valor a ser procurado na formagao. Dawkins, por exemplo, pos-
tula que por estarmos comandados naturalmente pelo “gene egoista” devemos
educar no valor do altruismo (que até pode ser negativo para o individuo,
porém positivo para a populagdo). Assim, a descricdo da natureza humana
pode nos levar tanto a priticas que tentam seu desenvolvimento quanto aque-
las que lhe sao contrérias, quando as caracteristicas da natureza nao podem se
tornar valor nem moralidade de funcionamento do social. Em outras palavras,
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podemos escolher seguir os determinantes naturais ou ir contra eles em dire-
¢bes mais civilizadas.

Uma histdria que considero imaginativa é a que monta um cendrio, que
teria dominado durante milhares de anos, onde os homens eram cacadores e
guerreiros e as mulheres nos acampamentos colhiam alimentos, criavam os
filhos e eram ativas no falatério que se tornaria gritaria nas situa¢oes de perigo.
Os cacadores deviam ser silenciosos, rdpidos, eficientes no ataque, furtivos e
assertivos. Vejam, por exemplo, o filme O wltimo dos moicanos. A coragem e a
violéncia na destrui¢o dos inimigos foram e continuaram a ser, embora em
trajetéria declinante, valores admirados na formagao dos homens. As mulhe-
res até hoje nos superariam na capacidade de usar a linguagem e de expressar
com elas suas emogoes (talvez resultado do exercicio do parloteio, do apego a
pessoas e coisas e da gestualidade afetuosa). Rousseau foi duramente criticado
por estabelecer diferengas na educagao de homens e mulheres. O Emilio e A
Heloisa sao os testemunhos das diferencas. Um exemplo mais recente seria a
visao da mulher como doce maezinha que os autores da educacao fisica da
primeira metade do século XIX utilizavam para alijar as mulheres dos esportes
de contato fisico mais ou menos forte ou violento, como as lutas, o futebol e

o~

o ragbi, para mencionar apenas alguns dos mais citados. No Brasil, sempre
lembrada a proibi¢ao legal, derrogada faz algumas décadas atrds, para as mu-
lheres participarem desse tipo de esportes.

Parece-me bastante claro que nos autores da educagio fisica partilhava-
se a idéia de que os esportes de contato, incluido as lutas, podiam funcionar
como civilizadores e formadores do cardter dos homens. A prdtica das lutas
regradas, a mimese da guerra, seria civilizadora para os homens, formados em
séculos de tradi¢cdes de guerreiros e cagadores, amantes da festa das espadas, e
fortemente potenciados e excitados pela carne, dlcool, drogas, morte e sangue.
O paroxismo da guerra podia ser civilizado pelo esporte que, nio por acaso,
pune a utilizacio de drogas que o potenciam e excitam. O fair play, sob a pers-
pectiva civilizadora, aparece, sobretudo, como aquilo que diferencia e separa
da conduta na guerra. Colocar a bola fora do campo quando um adversdrio
nio se levanta é um gesto metonimico e icdnico do fair play no futebol. Creio
que, em relagao as mulheres, a pritica desses esportes era considerada como
uma espécie de retrocesso: processos (des) civilizadores e corrosivos das doces
virtudes do cardter feminino, associadas ao carinho, aos cuidados, a fala e a
essa imagem tdo valorizada: a de mie. As mulheres igualitaristas, no entanto,
podiam interpretar tal gesto como exclusio, como desigualdade. O feminismo
podia lutar contra essas prote¢oes ou proibigoes.

Estamos no terreno das construgoes sociais. Os e as desconstrutivistas
diriam que os homens imaginaram a natureza feminina como eles a desejavam
e ndo como ela seria de fato ou significaram aspectos naturais enquanto orien-
tagdes sociais. Melhor dizendo, um construtivista conseqiiente diria que tal
natureza nio existe, portanto, qualquer afirmacio sobre ela é mera construgio
que pode ter por fundamento apenas a vontade de poder sobre as mulheres.
Observo, apenas de passagem, que os e as construtivistas parecem ter uma
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forte associagao com os funcionalistas: as constru¢des dos homens sao funcio-
nais para a ordem patriarcal e o dominio sobre as mulheres. Em contraparti-
da, se poderia argumentar que o paternalismo masculino outorgou vantagens
as mulheres entendidas como forma de protegio em campos variados como
aposentadorias, licencas especiais nos dias de menstruagio e de parto e a nao
participagao do servigo militar obrigatdrio, dentre outras. Em outras palavras,
o paternalismo parece estar obrigado ou se obrigar a negociar a manutengao
do poder (hipétese do poder) ou apenas outorgar vantagens a partir de suas
narrativas ou representagoes sobre a natureza feminina (hipétese da protegao).

A prote¢ao da mulher implica o reconhecimento de ambigiiidades no
paternalismo protetor ou, pelo menos, uma funcionalidade mais complexa ou
mediada. Algumas medidas, por exemplo, podem ser entendidas como prote-
¢ao da prole mediante beneficios concedidos as mulheres. Assim, as relagoes
entre o dominio/poder, a protegdo e a outorga de vantagens para as mulheres
merecem ser mais e melhor trabalhada. Este tema complexo mereceria trata-
mentos mais refinados nao sendo esta a oportunidade para os mesmos.

O feminismo tem uma estreita relacio com a critica construtivista. No
campo dos esportes, as feministas defenderam o direito a participar de qual-
quer modalidade esportiva e assim afirmaram a negagdo das diferencas natu-
rais como significativas. Nao renegaram nem as artes marciais nem o boxe e
assim tivemos um filme tdo excepcional como Menina de ouro. Em minha ul-
tima viagem a Buenos Aires fiquei assombrado olhando para cartazes de lutas
de boxe cujos protagonistas eram mulheres e, o local, o velho e machista Luna
Park. Também fiquei pasmo por serem os pregos dos ingressos semelhantes aos
que vigoram nas lutas masculinas.

Posso agora colocar meu paradoxo. Quando pensamos o esporte a partir
do género parece que hd evidéncias considerdveis que levam a pensar que as
modalidades esportivas, mesmo as de contato e com graus relativos de vio-
léncias, foram crescentemente vistas como civilizadoras no caso dos homens.
No caso das mulheres, muitos desses esportes foram vistos como contrdrios a
natureza feminina e, mais ainda, como masculinizantes e como fatores que
podiam ajudar a desenvolver a violéncia entre as mulheres. Assim, os esportes
teriam para os homens, pelo seu poder mimético, a capacidade de tornd-los
mais civilizados. No caso das mulheres poderia agir na dire¢ao contrdria da
flecha civilizatéria.

Observo que a inclusao das mulheres no mercado de trabalho, na poli-
tica, na educagdo e em outras esferas foi realizada de forma competitiva com
os homens, ou seja, de forma nao segregada. As mulheres disputaram com os
homens, lado a lado e de forma crescente, os postos de trabalho, os concur-
sos publicos e privados, os vestibulares universitdrios, as vagas no exército e
na policia e passaram a agir juntamente com os homens. Abandonamos com
bastante rapidez o ensino e o trabalho que separava ou segregava por género.
Claramente, a nio separagio na concorréncia e no desempenho se tornou re-
gra e tendéncia. As feministas apresentam tal processo como resultado de suas
prédicas, reivindicacoes e organiza¢io para a agdo. Na descri¢ao de Marx do
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trabalho na Inglaterra nos albores do capitalismo a exploragao de mulheres e
criancas era regra. Deste tipo de observacio pode ser deduzido que os entraves
para sua participagao no mercado de trabalho resultava de argumentos morais
apoiados no valor de sua presenca para a satide da familia. Se tomarmos este
tipo de indicios se poderia apontar que a funcionalidade de sua integracio ao
mercado de trabalho, sobretudo a partir da incorporagio forgada na esfera da
produgio pelas guerras do século XX, talvez teve um peso considerdvel e se viu
facilitada pelas reivindicacoes feministas de igualdade e inclusio. Se as guerras
reduziram o exército de reserva de trabalhadores masculinos, que teria a fungao
de reduzir os saldrios, a inclusao das mulheres pode ter agido como reconstitui-
¢ao. Talvez como resultado dessa incorporagao, no campo das ciéncias sociais,
vinte anos apds a Segunda Guerra, surge o conceito de “populagao excedente”
com o intuito de corrigir os sentidos do “exercito industrial de reserva”.

A nio separa¢io ou nio segregacio poderia ser entendida como um pa-
drao ou valor, no sentido de Elias, que regula a interacio entre homens e mu-
lheres em esferas diferentes de modo igualitdrio e que exige novos equilibrios
entre a coer¢ao externa e a autocoer¢io. Neste processo, as caracteristicas dis-
tintivas dos géneros (naturais ou socialmente construidas) pareceriam perder
importincia. Sua recorréncia passard a ter um cardter excepcional. Denomino
a este processo de desapari¢do ou apagamento de “ndo segregagao de géne-
ro”, em clara analogia com o processo de declinio da “nao segregagao racial”.
Lembro que a temdtica central de Freire nao ¢ sobre os preconceitos raciais,
que para ele existem, mas o baixo grau de segregacao racial que teria existido
no Brasil em comparagio com a segregacio americana. Apenas sob o pano de
fundo da nio segregacdo racial fazem sentido as afirmagées, recorrentes no
Brasil, sobre o possivel cardter negativo do regime de quotas, a¢ao afirmativa,
que favoreceria a negros e mulatos.

Aponto um evento que me parece bom para pensar no campo da nio
segregacao de género. Hoje temos comandantes da Policia Militar que sao mu-
lheres. Creio que temos que interpretar que foram abandonadas caracteristicas
masculinas, base da segregagdo anterior, que se identificavam com a fungao
policial ou militar, e que outras se tornaram dominantes como, por exemplo, o
conhecimento e o desempenho profissional.

As portas do esporte, apesar das vozes contrdrias, se abriram de forma
crescente ao longo do século XX. Ja no século XIX vozes prestigiosas, como a
de Spencer, proclamavam pela participa¢ao da mulher no esporte. Eventos es-
portivos importantes, o torneio de Wimbledon, por exemplo, cinco anos apds
sua criagao abriu a participagdo para as mulheres. Processo semelhante ocor-
reu com as Olimpiadas e no final do século XX a participagiao das mulheres
seria equivalente 3 dos homens. Independentemente do julgamento sobre a
velocidade da abertura para a participagao feminina, dificil de ser feita com
equanimidade, o certo é que o campo do esporte, apesar da inclusao das mu-
lheres, permaneceu dominado pela segregagao. Em outros termos, em todos os
esportes as mulheres competiam e competem com mulheres e os homens com
homens. A competi¢do nao se tornou “lado a lado” nem “juntamente”. Mais
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ainda, nao existem movimentos feministas que lutem ativamente pela elimi-
nagio da segregagao. O ténis é um dos poucos esportes que incorporou o jogo
lado a lado, sob a forma da dupla mista, embora o jogo de dupla (homogénea
ou mista) seja menos importante que o individual. Contudo, tal exemplo nio
se estendeu de forma significativa para outros esportes. Todavia, foi no cam-
po do ténis onde se estabeleceram, nas tltimas décadas, o mesmo valor dos
prémios para ambos os géneros (igualdade/inclusao). Contudo, os torneios zop
mantiveram a diferenca na regra do melhor em cinco sets para os homens e
da melhor em trés para as mulheres (desigualdade a favor das mulheres?). Sob
um ponto igualitarista simples podemos afirmar que o ténis desigualou a fa-
vor das mulheres: pagou igual por menos esfor¢o! Poderfamos interpretar esta
desigualdade como mais uma ambigiiidade do paternalismo protetor? Ou de-
verfamos re-introduzir os argumentos bioldgicos e explicar tanto essa desigual-
dade como a segregacio como resultante das narrativas sobre a superioridade
natural e fisica dos homens que agiientariam jogos mais longos e duros? Quais
s20 os argumentos feministas para manter a segregacio no esporte?

Se tomarmos os desempenhos nas competicoes olimpicas seria facil de-
monstrar que os homens sao mais fortes, mais ripidos e se elevam mais que as
mulheres. Apenas um dado: a diferenga de tempo nas maratonas estd por volta
dos 30 minutos a favor dos homens, ou seja, eles percorrem o trajeto demo-
rando por volta de 25% a menos de tempo. O leitor pode entrar na pdgina do
COI e conferir os tempos em natagao e atletismo para observar a magnitude
das diferengas nos desempenhos.

Pareceria que nas dltimas décadas houve aberturas e retragoes ao espetd-
culo televisivo do esporte feminino. A televisao brasileira deixou de transmitir
eventos esportivos femininos como o ténis, por exemplo, e ndo aumentou a
presenca do futebol. Contudo, parece manter ativa a participagdo medidtica
do volei feminino. Como explicar estas correntes encontradas? Uma hipdtese
seria supor que se mantiveram os esportes femininos que despertam interesse
geral, como o volei. De fato, as declaragoes dos aficionados mencionam o tipo
de jogo das mulheres, com mais ralis e menos cortadas, como diferencial posi-
tivo. Poderfamos pesquisar a hipdtese geral que a manutengao medidtica deriva
do desempenho em seus efeitos sobre as apreciagoes dos aficionados? Acredito,
pessoalmente, que é bem possivel que isso esteja ocorrendo, embora nao conte-
mos com evidéncias que permitam suportar e refinar a hipétese.

Contudo, nao poderiamos deixar de lado o argumento de que é a pré-
pria segregacdo a que produz essas diferencas. Poderfamos formular a hipétese
contra factual de que se homens por vérias razdes, entre elas a entrada ante-
rior nos esportes, formularam niveis de exigéncias de desempenho superiores
aos que sdo postos pelas mulheres. Em outros termos, como no mercado de
trabalho ou no educacional, se nio existisse segregacao e as exigéncias fossem
universais, para homens e mulheres, elas teriam gradativamente alcangado os
padroes exigidos. Se nio aceitarmos alguma hipétese semelhante, ou seja, a
que enfatiza o processo histdrico, teremos que reconhecer a superioridade es-
trutural (bioldgica e psicolégica?) dos homens no campo esportivo e que, sem
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segregacao, declinaria a participagao das mulheres no esporte competitivo e
mesmo no amador. Imaginem um jogo entre a selegio masculina e feminina
de futebol. E que passaria com uma sele¢ao mista?

A escola pode nos dar algumas indicagdes para a tltima questao. O que
denominamos co-educagio ou nio segregacio domina o panorama escolar faz
algumas décadas. A co-educa¢io nas aulas de educagao fisica significa que a
escola opera com autonomia em relagao a sociedade, pois, nesta, a segregacio
nos esportes ¢ dominante. Alunos atuais das escolas nao sabem que “antiga-
mente” existiam escolas para meninos e escolas para meninas. Alguns ouviram
falar do assunto a seus pais. Contudo, nas pesquisas com alunas de educagao
fisica, a partir dos onze ou doze anos, o argumento mais repetido, que justifica
a recusa a participar das aulas juntamente com os homens, ¢ de que eles sao
“muito violentos”. A violéncia dos homens nem sempre significa o jogo mal-
intencionado ou duro, faltoso ou desleal, por vezes, apenas aponta para aquilo
que os homens denominam raga, entusiasmo, vontade de participagao ou sim-
plesmente entrar no jogo com vontade. O resultado ¢ sempre o da preferéncia
quase universal, salvo algumas exce¢des, para a prética segregada. Existem pro-
fessores de educacio fisica que partilham do valor da segregacio. A segregacao
baseada em diferengas parece continuar.

Resumirei agora minha narrativa para responder a questdo da segrega-
¢ao. Diria que a protegao, a desigualdade em favor das mulheres e a segregacao
merecem uma explica¢io Gnica. Retomo a idéia de que acreditamos que o es-
porte civiliza os homens mediante a substitui¢ao mimética regrada do referente
da guerra, do que denominei metaforicamente como a “festa das espadas”. O
poder civilizador do esporte se carregaria com outros significados no caso das
mulheres: se converteria em um criador de oportunidades para a emergéncia
de niveis de violéncia superiores aqueles que dominaram durante séculos na
representacio das mulheres. Neste sentido, a segregagdo se tornaria protetora
diante da ameaga que a prética do esporte, orientada pelas exigéncias masculi-
nas, implicaria para a civilizagao das mulheres. A segregacio teria por intengao
freiar o processo (des) civilizador que o esporte significaria para as mulheres.

Se esta conclusao possui algum grau de verdade ela nos leva a colocar
aquilo que estd nas entrelinhas ao longo do texto: quais as razdes para que as
mulheres parecam estar satisfeitas com a segregagio no esporte? Estarfamos
diante de uma aceitagao que vai tedrica ou ideologicamente contra o constru-
tivismo, o relativismo e o anti-naturalismo, presentes na maioria dos discursos
que se identificam como feministas? Enfim, estarfamos diante de uma con-
figuracio tensa ou contraditéria que poderia ser pensada com os elementos
refinados por Norbert Elias?
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Resumo

A partir da década de 1990, os jornais brasileiros passaram a recorrer a convocagio de diferentes personalidades
para comentar as Copas do Mundo de futebol em suas péginas esportivas. Este artigo procura analisar esse fen6-
meno a luz do conceito que o filésofo francés Michel Foucault chamou de “fun¢io autor” — aquela fungio que se
estabelece pela existéncia, circulagio e funcionamento de alguns discursos no seio de determinado publico
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Abstract

From the 19905, Brazilian newspapers began to refer to the convening of different personalities to comment on the World
Cup soccer in their sporis pages. This article seeks to examine this phenomenon under the notion that the French phi-
losopher Michel Foucault called the “author function” - one that establishes the existence, circulation and functioning of
certain discourses within a specific audlience.
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Introducao

Até meados da década de 1980, os principais jornais brasileiros destaca-
vam um ou no mdximo dois jornalistas para assinar as colunas e cronicas por
ocasido das disputas do Brasil nas Copas do Mundo de futebol. A presenca
cada vez maior de colunistas e cronistas nos jornais paulistas e cariocas, a par-
tir da década de 1990, representa assim um fendmeno muito caracteristico de
nossa imprensa esportiva contemporinea. Nas tltimas duas décadas, os quatro
principais jornais do eixo Rio-Sao Paulo (os didrios paulistanos O Estado de S.
Paulo e Folha de S. Paulo, e os cariocas O Globo e Jornal do Brasil), passaram
a convocar diversos escritores e cronistas para comentar as Copas do Mundo
de futebol, e, além disso, inflacionaram seus cadernos esportivos durante a
realizagdo desses eventos.

Diante da concorréncia acirrada dos grandes conglomerados empre-
sariais, o meio impresso nio poderia mais ignorar a for¢a do esporte, espe-
cialmente a mobilizagio econémica advinda com o mercado publicitdrio em
épocas de Copa do Mundo, algo que se intensificou mais acentuadamente em
1994, ano do Mundial dos EUA. Por essa época, a Folha de S. Paulo, em ana-
lise de seu ombudsman, refletia bem essa nova postura dos jornais diante da
nova realidade imposta pelo futebol: “O esporte ele mesmo mudou, e nunca
influenciou tanto o comportamento, nem criou tantos {dolos, nem langou tan-
tas modas, nem movimentou tanto dinheiro como nos ultimos anos.” (Junia

Nogueira de S4, “A hora da virada”, Folha de S. Paulo, 20/07/94, 6)

Se o esporte passa a ocupar, timidamente no inicio do século XX, as pa-
ginas dos principais didrios brasileiros — primeiramente sem especializagao dos
jornalistas, que atuavam de modo amador —, nao tardaria para que as segoes
esportivas ganhassem cada vez mais espago, a ponto de se tornarem, ao longo
da década de 1990, o alvo de maiores patrocinios dentro do jornal. E mesmo
antes, com o tricampeonato mundial de futebol conquistado pelo Brasil em
1970, os principais jornais do eixo Rio-Sao Paulo jd haviam comec¢ado a dedi-
car cada vez mais espaco a cobertura desse esporte por ocasido das Copas do
Mundo seguintes, ainda mais devido aos investimentos macigos que passaram
a envolver as transmissoes televisivas dos jogos. E, com a onipresenca da te-
levisao na mediagao desse evento, a midia impressa precisou reinventar seu
trabalho diante do poderio da imagem dos monitores de TV.

Um dos principais recursos utilizados foi a convocacio de escritores,
jornalistas, cantores, esportistas e outras celebridades, que passaram a assinar
cronicas e colunas nos principais didrios brasileiros, como forma de compensar
coberturas que se pretendiam cada vez mais objetivas e proximas do referente.
Esse contingente, que passou a surgir em épocas de Copas do Mundo nos jor-
nais brasileiros, pode ser distribuido da seguinte maneira:

1) Grupo I: formado pelos jornalistas esportivos que jd assinam suas
colunas nos cadernos esportivos mesmo em épocas que nio englobam as

Copas do Mundo.

2) Grupo 2: formado pelos cronistas dos cadernos de Cultura e por escritores
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conhecidos do grande publico (como Carlos Heitor Cony, Luis Fernando
Verissimo, Joiao Ubaldo Ribeiro, Mario Prata, Paulo Coelho, Nelson Motta).

3) Grupo 3: formado por jornalistas de outras editorias do préprio jornal, como
Economia, Politica etc., incluindo-se aqui os chargistas e colunistas de humor.

4) Grupo 4: formado por personalidades alheias a prética jornalistica; é o
caso de celebridades da politica, do esporte (jogadores, ex-atletas, técnicos,
juizes) ou do mundo artistico (cantores, atores, diretores de teatro, publici-
tdrios, modelos).

A excegio do primeiro grupo, que ji trabalha ordinariamente com o
esporte nas pdginas dos jornais, os outros trés grupos sao formados por perso-
nalidades convocadas extraordinariamente para comentar as Copas do Mundo
de quatro em quatro anos. E essa presenca macica de textos assinados pelas
“celebridades” e pelos escritores que pode ser enquadrada naquele fendmeno
que o filésofo francés Michel Foucault (1992) procurou nomear como “funcio
autor’, ou seja, aquela fungao que se estabelece pela existéncia, circulagao e
funcionamento de alguns discursos no seio de determinado piblico. O discur-
so de um escritor, filésofo ou jornalista atingird o status da “fun¢io autor” se
conseguir ser recebido de maneira especial pelo seu publico, alcangando, em
determinados lugares, um estatuto que o singulariza. O autor define-se, para
Foucault, como um campo de coeréncia tedrica ou conceitual, e mantém uma
unidade de escrita que, mesmo nas diferengas que provoca, faz-se entender
como evolugio de seu ato criador.

Na Idade Média, os textos técnicos, médicos, matemdticos e cientificos,
de modo geral, eram aceitos apenas quando traziam o nome de seu autor. A
literatura, no entanto, formava-se e era posta em circulagao por meio de escri-
tores anoénimos. A partir do século XVIII, houve uma inversao no modo de
recepcao desses textos, conforme demonstra Foucault: os discursos cientificos
passaram a ser aceitos desde que pertencentes a um conjunto sistemdtico e co-
letivo de pesquisa, que lhes assegurasse a validade junto a seu respectivo meio.
Os discursos ditos literdrios, por outro lado, ji nao podiam ser mais validados
se nio contivessem a “func¢do autor” (o anonimato literdrio passou a nio ser
mais suportavel):

Em suma, o nome de autor serve para caracterizar um certo modo de ser do discurso:
para um discurso, ter um nome de autor, o facto de se poder dizer “isto foi escrito
por fulano’ ou ‘tal individuo é o autor’, indica que esse discurso nio é um discurso
quotidiano, indiferente, um discurso flutuante e passageiro, imediatamente consumivel,
mas que se trata de um discurso que deve ser recebido de certa maneira e deve, numa
determinada cultura, receber um certo estatuto.(FOUCAULT, 1992, 45)

O préprio Foucault, alids, voltaria ao tema em outro texto (A ordem do
discurso), explicitando as particularidades da fun¢io autor na modernidade:

Desde o século XVII, esta fungdo ndo cessou de se enfraquecer no discurso cientifico:
0 autor s6 funciona para dar um nome a wm teorema, um efeito, um exemplo,

uma sindrome. Em contrapartida, na ordem do discurso literdrio, e a partir da
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mesma época, a_fungdo do autor néo cessou de se reforgar: todas as narrativas, todos
os poemas, todos os dramas ou comédias que se deixava circular na Idade Média
no anonimato ao menos relativo, eis que, agora, se lhes pergunta (e exigem que
respondam) de onde vém, quem os escreveu; pede-se que o autor preste contas da
unidade de texto posta sob seu nome; pede-se-lhe que revele, ou ao menos sustente, o
sentido oculto que os atravessa; pede-se-lhe que os articule com sua vida pessoal e suas
experiéncias vividas, com a histéria real que os viu nascer. O autor é aquele que dd

a inquietante linguagem da fic¢io suas unidades, seus nds de coeréncia, sua inser¢io

no real. (FOUCAULT, 1996, 27-28)

Alguns autores teriam ainda a particularidade de nio ser apenas os criado-
res de suas obras, mas de formular também a regra de formagao de outros textos.
Seriam, neste caso, “fundadores de discursividade” e criadores de uma “tipo-
logia dos discursos”, para usar uma terminologia de Mikhail Bakhtin. Nelson
Rodrigues, cujas cronicas esportivas foram langadas em livro pela Editora
Companhia das Letras justamente antes da Copa do Mundo de 19941, repre-
senta um desses fundadores de discursividade, jé que nenhum outro jornalista
esportivo passou a ser tao citado e recolhido intertextualmente como ele:

Nelson Rodrigues sempre disse que sem paixio é impossivel até chupar um Chicabom.
E quem hd de contestd-lo? Algum jornalista esportivo que pretenda a absoluta isen¢io

diante dos fatos que envolvem a maior paixio de todos os brasileiros vivos ou mortos?

(Nelson Motta, O Globo, 15/07/94).

A importancia disso, como diz Foucault, estd na preméncia de uma ani-
lise histérica dos discursos, ou seja, na necessidade de se estudar os discursos
nao somente pelo seu valor de expressao ou pelas transformagées formais que
ele opera, mas sim nas modalidades de sua ocorréncia: como ele circula e se va-
loriza, como os discursos variam com cada cultura e se modificam no interior
de cada uma etc. J4 o semidlogo e estruturalista Roland Barthes, ao formular
a relacao entre autor-leitor sob uma 6tica diferente da que vimos na “fungao
de autor” de Michel Foucault, procura negar a importancia das condigées bio-
graficas e pessoais do falante no entendimento da obra literdria, mas reafirma
a importincia da autoria:

Como instituigdo, 0 autor estd morto: sua pessoa civil, passional, biogrdfica, desaparecen;
desapossada, jd nio exerce sobre a obra a formiddvel paternidade que a historia
literdria, o ensino, a opinido tinham o encargo de estabelecer e de renovar a narrativa:
mas no texto, de certa maneira, eu desejo o autor: tenho necessidade de sua figura (que
ndo é nem sua representagdo nem sua projecio), tal como ele tem necessidade da minba.

(BARTHES, 2002, 35)

Os cronistas e colunistas também acabam sendo os responsdveis por
operar uma “constru¢io social de dois niveis”, expressao utilizada pelo filé-
sofo francés Pierre Bourdieu (1997) a respeito das competigdes esportivas dos
tempos de hoje. Para Bourdieu, o atleta e sua performance fazem parte de
um espetdculo que é produzido duas vezes: numa primeira instincia, temos a
produgio operada pelos agentes esportivos strictu sensu, ou seja, todos aqueles
individuos que estao diretamente envolvidos na realizagao e condugao do jogo
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(atletas, juizes, treinadores, médicos, organizadores e, de certa maneira, a pla-
téia do estddio); numa segunda instancia, hd a produgao do espetdculo reali-
zada pela midia — seja pelo discurso radiofénico, televisivo ou jornalistico, seja
pela edigao de imagens da T'V. Nesta segunda instincia, trava-se outra disputa,
alheia aquela que ocorre no plano esportivo: trata-se, aqui, da briga pelo furo
ou pela audiéncia, resultado de pressoes por vezes maiores do que aquelas com
que os atletas se deparam no campo de jogo.

Nesse sentido, ¢ singular verificarmos como a cronica adequou-se ao
mundo do futebol e como o seu desenvolvimento nos jornais acompanhou
também a popularizagio dessa modalidade esportiva nas grandes cidades, am-
bos como sintoma do crescimento urbano do pais: isto porque as figuras do
colunista ou do cronista de esporte nao so invengao recente da imprensa bra-
sileira. E mesmo quando dedicavam pouco espago a cobertura futebolistica
nos campeonatos regionais, os principais didrios paulistanos e cariocas nao
ficavam indiferentes as coberturas das Copas do Mundo, especialmente a par-
tir da conquista do tricampeonato do Brasil no México, conforme atesta José
Sebastido Witter no artigo “Futebol... futebol™

A medida em que os campeonatos se repetem e os clubes se organizam esse torna mais
complexa toda a disputa, maior é o espago reservado para noticias e comentdirios sobre
Sfutebol. Nio houve, pelo menos até a década de 20, manchetes de primeira pdgina,

nem jornais somente esportivos, mas houve sempre o registro dos fatos acontecidos no

esporte que engatinhava. (WITTER, 1982, 81)

De todo modo, os didrios esportivos hd muito tempo utilizam-se desse
recurso para incrementar o noticidrio sobre o futebol. O Jornal dos Sports, ja na
Copa de 1950, contava com as colunas e cronicas de Mario Filho, José Lins do
Régo, Tomaz Mazzoni e Vargas Netto comentando o Mundial realizado no
Brasil. Poucos anos depois, caberia ao jornal Ultima Hora enriquecer a cober-
tura esportiva ao diferenciar-se dos demais didrios cariocas com os quais com-
petia. Nos dizeres de Samuel Wainer, a receita de sucesso de seu novo empre-
endimento seria dispor de “muitos colunistas” e abordar “assuntos habitualmente
desprezados pela imprensa — esporte e policia, por exemplo”. (WAINER, 1993,
135) A contribui¢io da Ultima Hora ao noticidrio esportivo nio se esgotaria
nesses aspectos, mas também no langamento de novas se¢oes e no fato de que
noticias esportivas e policiais passaram a freqientar assiduamente a primeira
pdgina, numa ousadia inusitada para um veiculo que buscava concorrer com a
Tribuna da Imprensa, O Globo e Didrio de Noticias. Em 1951, Wainer apresen-
taria outra inovagao surpreendente:

Pela primeira vez na histéria da imprensa brasileira a foto colorida de um time de
Sfutebol [0 Fluminense] saiu na primeira pdgina de um jornal. A edigio esgotou-se
rapidamente e eu descobri a cor, que seria um dos ingredientes mais picantes da receita

de sucesso da ‘Ultima Hora’, (WAINER, 1993, 146)

Em 1962, a presenga de colunistas era marcante na Ultima Hora: en-
tre outros nomes, assinavam colunas, por exemplo, oS jornalistas Jacinto
de Thormes (“Sociedade e adjacéncias”), Paulo Francis (“Show business”) e
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Marques Rebelo (“Conversa carioca”). Na editoria de Esportes, havia Wilson
do Nascimento (“Na reta final”, sobre turfe), Albert Laurence (“Ponto de vis-
ta”) e Jodo Saldanha (“Contra-ataque”). Em 24 de maio de 1962, a Ultima
Hora trazia um antncio na primeira pagina sobre a cobertura do jornal para a
Copa do Mundo do Chile: intitulado “UH no ‘front’ da Copa 627, a pega fazia
alusdo ao “escrete nacional de repérteres e colunistas” convocados para cobrir o
evento diretamente do Chile. Ao todo, eram oito pessoas, entre repdrteres, fo-
tografos e colunistas (estes, representados por Joao Saldanha, Albert Laurence
e Jacinto de Thormes).

Assim, é pioneira a presenga do cronista Sérgio Porto (1923-1968), por meio
de seu pseudonimo Stanislaw Ponte Preta, nas pdginas esportivas da imprensa bra-
sileira. Em suas cronicas, escritas sobre a Copa do Mundo de 1962, disputada no
Chile, Stanislaw refere que era contratado por vdrios jornais: Estas pdginas vém sen-
do escritas no correr dos jogos mesmo. A pressa em remeté-las para o Brasil e a obrigagio
de escrever para vdrios jornais, me obriga a isto.? Trata-se de textos que representam
um grande exercicio do olhar, ja que o autor diz escrever seus textos na tribuna
do Estddio, a0 mesmo tempo em que o jogo acontece. Temos aqui comentdrios
jornalisticos que compdem uma espécie de “reportagem esportiva’, em que a me-
talinguagem e o tom ficcional estio sempre presentes, 0 que aproxima a escrita da
linguagem falada em funcio da instantaneidade do discurso:

Outra vez escrevendo & maquina, com Leonor correndo no campo. Isto é de lascar, mas
a culpa é minba: nio tinha nada que assinar o contrato para escrever estas paginas.
Enfim, aqui estd a intimorata semi-portdtil na Tribuna Pacifico de la Prensa, do Estddio
Nacional de Chile, pronto para contar o que acontecerd. (Stanislaw Ponte Preta, Bola
na rede: a batalha do bi. Rio de Janeiro, Civilizagio Brasileira, 1993, 55)

Depois de Sérgio Porto, a presenca extraordindria de outro ficcionista
numa cobertura de Copa do Mundo se deu com o escritor Fernando Sabino,
convidado pelo Jornal do Brasil para comentar a Copa do Mundo de 1966,
na Inglaterra. Apenas em 1986 esse fenémeno viria a se repetir: Joao Ubaldo
Ribeiro seria convidado por O Globo para comentar a Copa do México, tra-
balho também realizado por Luis Fernando Verissimo, s6 que para a Revista
Playboy — que, por ser uma edigao mensal, difere totalmente do propésito do
jornalismo impresso didrio. Jd na Copa de 1990, o mesmo Verissimo escreveria
textos didrios para O Estado de S. Paulo, diretamente da Itdlia, ao lado do con-
tista Jodo Antdnio, que, no entanto, permanecera no Brasil e publicava textos
sem grandes vinculos com o torneio — tratava-se, em suma, de narrativas e
histérias sobre torcedores e outros casos ligados a0 mundo do futebol.

Por outro lado, os textos dos escritores e cronistas (permeados de emo-
tividade e de recriagoes ficcionais dos fatos analisados, a par de um refinado
trabalho com a linguagem) sao seguidos de perto pelos cronistas dos cadernos
de cultura dos principais jornais brasileiros. Aqui, é necessirio destacar o outro
pioneirismo do jornalista Nelson Motta, que nunca trabalhou numa editoria
de Esportes mas que, em 1970, foi convidado por Samuel Wainer a cobrir a
Copa do México. Na época, Nelson Motta mantinha na Ultima Hora uma co-
luna de artes e cultura intitulada “Roda Viva”, e foi o tnico jornalista brasileiro
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“nao esportivo” presente na cobertura do torneio. Segundo o préprio Motta
(em entrevista concedida a este autor em 27 de dezembro de 2001, por tele-
fone), tratou-se de “uma cobertura improvisada e precdria, com pouquissimos
recursos, pois o telex, por exemplo, nio funcionava. Foi um trabalho timido
e familiar”. Em 1978, Nelson Motta escrevia uma coluna também de artes e
cultura no jornal O Globo, e 0 novo convite para cobrir uma Copa partiu de
seu chefe de redacao (Evandro Carlos de Andrade). Nesse caso, o trabalho foi
mais organizado e mais profissional, e Nelson Motta continuava a ser o Gnico
jornalista fora do esporte a manter uma coluna especifica sobre o evento, ana-
lisando as partidas e a campanha da sele¢do brasileira.

Esse tipo de profissional ¢ convidado em func¢io de sua competéncia e
pelo reconhecimento publico dessa competéncia (o que a lingiiistica textual
chama de ‘aceitabilidade’): o autor vira personagem e fonte de prestigio e de
credibilidade para a empresa; e 0 nome do autor passa a ser a rubrica da edi¢ao
e o seu aval maior — em ultima palavra, a grife da mensagem:

[a cronica] ndo participa do ambiente do jornal: escapa ao processo de produgio
Jjornalistica convencional; independe da formagio profissional técnica; nio obedece
as determinagies de tempo e de espago tipicas; foge as regras de interesse informativo
convencionalmente estabelecido para o jornalismo. Enfim, é jornalistica apenas como
oposicdo ao que hoje chamamos de jornalismo. Colocada desta forma, a crénica é,
hoje, 0 avesso do jornalismo, é seu lado critico, libertdrio, inovador e humanizado, o
que vem sendo asfixiado pelo império da técnica industrializada. (“Crénica”, Andréa
Guaraciaba, em Géneros jornalisticos na Folha de S. Paulo, IPCJE-ECA/USP, Séo
Paulo, 1992, 86)

E digno de destaque verificar como os jornais costumam recorrer aos no-
mes consagrados, as grandes personalidades, ou simplesmente 4 opiniao pessoal e
polémica (em tltima instincia, ao fendmeno de uso das “grifes” ou a “funcio au-
tor”, de Foucault) para impor-se frente a concorréncia. Quando as Organizagoes
Globo adquiriram em Sao Paulo o Didrio Popular e o rebatizaram de Didrio de
S. Paulo em 2001, as pecas publicitdrias de rddio e TV que anunciavam a no-
vidade apelavam ao diferencial dos “22 colunistas” que o jornal mantinha em
diferentes dreas. E mesmo os sitios dos principais jornais brasileiros da atualidade
mantém hoje um link exclusivo, normalmente identificado como “colunistas” ou
“colunas” para remeter aos profissionais mantidos sob contrato, incumbidos de
comentar e escrever sobre os acontecimentos do dia-a-dia.

Em épocas de Copa do Mundo, especialmente nas tltimas edi¢oes desse
evento, o nimero de colunistas e cronistas chegou a nimeros elevados nos
principais jornais brasileiros, demonstrando que as “opinides de grife” con-
tinuam representando um recurso importante na guerra mercadolégica do
meio impresso. Assim como os jornais recebem altos investimentos durante as
Copas por meio das cotas de patrocinio, a cobertura acaba inchando também
em fung¢io do maior niimero de pdginas que devem ser ocupadas na cobertura
do evento. Como o espaco dedicado ao futebol aumenta, a forte presenca de
colunistas e cronistas representa assim, além da ocupagdo desse espago inespe-
rado e de uma nova oferta ao leitor, uma arma de cada veiculo para combater
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0s jornais concorrentes.

Diante do novo leque de oferta para o futebol, hd espago para diversos
tipos de texto, para todos os gostos — desde os mais cientificos, que s6 falam
de titicas e regras, até os mais impressionistas e passionais, geralmente es-
critos por personalidades que nio tém grande relagao com o esporte. Dessa
maneira, supera-se uma tradi¢ao que chegou a ser anunciada no desenvol-
vimento da imprensa esportiva diante da evolugao que o futebol teve com o
aprimoramento fisico e tdtico das equipes nos ultimos quarenta anos, con-
forme atesta Goldgrub:

Na esteira das modificacoes por que vem passando o futebol, a cronica esportiva
enfatizou a atuagio dos craques (décadas de 30, 40, 50), passou a incluir a rdtica entre
suas preocupagoes (60, 70) e atualmente leva em conta principalmente o preparo fisico
e as jogadas ensaiadas. (GOLDGRUB, 1990, 72)

Essa tendéncia extremamente tecnicista na andlise dos jogos por parte de
alguns jornalistas brasileiros nio se d4 sem resisténcia. Atualmente, essa regra nao
pode ser considerada ao pé da letra, mesmo porque sempre houve aqueles que
preferiram cultivar textos com predominéncia do cardter literdrio da linguagem,
seja pela construgao narrativa do fato, seja pela construcao poética ou imagindria
do texto. Aqui, dificilmente se comentam jogadas ensaiadas ou tdticas de jogo,
mas sim os aspectos mais universais do futebol, que permitem inseri-lo em outras
dimensdes inusitadas. Soma-se a isso o fato de que as figuras dos homens da im-
prensa esportiva continuam exercendo forte apelo junto ao piblico; no caso dos
que aparecem em transmissoes ou em programas de televisio, sua visibilidade
¢ tamanha a ponto de também eles se transformarem em agentes do espetdcu-
lo (0 caso mais exemplar aqui é o do narrador Galvao Bueno, da TV Globo),
reafirmando-se assim o esporte elevado a enésima poténcia, nas definicées de
Umberto Eco. Ou como bem definiu a antropdloga Simoni Lahud Guedes,

A maioria dos jomﬂ/z'stas esportivos — comentaristas e reporteres— sio atores importantes
do campo esportivo, sendo muito conbecidos do piiblico, algumas vezes téo populares
quanto os jogadores famosos. Operam decisivamente na mediagio entre o piiblico e o
espetdculo, descrevendo eventos, fornecendo perspectivas de andlise, colocando em foco
determinados aspectos e obscurecendo outros, estabelecendo correlagies e distingoes.

Elegem os temas e os dngulos de discussio. (GUEDES, 1998, 45)

As coberturas do meio impresso, eminentemente centradas no referente,
passaram a buscar compensa¢ao na opinido e andlises dos colunistas e cronistas,
que, por sua vez, mantém certa independéncia diante dos jornais para os quais tra-
balham, jd que nem sempre refletem a opiniao dos respectivos editoriais. E como
muitas colunas sao publicadas hoje em dia em mais de um veiculo, ndo se pode di-
zer que esses profissionais sejam pautados por um mesmo pensamento. Daf poder-
se dizer que eles constituem textos independentes com relagio ao jornal.

No contexto brasileiro, o esporte, sobretudo o futebol, representa um lugar de
possibilidades, porque o sujeito brasileiro se percebe como sujeito de direito no futebol.

Na posicio de torcedor, esse sujeito ocupa o lugar de enunciagio que lhe permite
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uma postura mais participativa e, portanto, contrdria & posigio de excluido que o
discurso fundador do colonizador lhe impingiu desde o descobrimento. (Pascoal Luiz
Tambucci, “Pelé, no Masp, reveréncia a um icone de realizagio’, Jornal da USP, 18
a 24/03/2002, 20)

Mas que tipo de olhar diferenciado ¢ oferecido ao leitor por esses cro-
nistas que invadem as pdginas esportivas dos jornais brasileiros em época de
Copas do Mundo? Apresentaremos a seguir alguns exemplos, a fim de aferir as
singularidades desse discurso autoral diante do futebol. Comecemos com Luis
Fernando Verissimo:

Como o personagem do poema de 1.S. Elior que podia medir sua vida em colherinhas
de café, podemos medir nossos viltimos 28 anos em Copas do Mundo. Foram sete, cada
uma correspondendo a uma etapa do nosso relacionamento com o futebol, ou com a
Selegio, que é o furebol depurado das suas circunstincias menores, e portanto com o

pais. (Luis Fernando Verissimo, ‘A do Pelé’, em _Jornal do Brasil, 17/05/98)

De 27 de maio de 1998 até o dia 6 de junho do mesmo ano, Luis
Fernando Verissimo publicou, no primeiro caderno do jornal do Brasil, nove
cronicas com suas impressoes a respeito da participagio da sele¢ao brasileira
nos mundiais de futebol3, desde a Copa de 1970, disputada no México, até a
Copa de 1994, nos EUA. Na primeira dessas cronicas, intitulada “A do Pel¢”,
o escritor gaucho dizia ser possivel estabelecer correspondéncias entre a vida
de cada um de nés e as Copas do Mundo disputadas nas tltimas trés décadas.
Na obra Futebol em dois tempos, de Helio Sussekind, encontra-se uma citagao
que remete 3 mesma idéia — a de que eventos futebolisticos sao capazes de criar

paradigmas temporais na cabega dos aficionados pelo esporte:

Tive oportunidade de constatar que a rememoragio das partidas decisivas de um
campeonato, dos gols de wm craque, da obtengio de um titulo, da inauguracio de um
estddio, sdo por vezes os marcos que orientam um torcedor popular ao mapear os tempos
Jortes de sua biografia, servindo-se dessas referéncias para instilar wum contetido coletivo
a trajetdria pessoal. (Sérgio Miceli, em artigo publicado em 17/09/77 na revista Isto ¢,
citado na obra de Helio Sussekind, Futebol em dois tempos, Rio de Janeiro, Relume-
Dumard, 1996, 73)

Correlagdes desse tipo nao sao comuns para os leitores cotidianos dos ca-
dernos esportivos. Esse tipo de referéncia serd padrao junto aos “profissionais
bissextos” que sao convocados para comentar o futebol em épocas de Copas do
Mundo. Antes desse texto de Verissimo, Joao Ubaldo Ribeiro nos brindava com
uma divertida alusdo ao titulo da selecao brasileira na Copa do Mundo de 1994,
nos Estados Unidos, obtido aps a cobranga de pénaltis contra a Itdlia:

E 0 nosso gol que ndo saia! Achei que era porque eu tinha tirado a camisa, vesti a camisa
disposto a morrer de insolagio e desidratacio pela pdtria. Nio adiantou, como vocés
viram. (...) Disputa de pénaltis. Ab, isso ndo, isso é mortal. Mas de novo néo agiientei e
Joi ai— revelo este segredo em absoluta primeira méo — que ganhei o jogo para o Brasil.
Depois que Mdrcio Santos perdeu o primeiro pénalti, descobri que minba credencial
estava virada ao contrdrio. Claro! Era sé vird-la para o lado certo nos chutes do Brasil

e po-la ao contrdrio nos chutes da Itdlia. O resultado todo mundo sabe. (Jodo Ubaldo
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Ribeiro, O Globo, 18/07/94)

Com o titulo de “Ganhamos porque virei o crachd”, a cronica rearticula
fantasiosamente a vitdria brasileira e a subordina a uma questao particular,
relacionada com as crengas, manias e supersti¢oes do torcedor.

Reconstrugio igualmente fantasiosa, agora sobre a Copa do Mundo de
1998, na Franga, é-nos dada por Chico Buarque, que ao comentar os primei-
ros jogos a que assistiu naquele Mundial recorda que “A espera da Noruega,
e estudando outros rivais com graficos e afinco, vi Austria x Chile, vi Itilia x
Camardes, depois vi mais uma partida cujo resultado nao recordo, pois era
um sonho e sé6 me lembro mesmo do gramado azul” (em O Estado de S. Paulo,
21/06/98). Aqui, o relato perde-se na imprecisao (“uma partida cujo resultado
nao recordo”) e acaba formando um discurso “anti-jornalistico”, anti-referen-
cial (“era um sonho e sé6 me lembro mesmo do gramado azul”).

Algo muito préprio do discurso dos cronistas é o uso da metalinguagem
e da ironia, que procura desnudar o processo mididtico de constru¢ao do texto
jornalistico, na mesma medida em que instala a dtvida e o riso na leitura. José
Roberto Torero aproveita-se desses recursos, ao referir-se aos prazos de fecha-
mento das pautas jornalisticas e A necessidade de o texto nio estar defasado
quando chegar as maos do publico:

Caro leitor, tive que escrever essa coluna antes do jogo do Brasil e, como ndo queria
correr o risco de ficar desacreditado, mandei dois textos. Caso o Brasil tenha ganho,

leia 0 primeiro. Em caso de derrota, derrame suas ldgrimas sobre o segundo.

Eu sabia, eu sabia que venceriamos! Eu nunca tive medo desse jogo! Taffarel mais uma

vez mostrou que é um goleiro experiente, sereno e confidvel. (...)

Eu sabia, eu sabia que perderiamos! Eu sempre tive medo desse jogo. Faz séculos que en
venho falando que esse time néo tem conjunto. Mas néo adianta falar. (José Roberto
Torero, Folba de S. Paulo, 04/07/98)

Jéd na Copa de 2002, o escritor Milton Hatoum estabelece uma correlagao for-
middvel entre um conto de Julio Cortazar e o acontecimento inusitado que envolveu
o uniforme de um dos jogadores brasileiros, na decisao da Copa do Mundo:

A certa altura do segundo tempo da partida final, wm lance sem bola me pareceu
Jantdstico. O jogo foi paralisado para que Edmilson pudesse trocar a camisa rasgada.
Edmilson tentou vdrias vezes vestir a camisa nova. Nio dava certo. A cabeca entrava
por uma das mangas, os bragos pelo buraco da cabeca, ou a cabega ¢ os bragos por
buracos errados. O modelo e o corte da camisa anti-suor dificultaram esse ritual. As
camadas de pano formavam vdrias camisas, de modo que Edmilson néo conseguia
livrar-se de tantos forros com dobras complicadas. O tempo foi passando, e uma mera
troca de camisa tornou-se uma catimba absurda. Foi meio minuto de graga num lance
meio fantdstico, que me fez lembrar o conto “No se culpe a nadie”, de Julio Cortdzar.
O titulo do livro vem a calhar: Final do jogo. Néo sei se Edmilson sentiu a angiistia
do personagem de Cortdzar. Mas is vezes, no futebol e na literatura, o imprevisivel ¢ o
absurdo aparecem com ar de graga. (em Folba de S. Paulo, 03/07/02)

Como vimos brevemente, cronistas e colunistas ocupam um espago
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generoso no jornal a fim de comentar, com maior liberdade, assuntos ligados
ao cotidiano pela predominincia de juizos deliberadamente pessoais e inter-
pretativos. A primazia de poder eleger temas e 4ngulos de discussao ¢ levada
assim s tltimas conseqtiéncias Colunas e cronicas acabam representando uma
espécie de ordculo, de consulta esotérica, que o leitor visita cotidianamente
para referendar ou contrastar suas proprias opinides. O recurso utilizado pelos
jornais de chamar profissionais de outras editorias para comentar as Copas
do Mundo tem o intuito justamente de oferecer outras visdes sobre o fute-
bol — diferentemente das idéias comuns presentes nas andlises dos jornalistas
esportivos.

O universo polifénico da cronica brasileira ao longo dos mundiais de fu-
tebol reflete a diversidade que advém com a presenca de um contingente de pro-
fissionais que recusam as obrigacdes do discurso candnico jornalistico e que, ao
mesmo tempo, recusam a formulagio padrio que os “entendidos” do futebol
procuram explorar, ao circunscrever suas andlises apenas no Ambito pragmdtico
da disputa (discutir se o jogador X é melhor do que o jogador Y, qual o melhor
esquema tdtico para a selegdo, o que disse o técnico naquela manhi etc.). Os
cronistas, com a diversidade de seus textos, superam assim a tirania dos discursos
segmentados. A presenca desses textos reforca a tentativa de superacio daquilo
que Mikhail Bakhtin chamou de “abstracao dos aspectos expressivos” no jorna-
lismo impresso atual, em que a subjetividade do locutor é mascarada ao extremo
por meio de um estilo “objetivo-neutro”. Dai que o estilo da cronica pressupoe
uma espécie de identificagdo entre o destinatdrio e o locutor e reintroduz anda,
nas paginas da midia escrita brasileira, a “fun¢ao autor” de que trata Foucault.

No jornalismo esportivo brasileiro, os cronistas, esses “pensadores do co-
tidiano e da vida imediata” vém sendo os principais responsdveis por manter o
futebol ao nivel de leitores e torcedores, 4 medida que o ajustam a sensibilidade
do cotidiano por meio de uma linguagem prépria do dia-a-dia. Mas, ao mes-
mo tempo, sa0 0s responsdveis por enriquecer o discurso da imprensa por meio
de relatos em que se destaca o trabalho de construgio literdria e que superam as
ortodoxias ditadas pelo préprio texto jornalistico. E, na criagao dessas palavras
sobre o jogo, os cronistas fazem prevalecer o divertido jogo com as palavras,
o que reproduz nas pdginas dos jornais, de quatro em quatro anos, a festa ¢ a
magia que a selegdo brasileira cumpre ao longo das Copas.

Notas

! Trata-se das obras A sombra das chuteiras imortais: cronicas de Sfutebol (1993) e A
pdtria em chuteiras: novas cronicas de futebol (1994), ambas as coletineas organizadas
por Ruy Castro.

% Stanislaw Ponte Preta, Bola na rede: a batalha do bi. Rio de Janeiro: Civilizacao
Brasileira, 1993, 27. Entretanto, na biografia de Sérgio Porto, (Dupla Exposigdo,
de Renato Sergio, Rio de Janeiro, Ediouro, 1998), refere-se que esses textos eram
produzidos especialmente para a Revista Fatos & Fatos.

? Essas cronicas foram reunidas em um s6 texto e publicadas no jornal O Estado de S.
Paulo em 7 de junho de 1998, com o titulo “Recapitulando”.
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Resumo

O artigo mapeia a relagio entre futebol e televisio e analisa como esse esporte alcanga o status de mercadoria
lucrativa no atual cendrio. A compra dos direitos de transmissdo aparece como estratégia da midia para atrair
audiéncia em massa. O trabalho - resultado parcial de uma pesquisa - faz revisdo bibliogrdfica de autores da
Economia Politica da Comunicagdio e apresenta o produto futebol em niimeros.

Palavras-chave: Futebol; Televisio; Economia Politica da Comunicacio.

Abstract

The article outlines the relationship between soccer and television and analyzes how this sport reaches the status
of lucrative merchandise in the present situation. The purchase of broadcasting rights appears as media strat-
egy to attract massive audience. This work, a partial research result, is based on a bibliographical revision of
Political Economy of Communication’s authors and presents soccer as a product through statistics.

Keywords: Soccer; Television; Political Economy of Communications.
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Introducao

Esse trabalho pretende mapear a relacio existente entre a televisao e o
futebol, identificando o quanto um influencia o outro, como ambos se comple-
tam e se modificam mutuamente. A hipé6tese aqui apresentada ¢ que, a intensa
relagdo entre esses dois setores, que surgem e se aproximam ao longo da moder-
nidade, se materializa na compra, pela televisao, dos direitos de transmissao de
campeonatos de futebol. Uma operacio bastante lucrativa que é demonstrada
aqui através dos valores pagos por emissoras televisivas para exibicao de futebol
em sua grade de programagio e como essa fonte de renda se mostra fundamen-
tal para os dirigentes e praticantes do esporte. O poder de atragao do futebol
enquanto produto televisivo pode ser rapidamente exemplificado a partir de
dados estatisticos citados em uma reportagem: “De uma populagao total de
6,75 bilhoes de pessoas, mais de 3,5 bilhdes assistem habitualmente a partidas

de futebol” (VIVIANA, 2010, 114).

Partindo dessa premissa - o futebol como assunto de interesse mun-
dial -, o artigo traz uma revisdo bibliogrifica de autores da Economia
Politica da Comunicagdo com textos que abordam o valor das mercadorias
‘informacao’ e ‘audiéncia’ e sua relevancia no cendrio atual. A relagdo entre
midia e futebol é retomada panoramicamente desde o fim do século XIX
e, a partir dai, identificada e quantificada em ntmeros, que retratam o
alto valor do futebol como mercadoria, e que afirmam a interdependéncia
entre esses dois setores. Os dados sao retirados de uma pesquisa realizada
pela empresa de consultoria Deloitte referente a campeonatos europeus, do
relatério financeiro de 2009 da Fifa e também de jornalistas esportivos e
estudiosos do futebol.

De fato, a relagio entre a midia e o futebol vem desde o surgimento de am-
bos, no século XIX. Edilson Gastaldo resume, em seu artigo “A Arquibancada
Eletronica: questoes sobre futebol, midia e sociabilidade no Brasil”, pontos de
destaque que comprovam essa aproximacao.

Na génese histérica do mundo contempordneo, é interessante notar o surgimento quase
concomitante do esporte moderno e dos meios de comunicagio de massa, em fins do
século XIX. Por exemplo, a primeira Olimpiada da era Moderna (1896) foi realizada
no ano seguinte & primeira sessio piblica de cinema (1895); a Copa do Mundo de
1938 ensejou a primeira transmissio de rddio intercontinental, enquanto a Copa de
1998 foi também a ocasidio da primeira transmissio internacional de televisio de alta

definicio (HDTV) (GASTALDO, 2004, p. 2).

Nos dias de hoje, o casamento entre esporte e meios de comunicagio
de massa parece impossivel de ser desfeito. Os dois caminham juntos. Por um
lado, vérias modalidades esportivas alteraram suas regras para encurtar o tem-
po de duragao da partida para, dessa forma, conseguir mais espaco nas trans-
missoes televisivas e, consequentemente, mais visibilidade, aumento da cota
de patrocinio e do nimero de torcedores. Esse é o caso do voleibol que cerca
de dez anos atrds acabou com a lei da vantagem e optou por pontos corridos,
tornando, assim, as partidas mais dindmicas.
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Analisando pelo outro lado, a midia também ganha com essa relagao. As
transmissoes esportivas oferecem vantagens em termos de altas audiéncias para
as empresas de telecomunicagao, permitindo que as mesmas fechem contratos
caros com patrocinadores e anunciantes. Neste trabalho, um dos pontos a ser
destacado ¢ o sucesso do futebol junto ao publico e como esse fator o coloca
em destaque na telinha.

No caso do futebol, o esporte de maior peso mundial, a relagio é ainda
mais forte e gera mais riqueza e lucro para ambos os lados, e também para em-
presas e pessoas envolvidas. A forca dos dois setores, esportivo e de telecomu-
nicagoes, ¢ a prova da afirmacao feita por Gastaldo (2004, 3) quando o autor
cita: “Esporte e Midias: dois filhos diletos da Modernidade”.

Os meijos de comunicagao de massa surgem a partir da Revolugao
Industrial. Esta alcanca a indistria de bens de consumo no século XIX, antes
estruturada artesanalmente. Ocorrem, concomitantemente, modificagbes no
modo de produgio de noticia e entretenimento e uma expansao do consumo.

Tudo passa a ser definido como mercadoria, inclusive a informagao.
Os jornais comegam a ser produzidos industrialmente junto ao crescimento
da populagdo urbana e ¢ neste contexto que aparece o primeiro meio de co-
munica¢ao de massa: a imprensa. Um passo rumo ao surgimento de outros
meios de comunicagao tipicos da sociedade moderna que, em seu conjunto,
formam a Inddstria Cultural?.

No mesmo periodo, o futebol moderno aparece em terras inglesas. De
acordo com Ronaldo Helal, em seu livro Passes e Impasses: futebol e cultura
de massa no Brasil, em 1863 inicia-se a prdtica do esporte com regras similares
as existentes nos dias de hoje. Helal afirma que a folga aos sdbados, conquis-
tada pelos operdrios, foi importante para tornar o futebol principal forma de
lazer da massa. Oficialmente, no Brasil, o futebol chega em 1894, trazido por
Charles Miller. Aqui também h4 uma rela¢ao intensa com a Industria Cultural.
“Afinal de contas, a ‘cultura de massa’ no Brasil se plasmou e se desenvolveu
quase concomitantemente ao surgimento, desenvolvimento e popularizagao do

futebol no pais” (HELAL, 1997, 16).

O futebol no Brasil é considerado um dos principais formadores da iden-
tidade nacional, conforme o antropSlogo Roberto da Matta (1982, 21) expoe
no capitulo Esporte na Sociedade: um ensaio sobre o futebol brasileiro: “E
parte do meu entendimento que quando eu ganho uma certa compreensio
sociolégica do futebol praticado no Brasil, aumento simultaneamente minhas
possibilidades de melhor interpretar a sociedade brasileira”. Ronaldo Helal, em
seu livro Passes e Impasses: futebol e cultura de massa no Brasil, também enfa-
tiza a importincia do esporte, alcando-o a posigao de “poderoso instrumento
de integragao social” (1997, 25).

o futebol pode ser visto como wm instrumento que permite aos brasileiros de todas
as classes sociais, ragas e credos, quebrar simbolicamente a hierarquia cotidiana -
baseada na ética tradicional - e experimentar a igualdade e justica social, elementos

[fundamentais da ética moderna (HELAL, 1997, p. 31).
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Futebol: informacao e audiéncia

A Revolugao Industrial é o ponto inicial deste capitulo, jd que o surgi-
mento dos meios de comunicagio de massa estd atrelado a este acontecimento.
Embora a revolugao industrial tenha comegado em meados do século XVIII, ¢é
no século XIX que ocorre uma mudanga nos modos de produ¢io e também nos
de consumo, que afeta diretamente a forma de se produzir informagao e entrete-
nimento. A burguesia investe na fabrica¢io em massa e tudo vira mercadoria.

Umberto Eco aborda em seu livro Apocalipticos e Integrados o papel
da cultura de massa na sociedade apés a Revolugao Industrial. Eco agrupa um
conjunto de criticas & industria cultural, chamados de ‘apocalipticos’, e outro
que defende sua existéncia na sociedade moderna, os ‘integrados’. Dentre as
acusacoes, algumas podem ser destacadas: “destroem as caracteristicas cultu-
rais proprias de cada grupo étnico”, “estao sujeitos a ‘lei da oferta e da procura”
e “encorajam uma visao passiva e acritica do mundo” (ECO, 1979, 40-41). Ja
os integrados sustentam: “nasce inevitavelmente em qualquer sociedade de tipo
industrial” (ECO, 1979, 44), o excesso de informacio seria algo benéfico para
grande parte da sociedade que ndo sabia de nada (ECO, 1979) e “tém intro-
duzido novos modos de falar, novos estilemas, novos esquemas perceptivos”,
quebrando com a critica de que sdo conservadores (ECO, 1979, 48).

Na sequéncia, apds apresentar argumentos prds e contras, Eco ques-
tiona o teor da discussao e afirma: “O universo das comunicagoes de massa
é - reconhecamo-lo ou nio - o nosso universo” (ECO, 1979, 11). E ele de-
fende que o fio condutor para esse tema nio ¢ se a Induastria Cultural é boa
ou ruim, como discutem apocalipticos e integrados, mas, sim: “qual a a¢io
cultural possivel a fim de permitir que esses meios de massa possam veicular

valores culturais?” (ECO, 1979, 50).

O problema da cultura de massa é exatamente o seguinte: ela é hoje manobrada
24 ]

por “grupos econdmicos” que miram em fins lucrativos, e realizada por “executores

especializados” em fornecer ao cliente o que julgam mais venddvel, sem que se verifique

uma intervengio maciga dos homens de cultura na producio (ECO, 1979, 50-51).

Observa-se, portanto, que para Eco a questao problemitica relativa aos
meios de comunicagdo de massa é a produ¢io de contetddo visando o lucro.
Partindo da premissa de que a informacio ¢ a principal matéria-prima e tam-
bém o produto veiculado pela midia (seja na forma de noticia, entretenimento,
imagem, foto, dudio, etc.), ela pode ser considerada, portanto, o objeto mani-
pulado por grupos econémicos na busca do lucro. O papel central da infor-
magcio na sociedade contemporanea ¢ abordado por Dan Schiller, economista
politico, em seu livro How to think about information.

Schiller define em sua obra a informagio no cendrio atual como sendo
mais que um simples recurso; ele a identifica como uma commodity. Schiller
diferencia os dois ao afirmar: “Um recurso ¢ qualquer coisa para ser usada, a
qualquer momento, em qualquer lugar, por qualquer um; mas uma commo-
dity carrega a marca da sociedade e da histéria em seu Amago™ (SCHILLER,
2007, 8). Como o préprio Schiller exemplifica, recurso ¢ tudo, como o solo
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ou a dgua, enquanto commodity é aquilo que pode ser “produzido de modo
crescente por trabalho assalariado dentro e para o mercado” (SCHILER, 2007,
8). Schiller defende, portanto, a informag¢ao como uma commodity, ao consi-
derar: lucro gerado para as empresas que a produzem, essenciais para definir o
que serd produzido (algo como pesquisa de mercado) e também para adicionar
valor no momento da venda/circulagao.

Recentemente, Rupert Murdoch, diretor-geral da News Corporation, em-
presa que comanda vérios grandes jornais pelo mundo, como o novaiorquino
The Wall Street Journal e o britdnico The Times, deu declaragdes que demons-
tram o alto valor da mercadoria informagao. Em entrevista a agéncia de noticia
France Presse, reproduzida pela FolhaOnline, declarou em fevereiro de 2010:
“Contetdo nio é apenas o rei, ¢ o imperador de todas as coisas digitais™. A frase
se refere as inovacoes digitais que, de acordo com ele, sem contetdo de qualida-
de, nao serviriam para nada. Murdoch também criticou o Google. O usudrio
do localizador de sites tem acesso as noticias produzidas pelos jornais eletronicos
de Murdoch, nio paga nada a fonte e ainda ganha dinheiro ao patrocinar cada
busca (MURDOCH, 2010)>. Esse tipo de acesso, de acordo com o diretor-geral
da News Corporation, serd em breve restrito e também cobrado.

No Brasil, a discussao pelo direito de veicular informagao e o seu custo
também ¢ assunto polémico. Em matéria na Folha de Sao Paulo, no caderno
de Esportes do dia 10/06/2010, uma reportagem apontava que o Senado havia
derrubado restrigdes ao uso de imagens de competigoes. De acordo com a
noticia, seria de interesse principalmente da TV Globo, emissora aberta que
detém os direitos dos principais campeonatos esportivos nacionais, restringir
que outras empresas veiculem esse contetido sem pagar. O relator do projeto,
senador Alvaro Dias (PSDB-PR) deu uma declaragio que comprova a impor-
tAncia da informagao nos meios de comunica¢io: “Quem nio tem direito de
transmissao pega varios trechos de jogos no final de semana e faz um programa
de uma hora sem pagar nenhum tostio”™ (MENEZES, 2010, D21).

Outro pesquisador, Dallas W. Smythe, que também atuou na 4rea da
Economia Politica da Comunicagao, descartou a informagao como o principal
produto de um meio de comunicagao de massa. Em seu artigo Communications:
blindspot of western marxism, Smythe condiciona essa afirmagdo a uma visao
limitada de marxistas ocidentais e a uma visao idealista da burguesia. Para ele,
a resposta da pergunta - “qual o tipo de commodity de comunicagao em massa
sustentada pela publicidade no capitalismo monopolista?”” (SMYTHE, 1977,
3) - ndo ¢ informagio e, sim, audiéncia (ou leitor, no caso de texto). Smythe
trabalha em seu texto também com o conceito de commodity, mas, em sua
concep¢ao, nao ¢ a informagao ou a troca comunicacional que tem valor de
mercadoria e, sim, a audiéncia. Para Smythe, a audiéncia é o produto vendido
para os anunciantes e que gera lucro para as empresas.

O autor ainda afirma que o contetido veiculado pelos meios de co-
municagao de massa funciona como uma espécie de “aperitivo”®, que atrai
o publico. Gasta-se tempo em frente 3 TV enquanto se ouve antincios pu-
blicitdrios. “Embora a midia de massa tenha o papel principal na produgio
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do ponto de vista da inddstria da consciéncia, o publico paga diretamen-
te muito mais para ter o privilégio de estar na audiéncia que a midia de

massa”? (SMYTHE, 1977, 3).

Seria, portanto, na visao de Smythe, o futebol um “aperitivo” para atrair
audiéncia? Se a resposta for sim, certamente pode ser considerado um “aperi-
tivo” bem temperado. Basta, por exemplo, considerar o nimero de fas do fu-
tebol espalhados pelo mundo: conforme os dados estatisticos apresentados na
introdugao desse trabalho, mais da metade da populagao mundial assiste, re-
gularmente, a partidas de futebol (VIVIANA, 2010, 114). Outro exemplo im-
pressionante, retirado da mesma revista: “em 1997, no Reino Unido, eram 180
os programas de televisio com mais de 15 milhoes de espectadores; dez anos
depois, somente trés tinham tal poder, e os trés eram de esportes” (VIVIANA,
2010, 114)19. Na Copa de 2006, o ntimero total de telespectadores foi de 26,2
bilhoes de pessoas, o dobro de pessoas que assistiram pela televisao a Copa de
1986 (CARMONA e POLI, 2006, 278). Vendo esses numeros fica ficil enten-
der tanto o alto preco pago pelas emissoras pelos direitos de transmissao, dados
que sero discutidos mais a frente no texto, e também as disputas envolvendo
detentores da informagao e emissoras que nao pagaram pelo contetdo.

Dénis de Moraes, em seu artigo Cultura tecnolégica, midia e consumo
globalizado, defende a posi¢do dos meios de comunicagao de massa como re-
produtores do sistema capitalista. Ele analisa as diversas facetas da inddstria
cultural, citando o modus operandi dos grandes conglomerados, quais men-
sagens sao veiculadas para garantir a audiéncia, quais os desafios e estratégias
sao utilizados diante da multiplicidade de canais e da convergéncia dos apa-
ratos mididticos e identifica, no consumo, a nova maneira de diferenciacao
da sociedade mundial.

Em seu texto, Moraes relaciona diretamente o poder da midia e sua
influéncia no crescimento do esporte. A associagao entre esses dois poderosos
setores tem como consequéncia direta o aumento de aficionados nas modali-
dades que sao transmitidas, na criagao de idolos que geram lucros para seus
patrocinadores e também na venda de cotas para anunciantes que querem atin-
gir a massa de fas vidrados em frente 2 televisao, por exemplo, que enquanto
torcem para seu time de coragao também tem acesso a sugestoes de consumo.

Os Jogos Olimpicos de 2004, em Atenas, renderam quase US$5 bilhoes com direitos de
transmissao, patrocinios, anuincios em programas, merchandising, ingressos € produtos

alusivos. Resultados até modestos se lembrarmos que o futebol mundial movimento

US$250 bilhoes por ano (MORAES, 2008, 117-118).

Rupert Murdoch ¢ citado por Dénis de Moraes quando o diretor-geral da
News Corporation afirma a importincia do esporte na geragao de lucros para os
meios de comunicagio de massa: “O esporte ¢ o melhor chamariz para a televisao.
D4 sobrecarga ao restante da programagao, pois incentiva os telespectadores a assi-

narem TV a cabo ou por satélit” (MURDOCH in MORAES, 2008, 118)

Observa-se, portanto, a for¢a dos meios de comunicagio na socie-
dade moderna e o cardter econdmico existente nas mensagens por eles
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veiculadas. Essas sao representativas das relagoes presentes nos dias de hoje,
dentro da economia e da sociedade em que vivemos. De fato, é importante
ressaltar que hd uma relagao de troca entre a sociedade e a midia. A produ-
¢ao simbdlica e a influéncia promovida por esta também é um reflexo dos
interesses presentes na sociedade.

A rede de troca entre midia e esporte exemplifica o duplo sentido dessa
relagao. O esporte ganha mais atengao do publico e mais adeptos quando se
torna televisivo, mas, isto sé acontece se, o préprio publico, em primeiro lugar,
ja tiver algum tipo de interesse na modalidade. Torna-se necessério, para tal
investimento por parte das empresas de telecomunicagao, que o esporte a ser
transmitido e divulgado seja capaz de trazer audiéncia, em niimeros televisivos,
0 que na prdtica sao os fas e torcedores do mundo esportivo. Dentre o cardter
econdmico existente nessa relagao, hd uma certa ‘pitada de paixdo’ que movi-
menta 0s negocios.

No caso do futebol, por exemplo, em 22 de janeiro de 1927 a partida entre
Arsenal e Shefheld foi a primeira a ter boletins ao vivo pela ridio inglesa da BBC.
Mas antes disse o esporte j era muito popular e enchia os estddios, como no caso
da partida entre Tottenham Spurs e Sheffield United que reuniu 114.815 torce-
dores nas arquibancadas. Um recorde que aconteceu em 1901, mais de vinte anos

antes da primeira transmissao para a massa. (CARMONA e POLI 20006, 254)

Futebol: paixao e mercadoria

Em 1863, no centro de Londres, onze escolas inglesas reunidas definiram
as regras do futebol moderno. Até entao, a modalidade era praticada de forma
distinta por cada instituicio (CARMONA e POLIL 2006). Muitas regras ainda
foram alteradas, muitas decisoes foram revistas, mas nota-se a importincia que
foi dada ao consenso naquela época, objetivando a unificagio do esporte.

Nio ¢ possivel identificar uma Unica caracteristica que tenha sido res-
ponsavel por transformar o futebol no esporte mais praticado e visto do plane-
ta, mas a padronizacio parece ter sido um momento chave. O érgao maximo
responsdvel pelo futebol, a FIFA, foi criado em 1904 com sete paises na época
(CARMONA e POLL 2006). Atualmente, a FIFA conta com 208! integran-

tes, niumero superior ao de paises filiados a ONU.

O primeiro jogo no Brasil aconteceu no dia 14 de abril de 1895
(CARMONA e POLI 20006). Existem algumas versoes para a chegada do fu-
tebol por aqui, mas a que ganhou mais for¢a é que o esporte, como o conhece-
mos hoje, veio dos pés de Charles Miller, paulista, que passou anos estudando
na Inglaterra. Em seu retorno ao Brasil, em 1894, suas malas tinham, além de

roupas, duas bolas de futebol (CARMONA e POLI, 2006).

Ronaldo Helal (1997, 49) afirma, em Passes e Impasses, que o futebol
j& ocupava, nos anos 20, a posigao de “fonte principal de lazer no pais”. No
entanto, o periodo é turbulento, marcado pela discussao entre os defensores
da continua¢ao do amadorismo e os que se colocam favordveis a profissio-
nalizagao dos jogadores. Outros paises j4 haviam adotado o profissionalismo
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e o Brasil sofria com a evasio de seus melhores esportistas rumo a outros

mercados (HELAL, 1997).

Em 1933, o profissionalismo é adotado e a primeira crise do futebol na-
cional parece resolvida. E, imediatamente apés a decisao, de acordo com Helal
(1997, 50), “o futebol firmou-se como simbolo maior da integragao nacional e
uma das maiores fontes de identidade cultural no pais”. O autor cita os anos 60
como o apogeu do futebol em solo nacional. A Selegao Brasileira conquista seu
terceiro titulo, transformando-se na primeira tricampea mundial. O Santos, li-
derado por Pelé, conquista a Taga Libertadores e o titulo mundial. Além disso,
hd recorde oficial de publico no estiddio em uma partida entre clubes: 177.020
pagantes no Maracana para a final do Campeonato Carioca entre Flamengo e

Fluminense em 1963 (HELAL, 1997).

No entanto, em seu artigo A crise do futebol brasileiro e a pés-moder-
nidade: perspectivas para o século 21, Helal argumenta que nao ¢é possivel ter
certeza se apenas a ado¢ao do profissionalismo teria sido o aspecto responsavel
pelo crescimento do futebol em solo nacional. O contexto histdrico vivencia-
do pelo pais nos anos 30 com o fim da Republica Velha e o inicio do Estado
Novo, com Gettlio Vargas no comando ¢ citado por Helal como outro impor-
tante fator impulsionador do esporte.

Esse periodo caracterizou-se por forte centralizagio politica, grande preocupagio com o
desenvolvimento nacional, com a idéia de integracdo, e com a fortificacio da presenca
do estado no papel de promotor tanto do desenvolvimento econémico, quanto da
integragio nacional (HELAL, 2001, 5-6).

Helal também aponta a importincia das leis trabalhistas criadas no
governo Vargas e o langamento do livro do sociélogo Gilberto Freyre, Casa
Grande e Senzala, responsdvel pela descri¢ao da formagao da sociedade bra-
sileira. Os dois acontecimentos - as leis e o livro - sinalizam e influenciam a
inclusao de uma camada mais pobre da populagio, em grande parte formada
por negros e mestigos, na formagdo do que se chama de identidade nacional.
“Vé-se que, de algum modo, as novas teorias socioldgicas sobre o pais se coa-
dunavam com a temdtica do nacionalismo do periodo Vargas. E seus conceitos
bésicos eram mistura e integragao” (HELAL, 2001, 6).

E nesse contexto que o futebol ganha forga. ‘Mistura’ e ‘integragio’ sio
conceitos que estao presentes, portanto, dentro dos campos e também difundi-
dos por toda a sociedade brasileira. O mestico Garrincha e o negro Pelé, novos
idolos da pdtria, representam bem esse novo cendrio (HELAL, 2001).

No entanto, em meados dos anos 70, o futebol brasileiro entra em
crise, que ¢é definida pela queda de publico nos estddios, pelo éxodo dos
jogadores e pelas derrotas da Sele¢ao Brasileira apds o periodo de dominio
mundial (HELAL, 1997, 60). Em “Passes e Impasses”, utilizando-se de
reportagens publicadas em jornais da época, Helal identifica duas causas
principais para esse declinio: 0 amadorismo dos dirigentes e a estrutura or-
ganizacional inoperante das federacoes (HELAL, 1997). O futebol precisa-

va se modernizar e a solu¢io prevista era transformar clubes em empresas,
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futebol em produto lucrativo e diminuir a presenga do Estado nas decisoes
referentes ao esporte (HELAL, 2001).

Placas de publicidade sdo colocadas nos estddios e os clubes passam a
vender espaco nas camisas para patrocinadores interessados. De acordo com
Helal, no entanto, as agdes nio sao suficientes para recuperar os clubes quase
falidos. Treze dos times mais importantes do pafs, portanto, se unem, fundam o
‘Clube dos 13’12 ¢ criam uma competi¢io sem a interferéncia da Confederagio
Brasileira de Futebol, a CBE. E nesse contexto que a televisao tem um papel
determinante ao patrocinar a chamada Copa Unido, campeonato realizado em
1987, e ao exibir, pela primeira vez, uma competigao nacional ao vivo.

Mercadoria-futebol em numeros

O ‘Clube dos 13’ vendeu os direitos de transmissao Copa Uniao para a
Rede Globo, quando a competi¢io ainda era um projeto, por 3,4 milhées de
délares (HELAL, 1997). Este é um passo importante para o estabelecimento
do futebol como um produto lucrativo. “Era necessdrio reconstruir a imagem
do futebol para convencer as empresas a patrocinar o evento e torna-lo atraente
para os torcedores” (HELAL, 1997, 93). E a uniio da televisao com o futebol
mostra-se um casamento rentdvel para ambos.

Ao contrdrio das competicoes anteriores, os jogos da Copa Unido iniciavam pontualmente
no hordrio estabelecido por causa da televisio e as empresas pressionaram os dirigentes
a marcar jogos somente no final de semana. Isto é mais uma indicagio de que, ao
contrdrio da critica da sociologia do esporte, a comercializagdo pode promover a eficiéncia

organizacional no esporte e aumentar o interesse popular (HELAL, 1997, 94).

A ‘critica’ indicada na citagdo € referente ao fato de muitos acreditarem
que, ao transmitir jogos pela televisao, o publico nos estddios iria diminuir
ainda mais e, também, que toda essa transformagdo de futebol em produto
venddvel tiraria do esporte a magia presente na paixao do torcedor. Ainda hoje
se discutem temas ligados a transformacio do futebol em um produto midii-
tico, onde jogadores n2o amam mais a camisa de seus clubes e tudo funciona
baseado em trocas comerciais.

A tarefa de quantificar a paixdo do torcedor parece complexa e sub-
jetiva para ser abordada neste artigo. No entanto, ¢é ficil demonstrar em
ndmeros o crescimento de valor do futebol enquanto produto mididtico
e comprovar o interesse da televisao em té-lo na sua grade. Em 1987, fo-
ram pagos 3,4 milhoes de délares pela Copa Unido (HELAL, 1997). Em
2010, a TV Globo, que continuou detentora dos direitos de exibi¢cao do
campeonato nacional, desembolsou 26913 milhées de ddlares e a previsio
para a préxima temporada é de 32214 milhoes de délares (VIVIANA,
2010, 116).

O processo de negociagio para exibi¢io de campeonatos de futebol al-
canga cifras ainda mais altas em outros paises. Na Inglaterra, em 1992, os times
se dissociam da federacdo responsével pela organizagao do futebol e organizam
sua propria competicao ao fechar um contrato miliondrio com uma empresa de
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telecomunicago. A parceria mostra-se tao vantajosa para os dois setores, esporte
e televisao, que de 298 milhoes de délares por ano nas temporadas de 1992 a
1997, a negociagao alcanga o patamar de 2,78 bilhoes de d6lares nas competigoes
entre 2010 e 2013, conforme dados da Delloite Football Money League.

Essa pesquisa realizada pela empresa de consultoria Deloitte é feita anu-
almente e é como resultado formula-se um a lista com os vinte clubes mais
lucrativos do mundo naquela temporada detalhando quais foram as suas prin-
cipais fontes de renda. De acordo com a pesquisa, o valor pago pelos direitos
de transmissio da liga inglesa, por exemplo, ¢ determinante para posicionar os
clubes do pais na lista dos mais lucrativos do mundo. Isto por que a venda dos
direitos de transmissdo é, para muitos dos times ingleses, a principal fonte de
geragdo de receita®®.

E isso nio vale apenas para os clubes da Inglaterra. O Real Madri, quatro
vezes seguidamente o clube mais lucrativo do mundo, tem como principal fonte
de renda a venda dos direitos de transmissao dos seus jogos. A pesquisa apresenta
um grafico dividido em trés partes, referentes a origem do capital. Sio elas: o
dia do jogo (venda de ingresso) com 28%, a comercializa¢io de produtos oficiais
com 35% e a venda de direitos para transmissao de seus jogos com 37%.

A Federagao Internacional de Futebol, a FIFA, em seu relatério financei-
rol® também revela que boa parte de seu lucro é resultado da venda dos direitos
de transmissao dos campeonatos por ela organizados.

O rendimento cresceu quando comparado aos anos anteriores e pela primeira vez
alcangon a quantia de 1 bilhio de délares. As razées para isso foram basicamente um
aumento no rendimento da venda de direitos como um resultado de novos contraltos
firmados nas dreas de marketing e televisio (FIFA Financial Report, 2009)!7.

Em 2009, de acordo com o relatério, a receita bruta da FIFA ultrapassou
a marca de 1 bilhao de ddlares no ano pela primeira vez na histéria da entida-
de. Os eventos organizados pela FIFA representam 97% do total de sua receita
e a principal fonte de dinheiro aparece com a venda dos direitos de transmissio
para as emissoras de televisao. O valor obtido em 2009 foi de 650 milhoes de
ddlares, mais da metade da renda conseguida com os eventos, que foi de um
pouco mais 1 bilhao de délares.

As contas da temporada 2007/2010 sao fechadas apenas ap6s o término
deste ano, que é importante justamente por ser ano de Copa do Mundo. O
faturamento da FIFA, portanto, estd diretamente ligado ao sucesso ou ao fra-
casso da maior competi¢io organizada pela entidade. Mesmo assim, antes do
fim do periodo de quatro anos, o relatério j4 indica que o resultado foi positivo
para a Federagio. Nao s6 o maior rendimento da histéria de 1 bilhio de dé-
lares como o fato de ele ter acontecido num momento de crise mundial. Mais
um aspecto positivo no contexto do futebol enquanto produto, que, mesmo
na época de declinio econdmico, mostrou-se lucrativo e confidvel. A previsao
para a préxima temporada (2011 até 2014) é de uma receita bruta no total de
3,8 bilhdes de ddlares, sendo que a venda de direitos de transmissao continua
como a principal fonte de renda para a entidade.
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Consideracoes finais

Os meios de comunicagao de massa interferem diretamente na histéria
do futebol. Pensando com relagao ao Brasil, eles estdo presentes nas duas crises
descritas por Helal em seu artigo A crise do futebol brasileiro e a pés-moder-
nidade: perspectivas para o século 21 e, nos dois casos, propuseram, através de
seus interlocutores, moderniza¢do e organizagio do esporte. Nos anos 30, Mdrio
Rodrigues Filho defende o profissionalismo dos jogadores e nos ano 80 e 90 a
imprensa escrita, de acordo com Helal, reclama por uma reestruturagao das fede-
ragoes e confederagdo e também apéiam a profissionalizagao dos dirigentes.

O contexto politico também é responsavel pelo desenvolvimento e pelas
mudangas quando o assunto ¢ futebol. Até por esse esporte atrair um grande
publico e, por isso, ser uma drea de interesse dos politicos em geral. A Era
Vargas e a Ditadura Militar sao periodos, sinteticamente, nos quais os discur-
sos governamentais tentavam afirmar que “for¢a do Brasil” estava na “integra-
¢a0 nacional” e no “amor a pdtria”. Nos anos 80, com os anseios da populagao
pela liberdade politica e o processo de redemocratizacao, o Estado perde es-
paco também nas decisoes referentes ao esporte. O modelo defendido é o da
auto-regulamentagao com os clubes de futebol funcionando como empresas,
com a minima interferéncia do poder piblico.

Entendemos que a hipétese apresentada nesses trabalho - os direitos de
transmissao representam a materializagao da intensa rela¢io entre televisao e
futebol - pode ser demonstrada e mostra-se pertinente. Os nimeros relaciona-
dos tanto a audiéncia quanto ao valor pago pelas emissoras para ter o esporte
em sua grade de exibi¢io comprovam nio sé o prestigio do futebol enquanto
produto televisivo, mas também uma tendéncia ao crescimento e a expansio
dos lucros decorrentes da sua comercializa¢do. O sucesso do futebol junto ao
publico nao interessa apenas a televisao, mas as diversas empresas que vincu-
lam seus nomes a prética do esporte e também a outras que lucram a partir da
venda de produtos oficiais e nao-oficiais, venda de televisores em época de copa
do Mundo, bares e restaurantes que atraem publico todas as noites de rodada
de futebol na televisao, etc.

A transformagdo do fistebol num produto, numa questio de business, portanto, ratifica
sua dissociagdo com dominios mais totalizantes, e o mergulha num meio em que passa
a fazer parte de uma miriade de produtos de entretenimento (e de consumao) no meio de
tantos outros (com a difusio das redes de televisio, o aumento da produgio de midia)
disponiveis no mercado. No entanto, grande parte dos agentes do mundo do futebol cré
que essa transformagdo serd capaz justamente de reconduzir o futebol a seu posto de

esporte nacional. (HELAL, 2001, 17)

Daqui a quatro anos, a Copa do Mundo, principal competi¢io futebolis-
tica do planeta, serd realizada no Brasil. Enquanto milhares de pessoas assistem
aos jogos nos estddios sul-africanos e bilhdes pela televisao, a FIFA anuncia pla-
nos e gastos para 2014. Em noticia publicada na Folha de Sao Paulo!® do dia
11/06/2010, a entidade diz que gastard 36,4% do total de suas receitas na Copa
no Brasil, de onde saird 92% das rendas da temporada 2011-2014 (MATTOS,
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2010). A discussao entre FIFA, governo brasileiro e Comité Organizador Local
da Copa-2014 se mostrard, certamente, como um campo rico de estudo para
acompanhar a relagao entre futebol, enquanto paixio e mercadoria, e a televisao,
principal aliada desse esporte na sua divulgacio pelo mundo.

Notas

1 ALONSO, V. Bom, porém caro, negdcio. TAM NAS NUVENS, ano 3, n. 29, 114-
117, maio, 2010. Essa reportagem baseia-se em nimeros para demonstrar como ¢
lucrativo para empresas patrocinarem eventos esportivos.

2Termo cunhado pelos sociélogos Theodor Adorno e Max Horkheimer, representantes

da Escola de Frankfurt.

3 Tradugio livre da citagdo: “A resource is anything of use, anywhere, to anyone; but
a commodity bears the stamp of society and of history in its very core” (SCHILLER,
2007, 8)

% Citago no site: http://www1.folha.uol.com.br/folha/informatica/ult124u688800.
shtml

> Referéncia:  htep://www].folha.uol.com.br/folha/informatica/ult124u717619.
shtml

¢ MENEZES, N. Senado derruba a restri¢io do uso de imagens de competices.
Folha de Sao Paulo, 10 jun. 2010. Caderno Copa 2010, D21.

7 Tradugao livre da pergunta: “What is the commodity form of mass-produced,
advertise-suported communications under monopoly capitalism?” (SMYTHE, 1977,

XX).
8 Tradugio de “free lunch” (Smythe, 1977, 5).

? Tradugio livre da frase: ““But although the mass media play the leading role on the
production side of the consciouness industry, the people in the audiences pay directly
much more for the privilege of being in those audiences than do the mass media”

(SMYTHE, 1977, 3).
10 1dem nota 1.

1O ndmero foi retirado do site oficial da entidade — www.fifa.com. Nota-se, no
entanto, que nem todas as federagdes representam paises, como no caso de Hong

Kong (CARMONA e POLI).

12 O Clube dos 13 hoje é formado por 20 times nacionais, de acordo com seu site
oficial.

13 Para efeito de comparagao com dado anterior, o valor de 500 milhoes de reais foi
convertido para délar usando a taxa de cAmbio do dia 07/06/2010 (1,86).

14 Para efeito de compara¢do com dado anterior, o valor de 500 milhées de reais foi
convertido para délar usando a taxa de cAmbio do dia 07/06/2010 (1,86).

15 Dos sete clubes ingleses entre os vinte maiores do mundo, trés possuem como
principal fonte de renda a venda dos direitos de transmissio e em um deles a
porcentagem se iguala com o que se fatura em dia de jogo.

LOGOS 33 Comunicacdo e Esporte. Vol.17, N°02, 2° semestre 2010



Aguiar e Prochnik. Quanto vale uma partida de futebol? A relagdo entre televisio e futebol no cendrio mididtico contemporéneo.

16 heep://pt.fifa.com/mm/document/affederation/administration/01/18/31/86/fifa_
fr09_en.pdf. Publicado anualmente, o relatério permite mapear a receita da venda
de direitos de transmissdo e também os valores da negociagao Fifa-patrocinadores na
Copa do Mundo e em outras competigoes organizadas pela Fifa.

17 Traduciao livre do trecho: “Revenue (receita bruta, renda, rendimento) further
(favorece) increased compared to previous years and for the first time reached the
threshold of USD 1 billion. The reasons for this are basically increased revenue from
the sale of rights as a result of newly concluded contracts in the areas of marketing

and TV”.

18 MATTOS, R. Fifa fecha o bolso para a segunda copa no Brasil. Folha de Sao
Paulo, 11 jun. 2010. Caderno Copa 2010, p. D4. Existe uma indefini¢do em relacio
a participagao da iniciativa privada e do governo para a realizagao da Copa 2014. E
com a Fifa se comprometendo com menos de um sétimo do custo da Copa é provével
um acirramento dessa nos meses seguintes a Copa-2010.
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Resumo

Este artigo tem como objetivo investigar o uso de estratégias discursivas relacionadas a0 melodrama e fo-
lhetim pela imprensa esportiva no Brasil, especialmente a do eixo Rio-Sao Paulo. Para ilustrar esse aspecto
serd realizada uma breve andlise da recep¢io das derrotas da selegao brasileira em Copas do Mundo por
parte da imprensa esportiva nacional.

Palavras-chave: Copa do Mundo; Discurso da imprensa; Melodrama; Folhetim

Abstract

The aim of this article is to investigate the use of discursive strategies related to melodrama and feuilleron in
the Brazilian sports press, especially by Rio de Janeiro and Sio Paulo. To illustrate this aspect I will offer a brief
analysis of the reception of Brazilian defeats in World Cups.

Keywords: World Cup; Sports press; Melodrama; Feuilleton
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Introducao

Em seu cldssico ensaio “O narrador”, Walter Benjamin afirmou que “a
arte de narrar estd em vias de extingao” (1987, 197) e que a imprensa, por
privilegiar a informagao, seria uma das grandes responsdveis por esse feno-
meno. Talvez se o pensador alemio nos fosse contemporaneo vislumbrasse na
imprensa novas formas de comunicagao em que a narrativa nio estivesse com-
pletamente apagada. Alguns tedricos da comunicag¢io tém chamado a atengao
para o fato de que hd interferéncia de estruturas narrativas no processo de
conversao de um acontecimento em noticia (TRAQUINA, 1999, 168). Afinal
a noticia nao ¢ um mero espelho da realidade, mas a representa por intermédio
de artefatos linguisticos revelando-se, portanto, como “uma institui¢io social
e cultural, inserindo-se dentro de uma produgao simbdlica cultural da socieda-
de” (ARNT, 2007, 158). No caso especifico do futebol, mais do que a literatura
a imprensa foi — e continua a ser — o principal veiculo a partir do qual esse es-
porte prolonga sua vida para além dos noventa minutos, adentrando em nosso
imagindrio, em nossa conversa cotidiana, se perpetuando através de histérias e
narrativas coletivamente compartilhadas.

A imprensa esportiva ¢ uma importante “multiplicadora do jogo”
(TOLEDO, 2002, 162), em certa medida, porque nela a informagio transcen-
de “as suas fungdes tradicionais de informar e explicar” (DARDENNE, 1999,
265). Essa transcendéncia ocorre, pois grande parte das paginas esportivas se
configura como espacos onde a noticia se apresenta como entretenimento, o
que significa dizer que seu objetivo principal é divertir, atingindo os sentidos
do publico, afinal como afirmou Neal Gabler, o entretenimento “enterra suas
esporas em nds e nos puxa, mantendo-nos cada vez mais para dentro dele e de
nés mesmos, pelo menos para nossas emogoes e sentidos” (1999, 25). Para en-
treter seus leitores, uma considerdvel fracao da imprensa esportiva oferece-lhes
o espetdculo de conteddos dramatizados e que visam alimentar suas expecta-
tivas e emogdo. As motivagdes mercadoldgicas, sobretudo, tém feito muitos
cadernos esportivos se assemelharem aos antigos folhetins de imenso sucesso
de publico no final no século XIX. Certamente nesse aspecto Walter Benjamin
teceria criticas, porém talvez nao negasse que a imprensa — espacialmente a
esportiva — é um bom exemplo de como a arte de narrar adquiriu novos signi-
ficados, mas nio se extinguiu como ele imaginava.

Nesse sentido é importante mencionar que o jornalismo de um modo ge-
ral é perpassado por estratégias narrativas muitas vezes usadas até mesmo para
que o proprio profissional da drea possa legitimar-se enquanto alguém com au-
toridade para interpretar e descrever a realidade. Nesta perspectiva agregam-se
ao texto jornalistico “valores de cria¢ao discursiva” (ARN'T, 2007, 158), o que
significa dizer que a narrativa ¢ fundamental a formulagao de noticias e relatos
veiculados pela imprensa. E no caso especifico do jornalismo esportivo, no
Brasil, é possivel levantar-se a hipdtese de que essa criagao discursiva se ancora
em estruturas narrativas préximas ao melodrama e ao folhetim.

O melodrama, segundo Jean-Marie Thomasseau, ¢ um género teatral
que convoca a emogio, objetivando deixar a platéia com “os nervos a flor
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da pele” (2005, 139) e que fez imenso sucesso no final do século XVIII, na
Franga, deixando herdeiros em outras instincias, inclusive no jornalismo. Ivete
Huppes apontou a contiguidade existente entre os noticidrios da imprensa e o
melodrama: ambos investem no apelo aos sentidos e as emogoes do piblico
receptor, ao darem total preferéncia aos acontecimentos de impacto, ricamente
descritos e teatralizados (2000,151). O melodrama é a matriz do folhetim que
no século XIX foi um instrumento eficaz na transformagao do jornal em vei-
culo de massa.! Nascido na Franca, inicialmente, folhetim era o nome dado a
um espaco fisico do jornal, mais especificamente o rodapé, local que abrigava
piadas, charadas, receitas de comida, de beleza, assim como criticas de pecas
de teatro e pequenos textos ficcionais. Como bem apontou Marlyse Meyer,
o folhetim “tinha uma finalidade precisa: era um espago vazio destinado ao
entretenimento” (2006, 57). Por volta de 1836, histdrias ficcionais em forma
de capitulos passaram a ser publicadas nos folhetins, transformando-se rapida-
mente em uma febre de Vendagem.z S4o os romance-folhetim, ou simplesmen-
te folhetins,” feitos para atrair piblico em grande ntmero, através de histérias
recheadas de aventuras, paixdes, drama, pequenas tragédias, enfim temas ca-
pazes de fomentar a imaginacio, a curiosidade e as expectativas no leitor.

Esse tipo de linguagem, caracteristico do folhetim, com o tempo passou
a nao ficar restrito a um espaco determinado e foi sendo incorporado como
importante ferramenta de formulacio de noticias, transformando-se em “uma
técnica mercadolégica” (LANZA, 2004, 317). Os fait divers sio um étimo
exemplo desse fendmeno, pois nele fatos do cotidiano sao narrativizados de
modo a fisgar “o receptor pelos tentdculos da emogao” (RAMOS, 124, 2001).
Foi estudando os fait divers que Michel Giller cunhou o termo “folhetinizagao
da informagao” para denominar um tipo de informac¢io “que ji nio separa o
publico do privado (...) Uma informacio que apazigua e suscita a curiosidade
de um publico para quem o ‘excesso’ visceral do melodrama sempre foi ‘na-
tural” (apud MEYER, 1996, 224). Esse processo ganha forca na medida em
que as exigéncias de ampliag¢ao do publico leitor e consumidor dos jornais se
tornam imperativas.” Folhetinizar a noticia ou a informagio significa contar
fatos do cotidiano provilegiando aspectos como:

0 exagero nas expressoes de sentimentos, temas e conflitos, caracteristicos ao melodrama,
acrescidos da estrutura digamos atualizadas do folhetim, isto é fragmentagio do
texto, um certo suspense, frases simples, pessoas que se tornam personagens, imagens
que direcionam o olbar do receptor e facilitam a compreensio da noticia, tudo numa

mescla de codigos, vinculada a um processo de identificacio e onde o imagindrio

prevalece (LANZA, 2008, 89)

Por conta da especificidade de seu objeto principal que é o futebol’ —
esporte em que a emogdo ocupa um espago simbdlico privilegiado’ — e do
perfil de seus leitores, em sua maioria torcedores dvidos por adentrarem em um
territério repleto de grandes acontecimentos e de idolos imortais, configura-se
no jornalismo esportivo brasileiro um campo em que é proporcionada uma
maior liberdade de investimento narrativo na construcio da noticia. Além dis-
so, os fatos ligados a0 mundo esportivo podem ser pensados como aqueles
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que se encaixam “na categoria de noticias brandas ou leves, que geram uma
grande quantidade de histérias de interesse humano” (SOUZA, 2005, 11).
Nesse sentido, o jornalismo esportivo, no Brasil, seria uma porta aberta para a
folhetinizagao da noticia processo em que informagio e imaginagio se unem
para cativar a massa leitora. Imaginacao melodramdtica (BROOKS, 1995),
pois que marcada pelo exagero, por lugares-comuns e contetdos eivados de
convencionalismo préprios para alcangar um publico massivo.”

Muitas reportagens sobre futebol produzidas pela imprensa tem o ex-
cesso como marca forte, assim como o suspense, a polémica e uma visao de
mundo maniqueista, dividida entre o bem e o mal, o certo e o errado, entre
heréis e viloes. A énfase no cardter dramdtico dos lances de uma partida, em
cenas lacrimosas, em depoimentos eivados de emotividade, ¢ constante em
muitas reportagens. Tais caracteristicas se exarcebam nas coberturas da par-
ticipagao da sele¢ao em Copas do Mundo que frequentemente se configuram
como um caldeirdo de sentimentos diversos, acionados de acordo com o placar
final do jogo. Caso o Brasil ganhe, tudo sio risos e festa mesmo que antes do
jogo a imprensa nao tenha poupado a selecao de objecoes e criticas. E quando
o Brasil perde, tudo sao ldgrimas e parece errado, mesmo que no dia anterior
nao tenha faltado exaltagio aos craques brasileiros. Em 1998, por exemplo,
era possivel ler manchetes como a que foi publicada pelo didrio Lance, no dia
da final da Copa, e que dizia: “Brasil! Hoje é dia de penta” (12/07/1998). Dias
antes do jogo entre Brasil e Franga, o Araque dizia: “Com a mio no penta’
(10/07/1998). Mas quando a derrota veio, tudo que era certo transformou-se
em erro: “os sete erros capitais da selecao” (Lance, 13/07/1998). Nessa mesma
Copa, o jornal O Dia, antes da final, anunciava “A hora do Penta. Festa do
Penta serd na praia de Copacabana” (12/07/1998). Ja no dia seguinte: “Saida
pelos fundos” (O Dia, 13/07/1998).

As recepg¢oes dos jogos do selecionado nacional sao mediadas pela dor
(para representar a derrota) ou pelo riso (para representarr a vitéria), sentimen-
tos que como j4 afirmou Martin-Barbero estao na base das estruturas melodra-
miticas (BARBERO, 2006, 168). Sendo assim, as Copas do Mundo também
sa0 um 6timo exemplo de como, muitas vezes, o jornalismo pode langar mao
de estratégias narrativas proprias da ficgdo, mais especificamente do género
melodramdtico e de seus aparentados, como o folhetim. A necessidade de fo-
lhetinizar a informagéo e a preocupagio com os efeitos sobre o leitor balizam
grande parte das reportagens da midia esportiva no Brasil. Para ilustrar esse
aspecto serd realizada uma rdpida abordagem em algumas das recepgoes de
derrotas que provocaram a eliminagio do selecionado nacional de uma Copa
do Mundo. Quando isso ocorre, as emogoes fervilham nas paginas esportivas
e hd um teatro de ldgrimas, mortes e consternagao. Tal abordagem usard como
fonte alguns dos principais jornais do eixo Rio-Sao Paulo.

Dramas sem fim: Por que o Brasil perdeu?

Todo esse teatro, acima mencionado, é configurado a partir de uma per-
gunta: por que o Brasil perdeu? Hd alguns anos esse questionamento ¢ o fio
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condutor das recepgdes da derrota da selecao produzidas por uma considers-
vel fracdo da imprensa no Brasil. Em 1950, por exemplo, dias apds a selegao
brasileira ter perdido a partida final da Copa do Mundo para os uruguaios, o
jornalista Tomdz Mazzoni, o Olimpicus, redigiu a coluna “Como perdemos
o titulo...” (/S, 19/07/1950) e Geraldo Romualdo da Silva desconsoladamente
perguntava “Por que o Brasil perdeu a tltima batalha?” (/S, 22/07/1950). Em
1966, o mesmo Geraldo Romualdo da Silva fez uma extensa anilise da elimi-
nacio do Brasil em uma crénica intitulada “Por que o Brasil perdeu a Copa
do Mundo?”, na qual enumerava uma série de erros cometidos por jogadores,
comissio técnica e pela prépria CBD — atual CBF (/S, 27/07/1966). Em 1978,
o Jornal da Tarde langava a questao “Por que perdermos a Copa”, que ocupava
pdgina inteira, tendo o técnico argentino, Luis Menotti, como convidado para
respondé-la (24/06/1978). Em 1986, o jJornal dos Sports reuniu alguns jorna-
listas, técnicos e ex-jogadores numa espécie de mesa-redonda intitulada “Por
que o Brasil perdeu a Copa?”, cujo contetido foi publicado de 27/06/1986 a
29/06/1986. Em 1998, na edi¢io do dia seguinte a derrota para a Franca, a
primeira pagina do didrio Lance dizia: “Por que?”"”

Embora tente-se revestir essa interrogacdo com uma aura critica e pre-
tensamente investigativa, geralmente essa pergunta visa, antes de tudo, provo-
car polémica, criar suspense, assim como discussoes infinitas em torno da der-
rota. A escolha e o encadeamento dos fatos formam uma sequéncia narrativa
na qual hd um total privilégio dos aspectos conflituosos como brigas internas,
problemas de relacionamento entre técnico e jogadores etc. Esse aspecto foi
bastante marcante na recep¢ao da eliminagao da selegao da Copa de 1990, em
que investiu-se em matérias alardeando o mau relacionamento entre jogadores
e técnico. O jornal O Dia, por exemplo, publicou uma matéria que tinha como
titulo a forte declaragio de dois importante atletas que afirmavam nio desejar
mais atuar pela selecdo brasileira: “Bebeto e Romdrio: selecio nunca mais”
(30/06/1990). O motivo estaria relacionado ao fato de o técnico Lazaroni té-los
deixado no banco, o que segundo Bebeto representou uma traicao: “Lazaroni
foi desonesto comigo — disparou Bebeto. Fechamos com ele em Salvador e
em troca recebemos essa traigao. Me botou cinco minutos para jogar contra a
Suécia e depois esqueceu que eu existia” (30/06/1990).

Nas narrativas da derrota da sele¢io em Copas é possivel notarmos uma
constante referéncia a troca de acusagoes e uma ansia pela busca dos viloes, ou seja,
aqueles jogadores, técnicos, dirigentes considerados os responsdveis pelo fracasso
em campo. Por isso, assim como ocorre em muitos melodramas e folhetins, as
recepgoes da derrota costumam recorrer a “representagao da justica’ (MEYER,
1996, 385)." Esse aspecto se evidencia no constante investimento da imprensa na
configuragio de uma espécie de tribunal para que os possiveis “culpados” pelo
revés brasileiro sejam julgados. O Didrio de Minas, em 1966, trazia a manchete
“Garrincha acusa comissio técnica pelo fracasso nos jogos da Copa” (26/07/19606).
Em 1986, a atmosfera de julgamento persistia, “Galera culpa Sécrates e Zico pelo
fracasso” (/S, 23/06/1986). Em 1990, a pergunta lancada foi: “Sebastiao Lazaroni
¢ o grande culpado da derrota do Brasil?” (/S, 25/06/1990) e nessa mesma Copa
temos: “Lazaroni culpa Miiller e Careca (/S, 26/06/1990).
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E possivel dizer que as recepcoes da derrota, produzidas pela impren-
sa, seguem o modelo das narrativas da redundancia no sentido usado por
Umberto Eco (1998) para se referir a grande parte das produgoes feitas para o
entretenimento do grande publico na cultura contemporanea. Elas sdo marca-
das pela previsibilidade e repeticao de um determinado esquema que, no caso
da recepgao das derrotas da selecio, se ancora naquela j4 mencionada pergun-
ta: por que o Brasil perdeu? Além disso, o suspense e a atencao do espectador
sao mantidos e, frequentemente, tais matérias possuem um cardter inconcluso,
sempre havendo a possibilidade de se trazer a publico novos fatos, novos depoi-
mentos que reacendem ou criam outras polémicas, mas que dificilmente dio
fim as mesmas. Esse aspecto foi bastante evidente na Copa do Mundo de 1998.
O mistério em torno dos problemas ocorridos com Ronaldo, o Fenémeno, o
principal jogador da sele¢ao, horas antes do jogo final contra a Franca, foi in-
tensamente explorado pela imprensa que, na época, nio se cansava de anunciar
que traria a ptblico a “verdade” dos fatos. A Folha de Sio Paulo, por exemplo,
publicou uma longa reportagem intitulada “A histéria secreta de Ronaldinho”
na qual alardeava comprovar que o jogador nao teria sofrido uma convulsao,
mas sim uma crise nervosa (16/07/1998).”

Paradoxalmente, a procura pela “verdade” serviu de mote importante
para que parte da imprensa tecesse uma série de conjecturas, muitas vezes,
imaginativas. Coleta de depoimentos, acesso a documentos sigilosos, recons-
trugdo dos dias que antecederam a crise do jogador, revelagoes fortes, também
aproximaram as reportagens dessa Copa dos romances policiais. Até mesmo
alguns jogadores se viram envolvidos nesse clima misterioso. O Globo exp6s
um depoimento em que o lateral Roberto Carlos — considerada uma “testemu-
nha” importante, pois era o companheiro de quarto de Ronaldo — declarara:
“Eu e Lidio sabemos o que houve realmente” (O Globo, 16/07/1998). Hipéteses
e teorias mirabolantes que tentavam explicar a possivel crise convulsiva de
Ronaldo pululavam nos jornais, sendo constantemente alimentadas pela intro-
dugido de novas testemunhas ou informagoes de tltima hora que prometiam
fazer revelacoes estrondosas sobre o acontecimento. Promessas, muitas vezes,
nao cumpridas, mas que eram o suficiente para despertar a curiosidade dos
leitores, funcionando como uma espécie de cena dos préximos capitulos.

As narrativas da derrota de 1998 também capricharam no aspecto dra-
mitico e cénico. Imagens grotescas foram desenhadas ante nossos olhos por
intermédio de palavras. O apelo a visualidade, alids, é uma das caracteristi-
cas do teatro melodramdtico que costumava atribuir papel central ao palco,
preocupando-se, sobretudo, com as “impressoes visuais causadas por incéndio,
inundagoes, erup¢oes vulcinicas, por temporais etc” (HUPES, 2000, 101).
Situagoes extremas mostradas para provocar toda espécie de emogao, também
nos foram ofertadas nas vdrias tentativas de reconstitui¢do da cena da pouco
explicada noite de Ronaldo, o Fendmeno. Houve grande énfase nos aspectos
morbidos da situagao: gritos, choros, desespero foram demasiadamente men-
cionados nas reportagens sobre a crise do jogador da selecao. O didrio Lance!,
em sua capa, mostrou a seguinte manchete: “Terror no castelo: Ronaldo ba-
bava, Leonardo chorava e César Sampaio rezava pelo craque” (Grifos meus,
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13/07/1998). A Folha de Sio Paulo pintou um quadro chocante: “Roberto
Carlos chamou outros jogadores, dando gritos pela janela (...) Lidio Toledo reve
um acesso de choro ao ver o atacante prostrado no seu quarto, contido a for¢a
por companheiros depois do ataque de nervos” (Grifos meus, 16/07/1998). J4,
segundo o Jornal do Brasil, a convulsao de Ronaldo deixara todos os jogadores
muito assustados, particularmente, César Sampaio que “teve que desenrolar a

lingua de Ronaldinho durante sua crise” (Grifos meus, 14/07/1998).

Mas nio é necessdrio que casos tio graves quanto esse 0Ocorram para que
o discurso da imprensa esportiva faga de tudo para abalar os sentidos do leitor.
A derrota da selegdo ja é um motivo forte o bastante para se provocar dramas
sem fim que podem ser amplificados quando o préprio contexto do jogo dd
margens a narrativas carregadas de emocao. A derrota de 1982, por exemplo, se
transformou na “tragédia de Sarrid”, nao apenas porque o jogo em si foi com-
posto por ingredientes suficientes para marcar nossa memoria, mas porque eles
foram potencializados por grande parte da imprensa. A maioria das primeiras
pdginas dos jornais, publicadas no dia seguinte a perda do jogo para a Itilia,
configurava um cendrio de desespero e total desolagio, com direito a vérias
imagens de torcedores aos prantos mostradas por diversos jornais do pais. A
edi¢ao de 06/07/1982 do periédico O Dia enunciava na primeira pdgina que o
“Povao Chorou”, manchete cercada de fotos de torcedores, aos prantos, se abra-
cando e outros sentados, ou mesmo caidos no chio, desalentados. Acima dessa
inscrigao podemos ler a chamativa frase, “Mortos e feridos no jogo da emogao”.
Segundo o jornal, dezenas de pessoas teriam sido internadas com principio de
enfarte e outras tantas foram feridas em pequenas brigas, tudo isso provocado
pela derrota da selegdo. Essa primeira pdgina configurava um cendrio trgico,
cercado de dor, desespero e morte.

Atmosferas funestas sio muito comuns nos noticidrios referentes as der-
rotas da sele¢ao. Em 1950, o jornal O Globo, por exemplo, informou sobre a
morte de torcedores que ndo teriam suportado a perda da Copa do Mundo. A
foto do sargento reformado da Marinha, Jodo Soares da Silva, vinha abaixo da
noticia “Morreu de emog¢ao”. O periédico explicou que “a derrota da selegao foi
um verdadeiro choque para os torcedores (...) registrou-se um caso doloroso: as
17:46 horas, no derradeiro minuto da peleja falecia emocionado (...) Jodo Soares
da Silva, na sua residéncia” (17/07/1950). Paulo Perdigao sustentou em seu livro
Anatomia de uma derrota que as possiveis mortes provocadas pela derrota brasi-
leira no passaram de boatos sem comprovagao (1986, 43). E de fato, a noticia
acima relatada mais parece ter saido da imaginagao fértil de um jornalista. O
passamento do marinheiro Jodo ocorreu, mas nada garante que tenha sido por
causa da derrota da sele¢io. E possivel notar a acio interpretativa dos fatos e uma
narrativa que visava criar uma relacio direta entre a derrota e o falecimento de
Jodo. Nesse sentido, chama atengao a coincidéncia do hordrio em que o jogo ter-
minara e que a vida do marinheiro chegava ao fim. Nao seria exagero levantar a
hipétese de que se tratava de uma matéria cujo narrador buscou deliberadamente
criar a analogia entre aquelas duas mortes, a da selegao e a de Joao. E buscou,
antes de tudo, chamar a atengao do publico leitor, trazendo ao seu conhecimento
um fato que impressionava e amplificava os efeitos da derrota.
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Cenas de choro e desola¢ao nao apenas dos torcedores, mas de jogadores
também, costumam ser muito frequentes. Em 1974, o entdo técnico Zagallo
apareceu em close com as maos na cabega, em sinal de desespero, por conta da
derrota da selegao para a Holanda (O Estado de Sio Paulo, 04/07/1974). Com
o mesmo gesto de aflicao aparecia Ronaldinho Gadcho na edigao da Folha de
Sio Paulo, do dia seguinte 4 eliminagao da Copa de 2006 (02/07/2006). Nesse
mesmo ano, a primeira pagina de O Globo mostrava o jogador Zé Roberto dei-
tado no chao — com as maos na cabega! —, aos prantos (02/07/2006). Imagens
fortes e palavras também. Frases de impacto irrompem dando conta da imensa
dor que a torcida nacional sente e, além disso, a sele¢ao é criticada sem d6, nem
piedade apés a derrota: “Consternagio em todo o pais com a derrota do selecio-
nado” (Grifos meus, O Globo, 20/07/1966); “E tudo se acabou. Foi uma 42 feira
de cinzas” (Ultima hora, 04/07/1974); “Brasil perdeu 3 pénaltis. Acabou a festa”
(S, 22/06/1986); “Derrota dramdtica” (O Dia, 22/06/1986); “Franca elimina
Brasil em um jogo dramdtico” (Estado de Sio Paulo, 22/06/1986); “Brasil de-
sorientado perde para Portugal” (/S, 20/07/1966); “Sonho do Penta acaba em
ldgrimas. Fiasco na final” (O Dia, 13/07/1998); “Franca liquida Brasil. Com
atuagao mediocre, selecdo é eliminada da Copa” (O Globo, 02/07/2006).

As noticias relativas as derrotas que eliminam a sele¢io de uma Copa
do Mundo sio uma étima demonstra¢ao do quanto “o culto ao superlativo”
(NEVEU, 121, 2006) se faz presente na imprensa esportiva. O farto uso de
artificios que dramatizam as narrativas da derrota — e vitéria também — do
selecionado nacional lhes confere “tragos de uma narrativa pseudoliterdria na
medida em que utiliza um enredo e cria uma trama que relaciona os persona-
gens numa histéria. Mas nao é uma narrativa literdria qualquer: utiliza acima
de tudo a verossimilhanga” (MOTTA, 314, 2002). A possibilidade de criagao
¢ limitada, mas os mecanismos narrativos se assemelham aos usados em obras
ficcionais, sobretudo, aqueles familiares a0 melodrama e ao folhetim.

Narrativa, espetaculo e mercado consumidor

O jornalista Herédoto Barbeiro acredita que na imprensa esportiva, en-
tretenimento e informagdo estdo muito préximos como em nenhuma outra
drea do jornalismo, o que tornaria imprescindivel um maior cuidado para que
a emo¢ao esteja “na dose certa e sempre ser recheada de isengao” (2006, 46).
Porém, ao contrério desse equilibrio proposto, foi mostrado neste trabalho que
a emogao ¢ elemento central na composi¢ao da noticia esportiva, dai reporta-
gens marcadas pelo excesso verbal, por polémicas e especulagdes. Os jogos sao
convertidos em histdrias repletas de dramatiza¢oes em que o tom superlativo
prepondera na tentativa de provocar os afetos do leitor, fomentando indentifi-
cacao ficil e imediata.

E com objetivo de obten¢io de boas médias de vendagem que a imprensa
esportiva costuma lancar mao de recursos narrativos, especialmente os melo-
dramdticos e folhetinescos, cuja intensidade pode variar de acordo com o tipo
de publicac;;’io.13 Por isso, hd também um forte didlogo com a linguagem pu-
blicitdria perceptivel em manchetes préprias para incitarem o consumo, o que
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torna necessario: “um titulo de apelo forte, bem nutrido de emogoes, surpresas
ladicas, jogos visuais, artificios linguisticos. O titulo ganha vida de consumo
como qualquer antncio publicitdrio” (MEDINA, 1978, 139). Na edi¢ao do
dia seguinte a conquista do pentacampeonato da selecio brasileira, por exem-
plo, o jornal O Globo teve como manchete de seu Caderno de Esportes algo
préximo a um jingle de propaganda: “Todo mundo tenta, mas... s6 o Brasil ¢
penta” (30/11/2009). Por outro lado, esse flerte com a publicidade é constante-
mente usado justamente porque estabelece “um contato direto com o piblico

habituado a linguagem de consumo” (BUCCI, 2009, 192).

Certamente se faz necessdrio pensar nos limites das estratégias narra-
tivas usadas com inteng¢des quase que exclusivamente mercadoldgicas. H4
questoes éticas a serem levadas em consideragao, afinal a imprensa é um for-
te instrumento de “definicao da realidade em diversos setores da sociedade”
(GASTALDO, 2002, 69). Entretanto, ¢ vilido atentarmos para o fato de que
grande parte da cobertura da imprensa esportiva é respaldada pelos receptores
de suas mensagens, o que significa dizer que muito do que ela produz respon-
de a nossas proprias expectativas (LOPES, 1994). A permanéncia da uniio
entre informacgio e entretenimento aponta para a boa aceitagao desse tipo de
abordagem, o que também pode ser depreendido através da presenca do didrio
esportivo Lance!" na lista dos 10 jornais mais vendidos do pal's.15 Sendo assim, a
relagdo imprensa, espetdculo esportivo e publico precisa ser pensada em termos
de cicularidade e nao somente em temos de manipulagao, pois “midia, publico,
idolos, fas, individuos an6nimos e celebridades, artista e audiéncia (...) coexis-
tem dentro de um universo integrado onde uma parte nao faz sentido sem a
outra” (HELAL, 2001, 151).

Mas quais seriam os limites daquele “culto ao superlativo” (NEVEU,
121, 20006) notdvel em grande parte da imprensa esportiva? Essa pergunta nao
¢ muito fécil de ser respondida, entretanto para compreendermos o fendmeno
seria pouco produtivo simplesmente optarmos entre uma visao apocaliptica ou
integrada (ECO, 1998). Embora o estilo melodramdtico e folhetinesco tenha
suas limitagdes e de fato seja passivel de criticas e ponderagoes dado ao seu
apego aos lugares-comuns e narrativas em que a complexidade nio lhe cabe, ¢
preciso ressaltar que narrar os esportes, hoje em dia, significa narrar um objeto
que movimenta cifras biliondrias, um objeto em que a emo¢do ocupa um espa-
¢o simbdlico importante e que capitaliza a aten¢ao de um piblico massivo que,
por sua vez, costuma se identificar e assimilar, com mais facilidade, aquilo que

lhe é familiar (OROZ, 1992, 29).

Como j4 afirmou o dramaturgo e escritor Victor Hugo a multidao “exige
sobretudo o teatro de sensagoes” (apud, SILVA, 2005) e esse teatro é o que nos
tem sido oferecido por parte da imprensa esportiva nacional, especialmente, a
do eixo Rio-S20 Paulo fonte da andlise deste artigo.
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Notas

1 O melodrama ¢ a matriz do romance folhetim, ou simplesmente, folhetim como
se convencionou chamar. O melodrama ¢ uma manifestagio artistica prépria do
teatro e caracterizava-se, sobretudo, pela preocupacio em cativar o leitor, apelando
as suas emogoes. Dai a énfase nos efeitos dramdticos — o que inclufa a musica - em
personagens tipificados e, portanto, familiares ao grande publico, e um apego ao que
fosse excessivo (grandes tragédias, grandes paixées etc). Os autores de folhetim farao
uso dessas técnicas até mesmo porque muitos desses autores eram nomes do teatro
como, por exemplo, Alexandre Dumas, Eugene Sue etc. Havia entre melodrama e
folhetim, o que Marlyse Meyer denominou de “estética do ir e vir” (1996, 61), ou seja,
muitos folhetins eram inspirados em melodramas e muitos folhetins se transformavam
em melodramas encenados em teatro.

% E importante lembrar que nessa época a ficgdo, principalmente o romance, passava
por um periodo de grande popularidade. Sobre o tema ver lan Watt, A ascengio do
romance. Companhia das Letras, 1990.

3 Como foi dito, folhetim designava um espaco fisico da pagina do jornal, porém devido
ao grande sucesso, as ficgoes seriadas nele publicadas passaram a ser denominadas
genericamente de folhetim.

% Fuit divers é como se costuma chamar a secio dos jornais na qual estao reunidos os
incidentes do dia a dia, geralmente as mortes, os acidentes, os suicidios.

5 No Brasil, até a década de 1940, grande parte dos jornais mantinha relagoes estreitas
com grupos politicos sendo muitas vezes financiado pelo Estado. Na década de
1950, esse quadro come¢a a mudar na medida em que a imprensa gradativamente
passa a ganhar autonomia, passando a ter como fonte de sustento a publicidade e,
conseqiientemente, a venda de jornais (Barbosa, 2003, 8).

6 Embora se denomine imprensa “esportiva”, no Brasil ¢ o futebol que ocupa grande
parte do espaco concedido as matérias esportivas.

7 Sobre esse aspecto ver Luiz Henrique de Toledo. Ldgicas do futebol. Hucitec, 2002.

8 Vale mencionar que no Brasil, as telenovelas — filhas do melodrama e do folhetim
— foram inseridas na programagio de algumas emissoras de TV com a finalidade de
aumentar a audiéncia, o que se evidencia no caso da TV Excelsior que na década
de 1960 fez modificagbes na sua grade, incorporando programas com mais apelo
popular como os “shows de auditério (Bibi Ferreira e Moacyr Franco) e as telenovelas”

(Ramos; Borelli, 1988, 59).

? Essa matéria consistiu em depoimentos de um grupo formado pelos técnicos Carlos
Alberto Parreira e Jair Pereira, ¢ pelo ex-jogador e comentarista esportivo, Gérson (/S,

27106/1986).

10 Essa pergunta foi transformada em livro por Fibio Aguiar. 2006: por que perdemos
0 hexa? R]: 2006.

1O melodrama é género teatral cujo auge se deu no periodo da Revolugio, periodo
em que grande parte da Franga sentia a necessidade de exaltar valores como honra,
familia e coragem. A punicio daqueles que representavam o lado oposto de um
mundo idealmente virtuoso, como por exemplo os viloes, personagens cujo castigo —
inevitdvel ao final da histéria — saciava a sede de justica de um publico que vivia um
cotidiano marcado por uma atmosfera de crise (Thomasseau, 2005, 13).
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12 Assim dizia a matéria: “Ronaldinho nio teve uma convulsio. Relatos de jogadores,
de funciondrios do hotel e da clinica que atendeu o jogador atestam que nio houve
problema neurolégico (...) Ronaldinho teve uma crise nervosa (Folha de Sio Paulo,

16/071998).

13 ATV é o veiculo em que o melodrama pode ser usado em sua plenitude, ja que nele
¢ possivel fazer uso de imagens em movimento, sons e uma série de outros recursos
impossiveis a imprensa escrita. A cobertura das derrotas da selegao, por exemplo,
sempre vem acompanhada de alguma trilha sonora lacrimosa ou que confere tom
dramdtico ao jogo. Em 2006, a Rede Globo, usou a musica “Epitifio” como trilha
sonora para as reportagens sobre a eliminacio da sele¢io pela Franca. A musica,
composta pelo grupo Titas, havia sido escolhida pelo técnico Carlos Alberto Parreira

como tema da selegao na Copa do Mundo daquele ano.

14 Como afirmou Mauricio Stycer, em seu livro Histdria do Lance, o principal projeto

editorial desse jornal esportivo, criado em 1997, é “calcado num universo muito
préximo da ficgao” (2009, 170)

15 Pesquisa realizada pela ANJ (Associacio Nacional de Jornais) em 1998. Os dados
indicavam que a tiragem do Lance! era de 113.715 jornais.
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Resumo

Este artigo tem como objetivo validar se os Jogos Olimpicos e Paraolimpicos sao retratados de forma di-
ferente pela midia online, com esse fim, o estudo compara os principais momentos de gléria Olimpicos e
Paraolimpicos de Pequim 2008 conforme retratados pela imprensa online Brasileira e Portuguesa: as me-
dalhas de ouros Maureen Maggi e Daniel Dias (Brasil); Nelson Evora e Jodo Paulo Fernandes (Portugal).
Palavras-chave: Olimpiadas; Paraolimpiadas; Midia Online

Abstract

This article aims to validate whether Olympics and Paralympics events are given a diverse news treatment by
the online media. 1o that end, it compares the main moments of glory of the Beijing 2008 games as conveyed by
the Portuguese and Brazilian online media: the gold medals of Maureen Maggi and Daniel Dias (representing
Brazil) against similar achievements of Nelson Evora and Joio Paulo Fernandes (belonging to the Portuguese
national team,).

Keywords: Olympic; Paralympics; Online Media.

LOGOS 33 Comunicacdo e Esporte. Vol.17, N°02, 2° semestre 2010

78



Novais. A visdo bipolar do pddio: olimpicos versus paraolimpicos na midia on-line do Brasil e de Portugal.

Introducao

Destarte a aspiragao de elevar os Jogos Paraolimpicos ao estatuto dos
Jogos Olimpicos, as Paraolimpiadas ainda assumem na actualidade apenas um
lugar secunddrio enquanto esportivo do mundo (tanto em ndmero de atletas
e paises participantes), e ndo raro, sio vistas somente como um espetdculo
complementar das Olimpiadas. (Kell, Kell e Price, 2008). De facto, estudos
anteriores atestam que a quantidade e a qualidade da cobertura noticiosa dos
Jogos Paraolimpicos nos midia tradicionais se encontravam abaixo dos padroes
olimpicos e, geralmente, os atletas com deficiéncia eram representados de for-
ma estereotipada e irreal (Schantz e Gilbert, 2001; Schell e Duncan, 1999; e
Thomas e Smith, 2003).

No entanto, o recente advento da internet e a propalada revolugao que os
defensores do determinismo tecnoldgico autoproclamaram que dai resultaria,
originaram duvidas sobre o verdadeiro impacto em termos da relacio simbiéti-
ca entre a midia e o esporte. Acima de tudo, suscitou a curiosidade no sentido
de perceber se os novos midia constituiriam um corte radical com o passado,
em virtude dos seus antecessores terem historicamente servido para reforgar
definigoes estereotipadas.

Neste contexto, o presente trabalho tem por finalidade verificar a exis-
téncia de diferengas nacionais tanto a nivel da quantidade da cobertura como
da orienta¢ao do tratamento noticioso na web entre as recentes Olimpiadas e
as Paraolimpiadas de Pequim, bem como aferir, a persisténcia da propagagao
dos esteredtipos da midia tradicional. Para tal, propde a comparagio da co-
bertura jornalistica online dos atletas olimpicos e paraolimpicos brasileiros e
portugueses medalhados nos Jogos de 2008 em Pequim.

O endeusamento dos atletas olimpicos vs a perpetuacao de es-
tigmas dos paratletas

No ambito do presente estudo, interessa-nos os Jogos Olimpicos e
Paraolimpicos enquanto espetdculos esportivos medidticos e ndo tanto a faceta
da competi¢io ou do confronto de atletas vindo de todo o mundo realizado
sob o signo de ideais universalistas. Desse modo, centraremos o nosso foco
analitico no referencial oculto subjacente a esses eventos, aquele em que as
representagoes desses espetdculos sao divulgadas pela midia (Bourdieu, 1997).
Tal abordagem em parte justifica-se pela tendéncia acentuada dos eventos es-
portivos se transformarem paulatinamente em megaespetdculos, assistidos por
milhdes de pessoas em todo o mundo, mobilizando milhares de profissionais
de midia, responsdveis por mostrar o que se passa nos dias de competi¢io.

Constituindo estérias dentro desse espectdculo, atletas que realizam per-
formances acima da média por norma merecem o destaque medidtico, se bem
que de forma diametralmente oposta em fun¢io da natureza da competi¢ao
conforme se comprovard. Por um lado, os vencedores das Olimpiadas que se
convertem em verdadeiros deuses do Olimpo, idolos, herdis venerados. Pilotto
(2007), assevera que o processo de fabricagio desses idolos esportivos “envolve
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publica¢ao sistemdtica de artigos, textos publicitdrios, narragio de jogos, co-
mentdrios de especialistas, etc que poe em destaque qualidades e atributos dis-

tintos desses sujeitos e que os configuram como especiais” (PILOTTO, 2007,
02).

Tal construgao do mito olimpico pela midia, contudo, costuma assumir
duas facetas distintas na literatura: o do exemplo a emular e o do atleta inatin-
givel. Mais concretamente, no que concerne o primeiro, as “suas habilidades
sdo realgadas, valorizadas, transmitidas como ideais a serem atingidos como
possiveis a qualquer homem” (FERREIRA e COSTA, 2002, 282), sendo que
o vitorioso de uma disputa esportiva é quase sempre visto como um modelo a
ser seguido (CAMARGO, 2002), J4 no que diz respeito ao segundo, o idolo ¢
frequentemente apresentado ao puiblico como alguém que tem um dom, um
mérito e competéncia pessoais, como se nio existissem relagoes de poder, como
se houvesse uma disposi¢ao genética que s6 permitisse que se torne idolo quem

¢ dotado de um atributo especial. (PILOTTO, 2007).

Fenémeno dissimilar, por outro lado, ocorre com os atletas portadores
de deficiéncia. De facto, estudos anteriores (Schantz e Gilbert, 2001; Schell e
Duncan, 1999; e Thomas e Smith, 2003) - centrados em Jogos Paralimpicos
distintos (1996 e 2000) e tomando por base universos medidticos diferencia-
dos (norte-americana, britdnica, francesa e alema) - revelaram que a midia
tradicional tende a descrever as performances dos atletas com deficiéncia de
forma relativamente consistente com o modelo médico. Dito de outra forma,
estes atletas tendem a ser retratados como “vitimas” ou, em alternativa, como
pessoas “corajosas” que “superaram” o préprio “sofrimento” da deficiéncia para
participar em um evento esportivo. Este tltimo esteredtipo — o do super-heréi
- deixa a impressdo de que a pessoa com deficiéncia para se ajustar terd de fazer
algo extraordindrio ou realizar um esfor¢o heréico para compensar a sua limi-

tacio (SCHELL e DUNCAN, 1999).

A midia faz com que as pessoas tenham compaixdo por esses paratle-
tas, uma vez que, segundo a imprensa, eles sao “simbolos de supera¢ao”. No
entanto, como postula Moura (1993), tanto o olhar de piedade quanto o de
admira¢do partem de um tnico principio: o preconceito. Os paratletas que se
destacam “em condigdes de competitividade” complementa o mesmo autor,

sdo de certa forma vistos publicamente como elementos ndo humanos: wm pela sua
histdria e seu modo precdrio de vida, como elemento sub-humano, o outro pelo inverso
da mesma moeda — da deficiéncia — como um super-humano. (MOURA, 1993, 46).

O advento dos novos midia e as resultantes implicagoes em torno da
produgio, contetddo e consumo suscitaram questdes acerca da construgio de
identidades culturais e sociais, em geral, e do papel do jornalismo na represen-
tagdo dos atletas com deficiéncia, em particular que indiciariam uma verda-
deira revolugao e um contraste assinaldvel com o passado. O presente estudo,
contudo, assenta na expectativa de que os novos midia nao constituirdo uma
mudanga paradigmadtica na cobertura quer das Paraolimpiadas quer dos atletas
com deficiéncia que nelas participam.
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Tomando por base os pressupostos acima enunciados, e socorrendo-se de
um exercicio comparativo do tratamento noticioso na web portuguesa e bra-
sileira das recentes Olimpiadas e as Paraolimpiadas de Pequim, a investigagao
pretende apreciar e validar as seguintes hipSteses:

HI) O ntmero de artigos relacionados aos atletas olimpicos serd maior em
ambos os paises.

H?2) Os temas recorrentes nos artigos relacionados aos atletas olimpicos tende-
rao a magnificar o feito.

H3) Os temas referentes aos atletas paraolimpicos irao banalizar a vitéria.

H4) Os atletas olimpicos serdo enquadrados de forma a transforma-los em
mitos nacionais.

H5) Os paratletas serao retratados como coitadinhos e super-heréis (uper-crip).

Material e métodos

Para consecu¢io deste estudo, foi realizada uma andlise de contetido
quantitativa e qualitativa dos textos jornalisticos de quatro destacados sites no-
ticiosos, a saber: os brasileiros Globo.com e Universo Online; e os portugueses
Didrio Digital e Expresso Online. A escolha se baseou na popularidade dos
referidos meios nos respectivos paises. Da mesma forma foram selecionados
um atleta olimpico e um atleta paraolimpico, medalhados, de cada pais, tendo
a nossa escolha recaido sobre os brasileiros Maurren Maggi (salto em compri-
mento) e Daniel Dias (natagao), e os portugueses Nelson Evora (salto triplo) e
Joao Paulo Fernandes (boccia), devido as significativas conquistas destes atle-
tas nos Jogos de Pequim/08.

Os periodos selecionados visavam abranger a conquista da medalha (ou
medalhas no caso Paraolimpico) e repercussoes imediatas. Assim sendo, foram
analisados os sites brasileiros de 22 a 26 de Agosto de 2008 (Maurren Maggi),
de 7 a 12 de Setembro (Daniel Dias). No que concerne os sites portugueses, os
periodos comprenderam 21 a 26 de Agosto relativos a Nelson Evora e de 9 a
18 de Setembro referentes a Joao Paulo Fernandes.

Enquanto a andlise quantitativa permitiu aferir a frequéncia e intensi-
dade da cobertura de cada um dos episddios e dessa forma validar a primeira
das hipéteses formuladas, ji a andlise de teor qualitativo realizada de modo
a verificar os temas recorrentes na cobertura dos medalhados; e também a
forma como cada atleta foi enquadrado pela media com particular énfase na
terminologia utilizada pela midia, possibilitou evidéncia empirica de suporte
para as restantes hipdteses de investigagao. A opgao por tal método qualitati-
vo teve por base o pressuposto de que abordagem e a terminologia utilizada
pelos meios de comunicagio reflectem na interpretagio da sociedade sobre os
principais temas de interesse colectivo. Se a informagao nao ¢é cuidada, acaba
reforcando estigmas e posturas preconceituosas transmitidas culturalmente,
que podem significar, no minimo, um empecilho a evolu¢io e ao desenvolvi-
mento social.
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Mais concretamente, na andlise temdtica foi levado em conta o tépico ou
assunto central conforme o contetido constante no titulo, e com as informa-
coes presentes no lide. Tal escolha residiu no fato de que as noticias produzidas
no Ambito do ciberjornalismo tendem, muitas vezes, a remeter a produgoes
anteriores do préprio site, através de intertitulos. Apesar de ser uma plataforma
jornalistica diferente e das especificidades propostas para o ciberjornalismo, na
verdade muito do contetido online ainda se baseia na estrutura tradicional da
pirimide invertida, a saber os fatos mais importantes encontram-se no lide, e
o titulo por norma enuncia a sequéncia.

De uma andlise preliminar do material em estudo, emergiram as catego-
rias temdticas encontradas que se circunscreveram a enunciagao dos resultados,
a comemoragio, os bastidores da vitéria, e a relacao dos atletas com fami-
liares, técnico, amigos etc. a que chamaremos de ‘relacdo com circundantes’.
Concomitantemente pudemos localizar e categorizar todas as terminologias
utilizadas para se referir aos atletas dividindo-as posteriormente em clusters
ou sub-grupos, a saber: ‘Genéricas’, que incluem nome do(a) atleta, esporte no
qual compete, nacionalidade; ‘Relacionadas a vitéria’, onde se inserem termos
como medalhados/medalhistas e campedes; ‘Relacionadas as caracteristicas do
atleta), relacionados as caracteristicas fisicas ou psicoldgicas.

Por fim, e ainda no 4mbito da terminologia, foram igualmente iden-
tificadas e analisadas todas as palavras, expressoes e frases que se mostrarem
relevantes para o estudo de estereétipos, tais como “lapidar diamante”, “heréi”,
“maior/grande atleta”, “ndo acreditou”, “dependente de terceiros/outros”, “di-
ficuldades”. Essas unidades de andlise serdo, a seguir, agrupadas em categorias
de sentido a saber, estereStipos que reforcam baixas expectativas, onde espe-
ramos encontrar o coitadinho e super-herdi, no caso dos paraolimpicos, jd no
caso dos olimpicos tentaremos verificar a nio existéncia desses estigmas, uma
vez que ao atingirem a vitéria sao considerados quase-deuses; e esteredtipos que
reforcam altas expectativas, como favoritismo, esperanca de medalha, e énfase
da vitéria.

Resultados

Os quatro sites examinados publicaram um total de 113 noticias, referen-
tes tanto aos atletas olimpicos quanto aos paraolimpicos de Brasil e Portugal,
no periodo analisado. (Ver Quadro 1). Do total, cerca de 73% referiam-se aos
atletas olimpicos e os restantes 27% aos paraolimpicos.

Brasil Portugal
Globo.com UOL Didrio Digital | Expresso Online
Atletas Olimpicos 38 12 16 16
Atletas Paraolimpicos 11 9 3 8

Quadro 1: Numero total de matérias

Analisando separadamente cada pais, percebemos que, no Brasil, 71%
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das matérias relacionavam-se a Maurren Maggi, enquanto 29% referiam-se ao
atleta paraolimpico Daniel Dias. Em Portugal a situacio é semelhante, 74%
das noticias analisadas neste pais, referiam-se ao olimpico Nelson Evora, e
apenas 26% noticiam Joao Paulo Fernandes. O que ressalta desde logo deste
primeiro pardmetro analitico é o maior tempo de antena concedido em ambos
os paises aos atletas olimpicos em detrimento aos paraolimpicos. E importante
ainda ressaltar, que tal aten¢ao medidtica nao é proporcional as consecucgoes
dos atletas, dado que enquanto tanto Nelson Evora quanto Maurren Maggi
conquistaram apenas 1 medalha, no caso dos paraolimpicos Daniel Dias ter-
minou o evento com oito, e Joao Paulo Fernandes com duas.

E de se notar também o fato de que apesar de em ambos os paises o nii-
mero de artigos referentes aos Jogo Paraolimpicos ser muito inferior, quando
analisados isoladamente os sites noticiosos brasileiros foram responsaveis pela
maioria (65%) das matérias relativas a este evento. O maior incentivo dado
a0 desporto adaptado neste pafs, inclusive com a existéncia, jd hd 14 anos, de
um sélido Comité Paraolimpico Brasileiro (CPB), pode constituir um factor
explicativo da preponderincia da imprensa brasileira. Para ilustrar, lembramos
que em Atenas/04, com a finalidade de que 0 movimento paraolimpico tivesse
ampla divulgagao e maior valoriza¢io, o CPB, contratou a produtora de video
Integra Produgdes para captar, editar e transmitir gratuitamente imagens dos
jogos de Atenas, para as emissoras brasileiras interessadas. Além disso, oito
emissoras' foram convidadas pelo Comité para cobrirem a competigao; outros
doze veiculos ? também foram convidados. Jd em Portugal a mesma instituicio
foi recentemente fundada em setembro de 2008 e, por conseguinte, com uma
estratégia de implanta¢io ainda menos consolidada.

Contudo, apesar de quantitativamente os sites brasileiros darem maior
visibilidade aos paraolimpicos (comparativamente aos portugueses), os lusos
apresentam maior diversidade de temas. A totalidade da temdtica noticiosa
brasileira referente a Daniel Dias (atleta paraolimpico) cingiu-se aos resultados.
J4 os sites portugueses, embora também privilegiando o foco temdtico dos
resultados (64%) , ndao descuraram a relacio do atleta com técnico, familia e
amigos (18%) bem como outros temas relacionados com a comemoragao da
vitéria (18%).

Curiosamente, verifica-se precisamente o inverso em termos da diversi-
dade temdtica dos atletas olimpicos (ver Graficos 1 e 2): maior diversidade (oito
temdticas) nos sites brasileiros do que nos sites portugueses (cinco). Sendo dig-
no de destaque neste capitulo, a forte presenca de matérias sobre os bastidores
da vitéria (37% no Brasil e 47% em Portugal), reforcando a ideia de Ferreira
e Costa (2002) de que os feitos dos atletas permanecem na midia, a fim de
se valorizar suas habilidades, transmitidas como ideais a serem seguidos. Isso
porque “(...) a dramatizagio de um fato é, frequentemente, mais importante
do que o fato em si na compreensao dos principios que norteiam o imagindrio

coletivo” (HELAL, 2001, 149).
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O Adversarios

| Futuro

Grifico 1: Temdticas presentes nos sites brasileiros referentes a atleta olimpica Maurren

Maggi

W Bastidores

-\ ‘ ® Relagdo com circundantes
3 @ Resultado

O Volta por cima

B Futuro

O Voz a atleta
‘ @ Comemoragio

O Adversario

Griéfico 2: Temdticas presentes nos sites portugueses referentes ao atleta olimpico
Nelson Evora

De acordo com Helal (2001), um fenémeno de massa nao pode se sus-
tentar sem a presenca de idolos e herdis. E por este motivo, que a conquista dos
atletas olimpicos é magnificada, e porque nio dizer “heroificada” pela midia.
J4 as informagoes acerca dos atletas paraolimpicos, em ambos os paises, ficam
restritas ao resultado, banalizando a vitéria.

No que concerne os enquadramentos terminoldgicos, os resultados evi-
denciaram que nos dois paises, e em ambos os eventos analisados, os termos
Genéricos sao massivamente utilizados em detrimentos dos outros dois géne-
ros: 95% nas Paraolimpiadas, e 89% nas Olimpiadas; 91% no Brasil, e 88%
em Portugal. Os termos Relacionados & vitéria, contudo, foram mais presen-
tes nos artigos referentes aos atletas olimpicos em ambos os paises (3% Jogos
Paraolimpicos, e 11% nos Olimpicos). Cabe ainda ressaltar um dado interes-
sante relativamente aos termos Relacionados as caracteristicas do atleta, uma
vez que apenas uma unidade de andlise foi coletada neste género. O site luso
Didrio Digital publicou o termo “atleta com deficiéncia” ao se referir a Joao
Paulo Fernandes, e em nenhum outro momento surgiram termos correlatos,
tais como olimpico ou paraolimpico.

Dessa forma observamos que a maior presenca de termos genéricos e a
quase auséncia de termos relacionados a deficiéncia, pode ser revelador da exi-
géncia jornalistica da neutralidade ou, em alternativa, pode indiciar a existéncia
de uma conscientizagao por parte de jornais e jornalistas de que a terminologia
utilizada, relativamente as pessoas com deficiéncia, pode reflectir e influen-
ciar as atitudes em torno das mesmas, criando e/ou perpetuando estereStipos.
(Novais e Hilgemberg, 2009; Auslander e Gold, 1999). Mesmo assim a fraca
utilizagao de termos relativos a vitdria mostra a baixa expectativa da sociedade,
e dos jornalistas, em rela¢io aos atletas com deficiéncia.
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Conforme anteriomente enunciado, neste estudo dividimos os esteredti-
pos em dois tipos, os que Refor¢am baixas expectativas, e os que Reforcam altas
expectativas. Nas matérias referentes aos atletas olimpicos 100% dos esteredti-
pos encontrados reforcavam altas expectativas. Dessa forma tanto em Portugal
quanto no Brasil, os campedes olimpicos sdo cultuados e suas caracteristicas
realcadas. No site luso Didrio Digital encontramos expressoes e frases referen-
te a Nelson Evora como, “Sempre muito bem disposto, bom amigo, e muito
humilde” (21/08/2008), o treinador teve apenas que “lapidar um diamante”
(21/08/2008); no mesmo sentido o site Expresso, apresenta Evora como um
“grande atleta” (23/08/2008), e o inclui na “galeria de herdis” (22/08/2008)
portugueses.

No Brasil, o site Globo.com, magnifica o feito de Maurren Maggi, “(...)
melhor atleta de todos os tempos” (22/08/2008); “(...) o Brasil nunca teve
atleta igual” (22/08/2008), o que ¢ também reforcado pelo site UOL, “(...) éa
maior atleta brasileira de todos os tempos” (22/08/2008).

O mesmo nio se observa nas matérias referentes aos atletas paraolim-
picos, em que 64% reforcavam baixas expectativas, e apenas 36% reforcavam
altas expectativas, comprovando estudos anteriores (Thomas e Smith, 2003;

Schell e Duncan, 1999; Schell e Rodriguez, 2001; Kama, 2004). Neste ponto
porém, faz-se notar as diferengas culturais entre Brasil e Portugal.

O pais luso toca nos extremos apresentando tanto a maior parte as ma-
térias que reforcam as baixas expectativas (67%), como a menor quantidade
de referéncias que reforcam as altas expectativas (20%). Os esteredtipos rela-
cionados ao atleta Jodo Paulo Fernandes prendem-se fundamentalmente ao
arquétipo de coitadinho e fardo, “(...) é muito dificil ter o atleta paralimpico a
treinar” (Didrio Digital, 10/09/2008), “(...) agora tém sido dificeis os treinos,
temos passado por fases dificeis, o Joao tem andado bastante nervoso” (Didrio
Digital, 10/09/2008); “Tem carro dele, mas (...) depende de terceiro para con-
duzir” (Expresso, 09/09/2008), “(...) fico eu (a mie do atleta) com o Jodo,
sozinha, a lutar” (Expresso, 09/09/2008).

Os sites brasileiros ndo apresentaram o esteredtipo de coitadinho de for-
ma explicita, contudo as baixas expectativas presentes nos textos, como “Nao
estipulou objetivos (...)”, “Nao acreditou no seu feito (...)”(UOL, 07/09/2008);

“Nao foi fdcil conquistar a medalha (...)”(Globo.com, 07/09/2008), eviden-
ciam a banalizacio da conquista.

Contudo, a maior parte da cobertura brasileira apresentou um reforgo
das altas expectativas, ao retratar o atleta paraolimpico como favorito ao ouro.
“Garoto de ouro do Brasil” (Globo.com, 10/09/2008), (...) estrela da natacao
brasileira” (Globo.com, 11/09/2008); “Favorito disparado ao ouro (...)"(UOL,
07/09/2008). Contrariando a ideia de Hilgemberg e Guerra (2006) de que nos
Jogos Paraolimpicos nao hd favoritos ao pédio, nem mesmo depdsito de con-
flanga e esperanca nas atividades esportivas desses atletas.
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Discussao dos resultados

Com este estudo tentamos verificar a existéncia de diferencas nacionais
tanto a nivel da quantidade da cobertura como da orienta¢ao do tratamento
noticioso na web entre as recentes Olimpiadas e as Paraolimpiadas de Pequim.
Acima de tudo, pretendiamos validar a expectativa inicial relativa a continui-
dade da propagagao dos estere6tipos da midia tradicional nos novos suportes
electrénicos. Nesse sentido enunciamos um conjunto de hipéteses que guia-
ram nosso trabalho e cuja consideragao importa agora retomar.

Os dados quantitativos recolhidos foram suficientes para confirmar a
primeira hipétese, O niimero de artigos relacionados aos atletas olimpicos foi con-
sideravelmente superior em ambos os paises. Para a coordenadora de comunicagio
do Comité Paraolimpico Brasileiro, Gisliene Hesse, a explicagdo para tal reside
no fato de que as Olimpiadas ainda se sobressaem pela tradigao e maior desen-
volvimento (Brasil Paraolimpico, 2003). A maior importincia ainda conferida
aos Jogos Olimpicos em detrimento dos Paraolimpicos é também o argumento
aduzido por Kell, Kell e Price (2008), para quem os Jogos Paraolimpicos sao
vistos como um evento paralelo as Olimpiadas, dando aquele um valor de nao
mais do que um show deixado de lado. Este paralelismo d4 a ideia de que nao
importa o quanto a performance do atleta paraolimpico seja de alto nivel, eles
nunca poderao competir nas Olimpiadas. Fica entao comprovado que enquan-
to os Jogos Olimpicos sao divulgados a exaustio, os Jogos Paraolimpicos ficam
relegados a uma infima cobertura jornalistica.

Notamos que os temas apresentados enquadravam a vitéria de olimpicos
de forma a magnificar-lhes o feito, através de uma cobertura que cria imagem de
deuses que atingiram conquistas extraordindrias, desta forma comprovando a
segunda e quarta hipdteses. Pierre Bourdieu (1997) constata que os jornalistas
e os demais profissionais de midia procuram sempre por atletas capazes de
satisfazer o orgulho nacional, transformando eventos como as Olimpiadas em
jogos de campedes e apresentando ao publico os momentos e imagens que
denotem a bravura, coragem e espirito de luta ou entdo a vontade de vencer
do mito. Este fenémeno também ¢ consentdneo com a légica da industria
cultural, dado que um dos elementos importantes na produgao da identidade
cultural ¢ justamente o do idolo esportivo.

Em claro contraste com a mistificagao dos atletas olimpicos o sucesso
dos atletas paraolimpicos foi banalizado pela midia conforme antecipado na hi-
pétese trés. A énfase quase exclusiva nos resultados, corrobora a conclusao de
Thomas e Smith (2003), segundo a qual a cobertura mididtica de desporto
adaptado muitas vezes restringe-se principalmente na performance e sucesso
dos atletas com deficiéncia, enfatizando o significado de recordes, medalhas
e tempos, com muito pouco, ou nenhum, comentario sobre a experiéncia dos
atletas, repercussio da medalha e bastidores. Certamente, tal afirmativa parece
sugerir que, de fato, a cobertura mididtica dos atletas com deficiéncia, tende a
trivializar suas performances e conquistas, e perpetuar ainda mais o modelo
médico, que concebe a deficiéncia como um produto meramente biolégico, e,
portanto os problemas que as pessoas com deficiéncia enfrentam sio resultado
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de suas limitacoes fisicas e/ou mentais, nada tendo a ver com elementos socio-
culturais, ou com o ambiente fisico e politico (BRITTAIN, 2004).

Por fim, ao contrdrio dos elementos frequentes na cobertura que con-
firmam o enquadramento mitolégico dos atletas olimpicos, no caso dos para-
tletas se verifica a co-existéncia do esteredtipo de coitadinho/fardo com o do
super-herdi confirmando a Gltima hipétese deste estudo. De facto, a descrigao
dos paratletas alterna entre momentos em que apenas a deficiéncia estd em
evidéncia o individuo é visto como coitadinho, mas ao se transformar em atle-
ta de alto nivel, recordista mundial, medalhista paraolimpico, o portador de
deficiéncia é o herdi, que superou suas préprias dificuldades. Tal constatagao é
consentinea com os resultados de Calvo (2001) que concluiu que para além de
exiguas, as representagoes mididticas das pessoas com deficiéncia, transmitem,
frequentemente, a imagem do incapacitado que nao consegue solucionar seus
problemas, ou entao a do “super-heréi”, com algumas capacidades mais desen-
volvidas em detrimento de outras, acabando por reforgar esteredtipos, estigmas
e posturas preconceituosas.

Em termos das implicagdes destes resultados, ressalta desde logo a ideia
de que a diferenciagio que os meios de comunicagido fazem entre as Olimpiadas
e as Paraolimpiadas constitui um exemplo emblemadtico da forma persistente
como a midia, enquanto reflexo da sociedade (ou o inverso), constréi uma rea-
lidade para ser consumida pelo piblico ou que vai de encontro as expectativas
da audiéncia. De alguma forma o presente estudo ¢é revelador ou coincide com
o conceito ainda prevalecente na sociedade estabelece que 0 bom desempenho
de deficientes se dd como uma compensagao da deficiéncia, ou seja, as pessoas
nao portadoras de deficiéncia, quando bem sucedidas em seus empreendimen-
tos, alcangariam o sucesso pelo talento ou pela inteligéncia; enquanto que os
portadores de deficiéncia o teriam feito pela necessidade de compensar o ‘mal’

que os aflige (MARQUES, 2001a).

Na realidade, as conclusoes da nossa analise corroboram estudos ante-
riores que mostraram que a cobertura mididtica de eventos esportivos adap-
tados, reforcam o estereétipo do coitadinho ao retratar as pessoas com defici-
éncia inadequadas, incapazes de preencher as normas e expectativas culturais
(BRITTAIN, 2004), algo que complementa o processo de objetificacio da
pessoa com deficiéncia, em que estes individuos se tornam a personificagio
de suas deficiéncias (KAMA, 2004). Ao tratar a questdo da deficiéncia dessa
forma, a midia refor¢a a visao publica da deficiéncia que tende a marginali-
zar os paratletas a ponto de nao serem considerados completamente humanos
(GOFFMAN, 1980) e contribui para a consolidagao da ideia de anormalidade
e de afastamento do padrao estabelecido como bom e desejavel (MARQUES,
2001b). Consequentemente, a existéncia das pessoas com deficiéncia fica depen-
dente de sentimentos de penas que causam aqueles que os circulam Contudo,
de acordo com Shell e Duncan (1999) os atletas, de alto nivel, com deficiéncia
preferem o respeito a simpatia, querem admiragdo por suas habilidades, nio
condoléncia por sua deficiéncia, desejam reconhecimentos por seus feitos ao
invés de servir de simbolo de superagao.
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Em suma, nossos resultados mostraram uma midiatizacio diferenciada
de ambos os eventos estudados privilegiando os Jogos Olimpicos e os respec-
tivos atletas. Da mesma forma, a cobertura mididtica das Paraolimpiadas ¢é di-
ferente nos paises analisados, apesar da semelhanga na tendéncia generalizada
para a estereotipiza¢ao dos atletas Paraolimpicos de forma negativa reforgando
a posi¢ao paradigmadtica de que nio sao um evento real e de alto rendimento.
Baseado nos resultados deste estudo comparativo, é avangado o argumento de
que os novos midia ao invés de constituirem uma mudancga paradigmadtica na
cobertura quer das Paraolimpiadas quer dos atletas com deficiéncia que nelas
participam, representam antes a continuidade. Ao se analisar a atuagio da mi-
dia no sistema de representacoes e discursos referentes ao paratleta, nas versoes
online tal como no suporte impresso dos midia em andlise, mostrar a deficién-
cia s6 dd “ibope” se for em situagoes que explicitem o “exdtico-humano”, per-
meados por subjetividades e nao raro reforcando preconceitos e esteredtipos.

Notas
1 Rede TV, Record, TVE, TV Nacional, Sport TV, Rede Gazeta, NSB e Rede

Bandeirantes.

2 Ré4dio Eldorado, Rddio CBN, Folha de Sio Paulo, Jornal da Tarde, Lance!, Estado
de Minas, Didrio de Pernambuco, Tribuna do Norte, Jornal de Brasilia, O Dia, O
Globo e o portal UOL.
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Resumo

Esporte mididtico por exceléncia, o surfe estabeleceu uma série de relagoes com a cultura (musica, tele-
visdo, cinema), incluindo imbricagdes com a cultura pop. Estas manifestages foram fundamentais para
a divulgacio da modalidade e a construgio de uma imagem em torno da mesma para o publico externo,
assim como a discussao e a configuragao de valores para os membros de sua subcultura. No Brasil, este
processo teve notdvel for¢a durante a década de 1980. O artigo mapeia as imbricagoes entre surfe e midias
sonoras e audiovisuais no periodo, tendo como fonte principal a revista Fluir.

Palavras-chave: Surfe; Revista Fluir; Ridio; Cinema; Armacao Ilimitada.

Abstract

A media sport per excellence, surfing established many links with culture (music, television, film), including
imbrications with pop culture. These trends were important for the process of making it known and for the
building of an image for the external public, as well as the configuration of values for the members of the subcul-
ture. In Brazil, this process had a notable strength during the 19805. The article summarizes the imbrications
between surfing and sound and audiovisual media in that period, with Fluir magazine as its main source.
Keywords: Surfing; Fluir Magazine; Radio; Cinema; Armagcio Ilimitada.
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Introducgao

Diversos autores tém chamado a aten¢do para as ligagoes entre espor-
te, midia e inddstria do entretenimento (Beattie, 2003; Booth, 2001; Borges,
2003; Castro, 2003; Fisher, 2005; Fortes e Melo, 2009; Melo, 2003; Scott,
2005; Stedman, 1997; Wheaton e Beal, 2003). Como define um deles, ob-
serva-se a construcio “/dfesse cendrio multimidia, no qual o esporte moderno
Jfoi transformado” (PILATTI, 2006). Nenhum dos estudos mencionados diz
respeito 2 década de 1980, quando a imbricagio entre os trés setores nao cha-
mava tanto a aten¢ao dos pesquisadores. Este artigo, que se insere na pesquisa
de doutorado que investigou as relagdes entre surfe e midia no periodo men-
cionado, parte da andlise da revista F/uir para mapear manifestagoes ligadas
a modalidade e divulgadas nas midias sonoras e audiovisuais no Brasil. Mais
especificamente, se debruga sobre as midias sonora (rddio e musica) e audiovi-
sual (cinema, televisao e video).

Discutir a relagdo entre surfe e cultura pop significa articular o objeto
de estudo com aspectos da vida social e da comunicagao social. Este foi um
dos caminhos apontados por Pierre Bourdieu para o estudo do esporte pelas
ciéncias humanas:

[...] esse espago dos esportes nio é wm universo fechado sobre si mesmo. Ele estd
inserido num universo de prdticas e consumos, eles prprios estruturados e constituidos
como sistema. Hd boas razoes para se tratar as prdticas esportivas como um espago
relativamente autdnomo, mas ndo se deve esquecer que esse espago é o lugar de forcas que
ndo se aplicam sé a ele. Quero simplesmente dizer que ndio se pode estudar o consumo
esportivo, se quisermos chamd-lo assim, independentemente do consumo alimentar ou
do consumo de lazer em geral (1990, 210).

Embora jamais tenha se dedicado sistematicamente ao assunto, o socié-
logo aponta a necessidade de contemplar, nos estudos sobre esporte, a inser¢ao
do mesmo no contexto social. No que diz respeito & publicagio em questio,
seu sucesso estd relacionado & emergéncia do jovem como sujeito e como con-
sumidor, processo do qual o esporte é apenas uma parte. No contexto dos anos
1980, pode-se mencionar o notdvel crescimento do surfe e de sua inddstria, ao
menos no plano da divulgagao mididtica, ocupando espagos em muitos outros
produtos, veiculos e midias.  Portanto, mapear a presenca do surfe em ou-
tras midias, mesmo de forma breve, significa matizar o papel desempenhado
por Fluir. Esta nao foi criada no vécuo ou deteve o monopdlio das representa-
¢oes sobre o esporte. Todos esses fendbmenos fazem parte do contexto em que
Fluir e os temas que cobre sao recebidos pelo publico.

Esse eféito de apropriagio social faz com que, a todo momento, cada uma das ‘realidades’
oferecidas sob o nome de esporte seja marcada, na objetividade, por um conjunto de
propriedades que nio estio inscritas na definigio puramente técnica, que podem até ser
oficialmente excluidas dela, e que orientam as prdticas e as escolbas (entre outras coisas,

dando um fundamento objetivo aos juizos do tipo “isso é coisa de pequeno burgués’ ou

‘coisa de intelectual’, etc,) (BOURDIEU, 1990, 213-4).

A citagao levanta um ponto importante a se considerar nos estudos
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de esporte: uma prdtica pode ter diferentes significados ao longo do tempo,
relacionados a fatores como quem a realiza e que valores lhe sdo atribuidos
socialmente (intelectualidade, riqueza material, brutalidade, estilo etc.). A ar-
ticulagao com diferentes manifestagoes da cultura pop ¢ importante para o
desenvolvimento da subcultura do surfe, na medida em que estas sao decisivas
para a representagao do mesmo na sociedade e para atrair para a industria do
surfe um grande nimero de consumidores, muitos dos quais nao farao parte
da subcultura.? As subsecoes a seguir desmembram o tema, tratando de midia
sonora e audiovisual.

Surfe e midia sonora

Desde o inicio, Fluir reservou espago para a musica. A edi¢ao inaugural
trouxe um artigo atacando os preconceitos que cercam o rock no Brasil.3 A
intervengao agradou em cheio uma leitora, para quem o ritmo tem muitas afi-
nidades com “guem curte surf, voo livre, enfim liberdade”* O niimero trés levou
a musica para a capa, com a chamada “Som: Stones Devo”. O artigo sobre a
banda Devo fazia mencio a skate®, enquanto o dedicado aos Rolling Stones
nao aludia a qualquer esporte (havia sido publicado na Folha de S. Paulo e
“reproduzido sob permissio do autor”).® A segio de musica completava-se com
a lista intitulada “OS 10 DO MES”. Dividida em “nacionais” e “importados”,
compunha-se, em sua maioria, por bandas de pop e rock. Chegara-se a ela,
segundo informava o texto,

através de pesquisas realizadas nas principais casas noturnas; lojas de discos e da opinido
da mogada que curte esportes radicais (surf;, skate, bicicross, voo, etc.). Agora é a sua
veg, mande suas opinioes para a FLUIR, e vejamos se seu grupo serd o melhor do més.

(Som, Fluir n. 3, mar 1984)

Na edi¢ao seguinte, novo chamado a participagao: “o objetivo desta secio é
cada vez mais basear-se apenas em cartas enviadas por vocés, portanto, mexam-se”.’

A lista tinha a finalidade de servir como termémetro das preferéncias
dos jovens aficionados por esportes radicais. Contudo, esse tipo de iniciativa
acaba funcionando também de forma inversa, ou seja, como fonte de informa-
¢ao para os préprios adeptos da subcultura a respeito de que bandas e musi-
cas devem ouvir. Publicag6es nacionais e importadas participaram ativamente
da formagio do gosto musical dos entusiastas de esportes radicais.® Titulos
estrangeiros circulavam bastante entre os membros da subcultura do surfe.
Incrementavam o interesse pelo esporte, traziam novidades, disseminavam
gostos ¢ — o que é fundamental — serviram como modelos inspiradores para
quem se dispds a criar similares por aqui.? Segundo Gutenberg (1989, 113-4),
“depois de ler muita revista americana, Pecegueiro resolveu fazer a sua propria
revista”, referindo-se a pioneira Brasil Surf, de 1975. Sociedade entre Alberto
Pecegueiro e Flavio Dias, saiu de circulagao em 1979, acompanhando a deca-

déncia do esporte (GUTENBERG, 1989, 114).

A publicagio de imagens feitas pelo fotdgrafo internacional Craig Peterson
propiciou que se revelasse a importincia do contato com publica¢oes do exterior:
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Eu, o Carlos e 0 Bruno somos da geragio que viveu a adolescéncia na época do ‘milagre
brasileiro’ [...] o délar era barato e os produtos importados, como as revistas de surf,
eram acesstveis a muita gente. A revista americana SURFER, por exemplo, chegou a
vender mais de 10 mil exemplares por edicdo num pais em que pouquissimas pessoas

Jalavam inglés. Nés crescemos com ela |[...]

Aquele tipo de trabalho nos influenciou demais.

Os trés citados trabalhavam em Fluir — dois deles, sécio-fundadores. A
facilidade de acesso a Surfer se insere no boom de consumo da classe média bra-
sileira durante os anos 1970. Revistas como ela contribuiram, no passado, para
os entao adolescentes se apaixonarem pelo surfe e, mais a frente, para a idéia de
trabalharem com o esporte: fotografando (Carlos Lorch e Bruno C. Alves) e
criando sua prépria publicagao (Alexandre Andreatta e Bruno C. Alves).10

Castro (2003, 93) e Goldenstein (1991) assinalam a freqiiéncia do hébito
de ouvir musica e sua importincia entre jovens e adolescentes. Um dos fato-
res que marcam a passagem de simples praticante ou admirador de esportes
radicais a condigiao de membro da subcultura é o compartilhamento de pre-
feréncias musicais com os demais integrantes, os quais em geral sa0 ouvintes
assiduos de um (ou mais) estilo musical especifico.

A musica foi particularmente importante como elemento agregador no
skate, cujos adeptos, durante os anos 1980, ouviam, sobretudo, new wave,
punk, rock e hardcore. Perguntado sobre semelhangas entre skate e bicicross,
um piloto e skatista responde que védrias manobras sao parecidas, mas que ‘@
mogada de skate tem mais o pique de horrorizar, ouvindo som punk, new wave”.\
O gosto musical é trazido a baila para evidenciar as diferencas entre os grupos,
nao apenas no tipo de musica ouvido, mas nos sentidos atribuidos ao gosto,
como o de “horrorizar” as pessoas. Uma legenda de foto vinculava a radicalida-
de de um skatista a participa¢do no movimento punk: “ZTzzu (coquetel molotov)
carrega todas suas influéncias punks numa das manobras que ainda hoje é de
destaque”.12 Refor¢ando as fronteiras entre as modalidades, as dicas do quadro
“som para skate” configuravam um espago a parte, separado da cobertura de
musica da revista.

O género musical mais destacado foi o rock, que se caracteriza pela rei-
vindicagdo de valores como rebeldia e contestagio e, a0 mesmo tempo, uma
inser¢io comercial profunda (VILLACA, 2002). Exemplo foi o interesse des-
pertado pelo festival Rock in Rio. Em setembro de 1984, um artigo sem assi-
natura e semelhante a um release chamava a atengio para o festival Rock in Rio
e dizia que “em janeiro o Brasil vai parar. [...] Resumindo: VAI SER DEMAIS!
A FLUIR estard ld, e vocé?”'3 Meses depois, a revista trouxe uma matéria com
a cobertura do evento.

A explosao do rock nacional — e, particularmente, de certas bandas — nos
anos 1980 se apoiou na existéncia de emissoras de rddio que tocavam fizas demo
de artistas entao desconhecidos e sem contrato com gravadora (SILVA, 2008).
A principal delas foi a Fluminense FM, de Niteréi (R]), cujo papel no cresci-
mento do rock nacional é constantemente ressaltado pelos préprios artistas.!4 A
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emissora levou ao ar musicas e noticias relacionadas ao surfe; divulgou, cobriu
e até organizou e patrocinou competi¢oes como a Copa Rddio Fluminense
8315 e a Copa Fluminense FM de Surf (1984)1¢, ambas realizadas na praia de
[tacoatiara (Niteréi). Apelidada a “Maldita”, chegou a apoiar campeonatos fora
do estado do Rio de Janeiro, entre eles a etapa de Ubatuba (SP) do primeiro
Circuito Brasileiro de Surf Profissional, em 1987.17 Estabeleceu parceria para
divulgagao mutua com o Realce (programa televisivo sobre esportes radicais
do Rio de Janeiro). Artistas cujas musicas tocavam na rddio eram entrevistados
ou tinham seus videoclipes exibidos no programa, ao passo que a emissora vei-
culava cangdes que integravam o gosto musical dos surfistas (SILVA, 2008).

Diversas estacoes de rddio lancaram mio da forma mais comum de di-
vulgagdo — propaganda paga — e publicaram andncios de pdgina inteira em
Fluir: Fluminense,!8 Transamérica FM,12 89 FM (Sao Paulo/SP), 95 FM
(Santos/SP)20 e Bandeirantes FM (Sao Paulo, Porto Alegre e Salvador).?!

Voltando ao rock brasileiro, as se¢oes de musica e de notas noticiavam
langamento de discos e as gravadoras veiculavam propagandas dos mesmos.
O registro do langamento de “dois discos do melhor rock nacional 2, de Lobio
e Plebe Rude, apareceu na edi¢io posterior aquela que estampou antncios
de pdgina inteira de ambos. Boa parte dos artistas de maior sucesso nos anos
1980 foi entrevistada por Fluir no periodo: Camisa de Vénus, Os Paralamas do
Sucesso, Ultraje a Rigor, Rita Lee, Evandro Mesquita, Léo Jaime. O contetido
das conversas versava sobre o trivial (carreira, novidades, influéncias, estilo) e a
relagiao com os esportes radicais.

Integrantes do Ultraje a Rigor, cujo disco Nds vamos invadir sua praia,
langado em 1985, fez enorme sucesso, elogiaram o gosto musical dos surfistas
e destacaram a afinidade entre estes e sua musica. Quando os entrevistadores
lembraram que “surfista e roqueiro sempre foram considerados marginais”, um
dos membros respondeu: “quem é que manda nesta merda aqui? Séo os jovens,
entdo o negdcio agora é rock e surf.”?3 Da mesma forma, membros da banda
Replicantes chamaram a atengo para a articulagdo entre musica e surfe e ex-
plicaram que nao surfavam, mas admiravam o esporte. A revista mencionou
que a cangao “Surfista Calhorda’ teve uma grande aceitagio entre a galera do surf
exatamente porque retrata uma realidade surfética.” O baterista Carlos Gerbase,
compositor da musica, respondeu que buscou “pegar a coisa comercial porque
surgiram centenas de surf shops. Acho que ld em Porto Alegre tem mais surf shop
do que aqui em Sao Paulo.”>* O “surfista calhorda” criticado na letra usa roupas
de surfe e ¢ proprietrio de duas lojas, mas “quando entra n’dgua [...] ele nio
surfa nada’.

Um dos pontos destacados era a presenga dos esportistas em shows, como
nos da banda Camisa de Vénus realizados em Sao Paulo, em que “skatistas /...]
dominavam completamente a drea em frente ao palco, com suas dangas ‘pogo’ e
‘power diving’ (se jogando de cima do palco de todas as formas) [...]”.%>

O fato de um ou mais integrantes de uma banda ser adepto ou admi-
rador do surfe sempre recebia destaque, como no caso da californiana Oingo
Boingo.26 Msicos como Léo Jaime e Herbert Vianna surfavam no Rio de
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Janeiro. Um artigo narrando a histéria do surfe no lenddrio municipio de
Saquarema (R]) destacou a liga¢io entre a modalidade e a musica, especialmen-
te o pop/rock nacional que surgia naquele momento. O surfista Zeca Mendigo,
“autor da miisica que lancou a Blitz com o hir Vocé néio soube me amar”, a teria
composto no quintal de uma casa em Saquarema, onde também morara o
cantor Evandro Mesquita?’— vocalista da Blitz e ator, Mesquita interpretou
um surfista em Menino do Rio.

Por tltimo, vale destacar a presenga da musica nos campeonatos. Durante
o dia, no sistema de som; 2 noite, nas festas e shows. A inclusao de shows
na programagio dos campeonatos datava da década anterior, quando foram
realizados eventos como Festival Rock, Surf e Brotos, na praia da Joaquina
(Florianépolis, SC) e Som, Sol e Surf (Saquarema, R]) (GUTENBERG, 1989,
146; BUENO, 2005, 167).

Em Itacoatiara (Niter6i, R]), a Fluminense FM narrava “passo a passo,
[...] fato este, que contribuiu fortemente para a informagdo dos detalhes técnicos
do evento” 28 O “excelente” 2 trabalho da emissora nas competigoes auxiliava
publico e atletas a acompanharem e compreenderem o desenrolar das mesmas.
De manha cedo, convocava os surfistas e anunciava as condicoes das ondas.
Durante o dia, seus programadores criavam “um clima muito descontraido,
ao som de DIRE STRAITS, PRETENDERS ¢ THE POLICE”30 A emissora
foi eleita trés vezes (1989, 1991 e 1992) a “melhor rddio surfe do mundo” pela
Associacio dos Surfistas Profissionais (ASP).3! Da mesma forma, as coberturas
da Bandeirantes FM (Sao Paulo) ganharam elogios de Fluir: “diretamente de
Itamambuca para Sio Paulo, num excelente trabalho jornalistico da equipe co-
mandada por Lizandro Antonio”.32 A presenga de emissoras de rddio e televisao
era vista como uma contribui¢io para o crescimento do esporte e a0 mesmo
tempo um sintoma de seu sucesso.

Antes de passar ao préximo item, resta mencionar duas maneiras pelas
quais o surfe esteve presente em certas emissoras, as quais auxiliaram a divul-
gacao e crescimento da modalidade e, em contrapartida, ganharam audiéncia e
prestigio entre os aficionados. Primeiro, as rddios que noticiavam as condicoes
do mar através de entradas na programagao conhecidas como informativo das
ondas ou boletim das ondas. Este tipo de servigo atrafa a audiéncia de surfistas,
sendo as vezes patrocinado por empresas ligadas & modalidade, como ocorria
com a Gazeta FM de Sao Paulo.3? Segundo, programas especializados como o
semanal “Surf Show” (Pool FM, Sao Paulo capital), dirigido por “um surfista
das antigas, o conceituado Julinho Mazzei” com “controle de qualidade e toda a
assessoria editorial da Revista Fluir”, trazendo “muisica, entrevistas e informagoes
de ondas, tempo, estradas” 34

Surfe e audiovisual

H4 uma relagdo préxima e de longa data entre esporte e cinema (MELO,
2003, 173). No caso da modalidade esportiva em discussao, ‘@ cultura surfe
californiana rapidamente se difundiu pelo anel do Pacifico, inicialmente através
de um género hollywoodiano de filmes de praia”(BOOTH, 2001, 91). Isto nao se
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deu por acaso: na Califérnia estao sediados os estiidios cinematograficos mais
poderosos do mundo. Na passagem, o historiador australiano Douglas Booth
associa a disseminagao da cultura surfe & midia desde o principio. Mas quando
se deu este inicio?

O autor estabelece um marco: “produtores de Hollywood identificaram
cedo o potencial comercial da nova cultura e a Columbia Pictures lancou o género
hollywoodiano em 1959 com Gidger” (BOOTH, 2001, 91), uma adaptacio do
livio homénimo de Frederick Kohner, que vendera bastante (SCOTT, 2005).
O filme foi um grande sucesso de bilheteria. Duas articulagées se dao nesse
momento: cultura do surfe e midia; cultura do surfe e lucro/entretenimento/
exploragao comercial. Ambas, embora contestadas de diversas formas e subme-
tidas a tensdes, nio se quebraram desde entao. Virios filmes sobre praia (beach
party films) cuja trama destacava o surfe foram realizados na primeira metade
da década de 1960. “As historias de praia de Hollywood eram aventuras musicais
e ajudaram a popularizar a surf music”, estilo musical que tem no grupo Beach
Boys o expoente médximo. Os discos de surf music obtiveram tremendo sucesso
comercial. A veiculagao de cangoes de astros da musica pop durante os filmes
contribuia para a vendagem dos discos com a trilha sonora (Booth, 2001, 93).

O sucesso dos filmes esteve longe de representar unanimidade: muitos
praticantes reclamavam da imagem pasteurizada da modalidade produzida
por Hollywood. Um contraponto ao olhar dos grandes estidios era o das pro-
dugdes caseiras, iniciadas em 1930. Duas décadas depois, comegou, de forma
precdria (gravagao, edicdo, exibigdo etc.) a realizacao de filmes especializados
(BOOTH, 2005, 106). Configura-se o quadro no qual Booth (2001) estabe-
lece duas categorias: filmes hollywoodianos (foco na “vida praiana”) e filmes
de surfe especializados (foco em “camaradagem do surfiri, ondas grandes, on-
das perfeitas, locais exdticos e ‘secretos’, novos desenhos de prancha e manobras”).
Os primeiros se dirigem a um publico amplo; os dltimos, a jovens surfistas
(BOOTH, 2001, 94; SCOTT, 2005). O cinema, portanto, é um dos setores

em que se travam disputas por representagao em torno do esporte.

Para Booth (2001, 95), mais do que tipos de produgio, a dicotomia re-
presenta formas distintas de encarar e construir valores:

Diferentemente do género hollywoodiano que retratava o surfe como um passatempo
conformista, os homens e mulheres jovens nos filmes de surfe especializados, que desciam
ondas e viajavam incessantemente, e que nunca trabalhavam ou se preocupavam,
carregavam a mensagem potencialmente subversiva de que surfistas eram menos

previstveis, menos conﬁa’wis e ndo tdo prontos a se fonformar.

Nesta interpretagao, os filmes especializados seriam um canal para di-
vulgacio da rebeldia e inconformismo caracteristicos da subcultura do surfe
na Califérnia. Exibidas fora dos grandes circuitos, as peliculas eram recebidas
com avidez pelos interessados em surfe: “ao fim da década [de 1950], milhares
de entusiastas e fis se reuniam em clubes privados e saloes piiblicos para assistir a
filmes especializados” (BOOTH, 2001, 94). Porém, seu alcance nio deve ser
exagerado, uma vez que tais espagos recebiam audiéncias significativamente
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menores em relagdo as dos filmes hollywoodianos. Para Booth (2001, 95), a
diferenca tem relagdo direta com o contetdo: “o piblico pequeno dos filmes de
surfe especializados significava que o potencial subversivo de uma cultura pura-
mente hedonista permanece altamente restrito — ao menos naquele momento”.

O autor confere papel central aos meios de comunicagio na expansio
desta visao de surfe para além da Califérnia, entre fim dos anos 1950 e inicio da
década seguinte: ‘@ subcultura do surfe californiana se difundiu para a Austrilia
com surfistas visitantes, filmes especializados e revistas”. Publicagbes como Surfer,
Surfing World e Tracks surgiram com o objetivo especifico de divulgar filmes,
tanto na Austrdlia quanto nos EUA. Fizeram tanto sucesso que se tornaram

periddicas (BOOTH, 2001, 95-6, citagao a 95; SCOT'T, 2005).

Dias (2008) defende a idéia de que nio se pode dissociar a disseminagao
do surfe e seu intenso cardter imagético da larga influéncia cultural que os
EUA exercem sobre o Brasil e sua classe média a partir da segunda metade do
século XX. Nos anos imediatamente anteriores a criagao de Fluir, houve uma
significativa produ¢io cinematogréfica nacional em que a modalidade ocupa-
va papel relevante: Nas ondas do surf (1978), Nos embalos de Ipanema (1978),
Menino do Rio (1981) e Garota dourada (1983), os trés dltimos dirigidos por
Antonio Calmon.3> Todos tiveram grandes bilheterias e contribuiram para
divulgar o esporte e seu estilo de vida junto ao publico brasileiro. Somam-se a
estes os filmes hollywoodianos exibidos no cinema e/ou na televisao.

O cinema ¢ fundamental para a configuragao da subcultura do surfe
e para as disputas de valores no seu interior (STEDMAN, 1997; FISHER,
2005). Isto pode ser percebido, por exemplo, pelas referéncias as projecoes nas
festas e eventos noturnos durante os principais campeonatos: “No final, & noite
na boite New 88 todos os surfers fizeram um encontro, onde rolavam todas e onde
Jfoi exibido o filme Bali High [...]”.3¢ Fluir divulgava e publicava antincios de
sessoes especiais de filmes ou videos estrangeiros de surfe que itineravam por
algumas cidades.3” O anincio de Follow The Sun, por exemplo, trazia datas e
locais em Sdo Paulo, Rio de Janeiro e Niteréi e a previsao de sessdes em Santos
e Porto Alegre.38 O texto sobre Adventures Paradise elogiava detalhes técnicos
da pelicula e da empresa responsédvel por trazé-la ao pais, além de descrever a
atmosfera de tais sessoes:

ir ver um filme de surf é sempre um momento cldssico, em que a rapaziada, num clima
de muita fissura e energia, acompanha os melhores surfistas do mundo em aventuras
que sdo a matéria-prima dos sonhos de todos nds — ondas perfeitas, lugares exdticos e
maravilhosos. (“Cinema — O filme Adventures Paradise”, Ivo Piva Imparato, Fluir n.
7, dez 1984, 131.)

Menos numerosos foram os andncios de venda de videos oficiais de com-
peti¢des, como os das etapas do Circuito Mundial disputadas em Florianépolis
em 1986 e 1987.39

O cinema recebe menos espago que a musica, mas esta igualmente pre-
sente desde o langamento de Fluir, com um texto sobre o filme “The Wall”
(por sinal intimamente ligado 4 musica).#0 Segue-se a publicagio intermitente
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de artigos sobre filmes com temadtica ligada a esportes radicais até a criagao de
uma se¢io de video em 1988, quando as locadoras de fitas VHS estavam na
moda no Brasil, a0 menos entre a classe média.4! O mercado de videos de surfe
inclui desde produgées caseiras até videos oficiais de campeonatos e promocio-
nais (financiados por patrocinadores). A circula¢ao desse material varia muito,
sendo mais restrita aos adeptos da cultura do surfe: em geral eram vendidos
por reembolso postal e, em casos raros, encontrados em locadoras; havia exibi-
¢oes publicas nos moldes mencionados anteriormente; copias oficiais ou piratas
circulavam entre os membros da subcultura e eram assistidas nas residéncias,
individualmente ou em grupo. Nos tltimos anos, adventos como internet, di-
gitalizagao e barateamento do custo de cépias aumentaram consideravelmente
o niimero de titulos e a circulagio: sao vendidos, vistos e baixados na internet e
continuam circulando por meios tradicionais (ofertados como brinde na com-
pra de revistas ou alugados em locadoras especializadas).

Na televisio, novelas que abordavam a cultura de praia — como Agua
Viva (1980) — atuaram na mesma dire¢ao. Fluir destacou a participagao do ator
paulista Kadu Moliterno, que “passou a acompanhar surfistas para aprender seus
costumes e sua linguagem, uma vez que seu sotaque de paulista, filho de italianos,
ndo era o que se poderia chamar de ideal para o papel” na novela O Pulo do Gato
(1978), da Rede Globo. Moliterno tornou-se surfista e interpretou personagens
ligados ao esporte em produgées como Partido Alto (1984), que teve seqiiéncias
filmadas no Havai, onde foi “acolhido” pelo “mundo do surfe”. Um artigo
destaca a contribui¢io do artista por retratar o surfe “com uma imagem limpa e
positiva”. Como resultado, “conseguiu prender-nos todos & televisio por uns bons
dois meses... E prd ver novela! "2 Na edigio seguinte, Carlos Lorch reiterou os
elogios e estendeu-os: “Werner e Marcos, interpretados por Kadu Moliterno e
André de Biase [sic], eram ali, para todos os surfistas, os embaixadores do surf para
o mundo dos ‘outros’. E, como embaixadores, cumpriram bem seus papéis. 43 Na
seqiiéncia, o préprio ator explicava o trabalho com André de Biasi no Havai —
foram responsdveis pela produgao, contratagio de equipe etc. — e ressaltava o
privilégio de trabalhar nas férias surfando no arquipélago, com as despesas pa-
gas pelo empregador.44 Nota-se o reconhecimento da televisio como midia que
fala a todos, dai a preocupa¢io com a imagem dos surfistas: colocar dois deles
no hordrio nobre da T'V significa que aquela caracterizagao representard, para
milhoes de pessoas, o que ¢ o esporte. Desde entdo, o surfe apareceu em diver-
sas novelas — 7op Model (1989-90), Vira-Lata (1996), Corpo Dourado (1998),
Da Cor do Pecado (2004) 45 —, duas delas de autoria de Antonio Calmon.

Na mesma TV Globo, o seriado Armacdo llimitada (1985-88) obteve
grande sucesso e introduziu uma série de inovagoes na linguagem televisiva
brasileira (CANNITO E TAKEDA, 200346; MAIOR, 2006). Protagonizado
pela dupla Moliterno e Biasi, que viveram Juba e Lula, surfistas e praticantes de
esportes na natureza como montanhismo e mergulho, teve como coordenador
artistico e um dos roteiristas Antonio Calmon, contratado pela emissora por
sua capacidade de comunica¢ao com o publico juvenil (RAMOS, 1995, 101).
Armagio combinava linguagens e temas de interesse dos jovens, como histé-
rias em quadrinhos, rock, esportes radicais, cinema e musica, e foi decisivo
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para transformar o surfe em moda no Brasil (RAMOS, 1995, 77; MIRA,
2001; CANNITO E TAKEDA, 2003). Inspirado em Menino do Rio e Garota

Dourada, eis o cerne da trama:

Sio quatro personagens vivendo aventuras, romances e constituindo uma familia
alternativa. Dois surfistas (Juba e Lula) sicios de uma empresa de prestagies de
servigo chamada “‘Armagio llimitada”, dublés e praticantes de esportes radicais que
vivem a paquerar e a disputar mulberes, adotam um menor abandonado (“Bacana’)
e namoram uma jornalista (Zelda Scott) feminista e independente, mas rambém
romdntica e sonhadora (CANNITO E TAKEDA, 2003).

Para os autores, esse nicleo central representava uma contestagio do
“modelo tradicional de familia nuclear e monogémica”e, junto com a abordagem
de problemas brasileiros como o dos povos indigenas e das criangas abando-
nadas e as inovagoes estéticas, insere o programa nas tentativas de experimen-
tacdo frente A censura, em meio a abertura politica. Assim como Mira (2001),
Cannito e Takeda (2003) destacam o impacto do seriado: “Esse tom andrquico
e a irreveréncia do programa marcaram época influenciando os hdbitos e o ima-
gindrio dos jovens [...]”. O sucesso foi tdo grande que os protagonistas criaram
uma empresa (Kadu e André Promogées Artisticas) com o objetivo de licenciar
produtos com a marca Juba & Lula, lancando dezenas de itens como roupas e
acessorios, histéria em quadrinhos e o LP “Juba e Lula — o disco”. Um longa-
metragem foi planejado, mas nao chegou a ser produzido (BRYAN, 2004,
284; MIRA, 2001, 165).

Mas a presenca dos esportes radicais na telinha nao se limitou 2 drama-
turgia. Em 1983 estreava o primeiro programa especializado neles da TV bra-
sileira: Realce. Segundo Antonio Ricardo, um dos fundadores, a idéia de criar
a revista Realce, precursora do programa televisivo, surgiu quando Brasil Surf
acabou.” Realce deixou de circular como impresso e teve seu contetido e for-
mato adaptados para a televisdo, tornando-se fundamental para a divulgacio
e consolida¢do do surfe no Brasil. Além de reportagens sobre a modalidade,
cobria skate, voo livre, windsurf e musica. Veiculado na TV Record do Rio de
Janeiro, era retransmitido para outros estados (BRYAN, 2004, 281). Entre os
programas de televisao que abriram espago para o surfe ¢ possivel citar ainda
Videosurf, com Ivo Piva Imparato e Tonico Mello.*

A presenga na tevé ajudava a atrair curiosos, interessados e adeptos. Fluir
clogiava estas aparicdes e a exibicao de reportagens sobre campeonatos em
telejornais locais. Neste contexto, a cobertura dos meios de comunica¢ao —
sobretudo da midia nao-especializada — era tomada pelos envolvidos com as
competi¢oes como prova irrefutdvel do crescimento dos esportes radicais e do
interesse da sociedade em relacio a eles.

Ainda no que diz respeito as relagoes entre televisao e surfe, Rico de
Souza afirma ter trazido, entre 1976 e 1988 (sem especificar o ano) “os pri-
meiros filmes de surf para a televisio brasileira, que eram exibidos no Esporte
Espetacular [programa da TV Globo]. Isso ajudou a disseminar o esporte entre nds”
(SOUZA, 2004, 54).
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Por fim, cabe destacar que alguns 6rgaos de midia patrocinaram atletas.
O mesmo Rico diz ter sido patrocinado pela TV Globo “de 1976 a 1988
(SOUZA, 2004, 54). Uma foto dos finalistas do “campeonato brasileiro,
Saquarema, 1978 mostra Rico e outro surfista cujo patrocinador principal
era uma empresa de comunicagao: Cauli Rodrigues, com adesivo da Ridio
Cidade na prancha (SOUZA, 2004, encarte entre 80-1). No final de 1983,
a emissora FM A Tribuna de Santos ajudou a patrocinar a ida de Picuruta e
Almir Salazar ao Havai.®

Consideracoes finais

Durante a segunda metade do século XX, manifestagoes artisticas e mi-
didticas de naturezas e caracteristicas diversas estiveram relacionadas com o
surfe. Frequentemente veiculadas pelos meios de comunicagao de massa, elas
participaram ativamente da construgao de imagens em torno da modalidade
e ajudaram-na a se tornar conhecida e admirada ao redor do mundo, tendo
como uma das principais consequéncias a expansao da moda surf para diversos
paises e continentes.

No Brasil, o processo sofreu notdvel impulso nos anos 1980 e foi cru-
cial para a popularizagao do surfe naquela década. O panorama apresentado
neste trabalho pretende contribuir para a compreensio de que o crescimento,
profissionaliza¢do e comercializagio experimentados pela modalidade no peri-
odo tém como um de seus motores as representagdes mididticas. Ou seja, nas
manifestagoes da cultura pop e da comunicagio de massa, tais como musica,
cinema e programas de rddio e televisdo, o surfe apareceu para um publico
amplo. Uma parte dessas pessoas interessou-se pelo esporte e pelos valores a ele
associados, passando a consumir produtos e a desejar aproximar-se do que se
considerava um estilo de vida. Essa popularizagao, por sua vez, simultaneamen-
te possibilitou e resultou em transformagées na modalidade no Brasil.

Notas

! Trabalho apresentado no XXXII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagao.
Este artigo remonta a discussoes travadas na tese de doutorado O surfe nas ondas da
midia: um estudo de Fluir nos anos 1980, defendida em 2009 no PPGCOM/UFE
O autor agradece a Fundagio de Amparo a Pesquisa do Estado do Rio de Janeiro
(FAPER]) a bolsa concedida durante parte do doutorado.

* Para uma discussdo do conceito de subcultura, ver Fortes (2009, especialmente 151-63).
3 “Esse tal de rock’n’roll”, Chacal, Fluir n. 1, set-out 1983, 10.

4 Fluir n. 2, nov-dez 1983, 65.

> “Devo — 0 som dos anos 80”, Paulo de Oliveira Brito (Anshowinhas), Fluir . 3, mar 1984, 59.

6 “Stones, explosao subterrinea com cheiro de sexo e suicidio ou isso deve ser o

inferno”, por Pepe Escobar, Fluir n. 3, mar 1984, 58.
7“Som”, Fluir n. 4, mai 1984, 79

8 De acordo com Caiafa (1985, 74-7), entre os punks do Rio de Janeiro circulavam
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revistas importadas de skate como Skateboarder, Thrasher ¢ TWS. Os exemplares
passavam de mdo em maio e traziam mais do que conhecimento sobre o esporte:
através das informacoes e indicacoes sobre musica, os skatistas conheceram bandas
estrangeiras e gradualmente aderiram ao punk e ao hardcore. O punk carioca foi aos
poucos se transformando num “movimento” independente do skate. Na primeira
metade da década, muitos punks compareciam aos campeonatos de skate: uns para
competir, outros para participar (da platéia das provas, durante o dia; e das festas e
atragbes musicais, A noite).

? Agradego a Edmundo de Drummond Alves Janior por chamar minha atengio para
este ponto.

10 “Craig Paterson”, Alexandre Andreatta, Fluir n. 12, out-nov 1985, 118-9.
1 “Quem ¢ Tchap-Tchura”, Reinaldo Negreiros Ribeiro, Fluir n. 4, mai 1984, 66.

12 Fluirn. 4, mai 1984, 70. O skatistaem questio integrava uma das bandas acompanhadas
na pesquisa sobre os punks do Rio de Janeiro realizada por Caiafa (1985).

13 “Rock in Rio Festival”, Fluir n. 6, set 1984, 108.

4 Ver as declaracoes de virios deles no filme Paralamas em Close-Up. Sobre a
Fluminense FM, ver Mello (1992) e Silva (2008).

15 Fluir n. 6, set 1984, 26-7.

18 Fluir n. 7, dez 1984, 123.

7 Fluir n. 20, mai 1987, 4-5.

18 Eluirn. 12, out-nov 1985, 130.

Y9 Fluir n. 26, dez 1987, 127.

20 Fluir n. 20, mai 1987, 127.

2! Fluir n. 2, nov-dez 1983, 67.

22 “Radio Fluir®, Fluir n. 23, set 1987, 98.

23 “Ultraje a Rigor”, entrevista a Alceu Toledo Junior, Célia Almudena e Alexandre

Andreatta, Fluir n. 11, ago-set 1985, 112-6.

24 “Bnrrevista Replicantes”, Fluir n. 15, mai 1986, 120.

25 “Som”, Paulo de Oliveira Brito, Fluir n. 6, set 1984, 108.
26 “Dr. Anshowinhas Responde”, Fluir n. 6, set 1984, 99.

27 “A verdadeira histéria de surf de Saquarema”, Otdvio Pacheco, Fluir n. 27, jan
1988, 77.
28 “Tracoatiara”, Elvio Pereira, Fluir n. 6, set 1984, 37-40.

29«0 campeonato de Itacoatiara”, Fred D’Orey, Fluir n. 6, set 1984, 27.

30 “Tracoatiara”, Elvio Pereira, Fluir n. 6, set 1984, 37-40.

31 Entidade méxima do surfe, a ASP organiza os circuitos mundiais profissionais.
“ASP Awards”, sitio da ASP. Disponivel em <http://www.aspworldtour.com/2008/
pdf/aspawards.pdf>. Consulta em 22/4/2008.

32 “Campeonatos universitdrios”, Bruno C. Alves, Fluir n. 3, mar 1984, 38-9.

33 “Toques”, Fluir n. 7, dez 1984, 124.
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34 Fluirn. 8, fev 1985, 102.

35 Para uma andlise dos quatro filmes e de suas relagbes com o contexto brasileiro
da época, ver Melo e Fortes (2009). Para uma andlise da articulagio entre os filmes
de Calmon e merchandising, moda, musica e cultura jovem, ver Bueno (2005),
especialmente 165-80.

36 Bruno C. Alves, “3°. Festival Olympikus de Surf”, Fluir n. 3, mar 1984, 18-23.
37 “Coluna Social”, Fluir n. 5, jul 1984, 12.

38 Fluir n. 10, jun-jul 1985, 61.

3 Fluir n. 26, nov 1987, 102.

0 Fuirn. 1, set-out 1983, 46. O filme inspira-se no disco homénimo do grupo Pink Floyd.
41 “Drop-Out Video”, Davilson Ribeiro, Fluir n. 28, fev 1988, 104.

42 “Gente que surfa — Kadu Moliterno”, Carlos Lorch, Fluir n. 6, set 1984, 24.

4 “Tubos na TV”, Carlos Lorch (t), Gordinho (f), Fluir n. 7, dez 1984, 32-3.

4 “Um papel para poucos”, Kadu Moliterno, Fluir n. 7, dez 1984, 34-5.

%5 Para informagoes sobre as novelas, ver Meméria Globo. Disponivel em <http://
memoriaglobo.globo.com/Memoriaglobo/upload/0,27723,5265,00.html>.  Acesso
em 06/06/2010.

46 Agradeco aos autores o gentil envio do artigo.
47 Claudia Cecilia, “Realce: feliz aniversario”, Zine, Jornal do Brasil, 18/4/1993, 12-3.

48 1yo Piva Imparato, Fluir n. 10, jun-jul 1985, 24-5.Em 1988, ia ao ar em Sio
Paulo o programa Grito da Rua, que focava o skate (HONORATO, 2004). No Rio,
Vibragio fazia uma dobradinha com Realce e abordava a mesma modalidade (MIRA,
2001; HONORATO, 2004).

4 “Dicuruta”, entrevista, Fluir n. 2, nov-dez 1983, 32.
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Resumo

As organizagdes de noticias do Brasil e da Argentina utilizam blogs de futebol dos principais colunistas de
esportes para gerar interatividade e fidelidade com o ptblico. Realizar um estudo exploratério que a andlise
de contetddo combinado de 1328 comentdrios sugerem que eles nao conseguiram promover a boa interagao
entre o publico e seus funciondrios.

Palavras-Chave: Jornalismo; Blogs; Futebol.

Resumen

Organizaciones noticiosas argentinas y brasileras proporcionaron weblogs futbolisticos para sus principa-
les columnistas deportivos para generar interactividad y fidelidad con la audiencia. Efectuando un estudio
exploratorio, que combiné andlisis de contenido de 1.328 comentarios se sugiere que los mismos no han
promovido una apropiada interaccién entre la audiencia y sus staffers.

Palabras-clave: Periodismo; Blogs; Futbol.

Abstract

Brazilian and Argentine news organizations provided footbalistic weblogs to their main sports columnists with
the aim of generating interactivity and loyalty with the audience. Carried our an exploratory study thar com-
bined content analysis of 1328 comments, the article suggests that these blogs do not promote an appropriate
interaction between the audience and its staffers

Keywords: Journalism; Blogs; Soccer.
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Introduccion

El fatbol, tanto en Argentina como en Brasil, no sélo representa un
deporte con miles y miles de seguidores. Forma parte de sus culturas, re-
fuerza identidades y, por sobre todo, conforma un espectdculo deportivo
que genera millones de délares al afio a escala mundial (ALABARCES ez
al., 2003; 2005).

Desde décadas pasadas, los medios de comunicacién periodisticos ar-
gentinos y brasileros mds importantes en sus respectivos mercados han sido
conscientes que el fatbol atrae lectores y auspiciantes.

Dado que nos interesa investigar blogs periodisticos futbolisticos, nota-
mos que medios dominantes (tanto de prensa digital como televisiva, especial-
mente) en el mercado informativo argentino y brasileros como Clarin, Ol¢, La
Nacién, El Gréfico, TyC Sports, Lancenet, Folha de Sio Paulo, ESPN Brasil,
RBS, Sport Tv, Jornal Placar y los servicios informativos de las empresas IG y
UOL, proporcionaron weblogs para sus principales columnistas deportivos.

Dispuestos y presentados a lo largo de los anos 2005-2009, a modo de
columnas de opinidn, los blogs periodisticos de futbol pasaron a constituir parte
de la oferta informativa diaria para los lectores deseosos de consumir informa-
cién actualizada de sus equipos y jugadores, en los sitios digitales informativos

online de los Big Media de la Argentina y del Brasil.

Con este panorama de fondo, el presente articulo establece un recorte
para poder responder a dos objetivos. El primero de ellos, procura identificar el
proceso de integracién de weblogs de fitbol en las principales empresas perio-
disticas de ambos paises, y en segundo orden, se intenta comprender, en el siglo
XXI, de qué manera el periodismo estd adaptando y empleando a un formato
novedoso como el blog, para que sus periodistas deportivos —quienes dia a dia
opinan y analizan el futbol- los exploten con el fin de captar atencién, parti-
cipacién y fidelidad de los consumidores de dicho deporte en sus respectivos
paises.

Para responder a ambas inquietudes, serdn expuestos los resultados de
una investigacion exploratoria, cuyo propésito fue llevar a cabo un anilisis de
contenido de 1.328 comentarios escogidos al azar escritos por lectores en 20
weblogs periodisticos de fitbol (diez de Argentina y diez del Brasil) redactados
entre el 10 de mayo (fecha que tuvo inicio el Brasileirao 2009) hasta el 13 de
diciembre del mismo afo (dia en que terminé el Torneo Argentino Apertura
’09), con la finalidad de testear si tales empresas periodisticas y portales de no-
ticias promovieron una adecuada interaccién entre los periodistas deportivos
con sus lectores a través de sus weblogs.

Asimismo, y paralelamente, con la intencién de complementar y reforzar
los datos obtenidos del andlisis de contenido, se opté por efectuar el envio de
dos cuestionarios online a 17 periodistas -once argentinos y seis brasileros- (uno
en idioma espanol para los periodistas argentinos y otro en idioma portugués
para los brasileros), via uso de correo electrénico, para responder 17 preguntas
sobre diferentes tépicos relacionados con las intenciones y objetivos que llevan
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a mantener un weblog periodistico, y asi lograr identificar una serie de argu-
mentos preponderantes sobre el tema que nos compete.

Definiendo al weblog periodistico de futbol

En cuanto a los atributos técnicos fundamentales del weblog pueden ser
destacados, en sintesis, a partir de los siguientes items explicitados por los au-
tores espafoles Lopez Garcia y Otero Lépez (2007):

* Es un sitio web y un sistema de gestién de contenidos (Content
Management System) personal o colectivo;

* Laesencia es la actualidad que se plasma a través de entradas o posts;
* En general, se los actualiza periédicamente;

e Se presenta bajo una estructura de diario, en el cual las anotaciones
mds recientes aparecen al comienzo de la pagina;

* Se indexa por categorias, por fechas y por autor del postage;
* Se publica con la ayuda de herramientas dindmicas;

* Las entradas se componen de texto y pueden enriquecerse con la
inclusién de audios, de imdgenes o de videos;

¢ Admite comentarios de los lectores;

* Suele incluir enlaces (links) para otros sitios web, blogs u otras fuen-
tes informativas;

* Es gratuito, ficil de crear, actualizar y mantener;

* Habitualmente, induce a la adopcién de un estilo y un punto de vista
personal, caracterizado por una gran libertad expresiva y de tonalidad.

Aunque presentando y destacando ciertas diferencias, puede decirse
que esta definicién sobre weblog —en lineas generales- se reitera cuando se
es consultado a otros referentes que han estudiado el advenimiento del
fenémeno weblog en diferentes contextos sociales, culturales y geograficos
tales como Barret (1999), Blood (2000,2002), Mortensen y Walker (2002),
Recuero (2003), Walker (2003, online), Estalella (2005), Sofi (2006),
Efimova, Hendrick y Anjewierden (2005), Herring, Scheidt y Kouper
(2007), entre otros.

Sin embargo, creemos que por ser un tema poco estudiado, el weblog
periodistico de futbol supone una tarea arduamente compleja al momento de
querer brindar una definicién conceptual. Es decir, existen escasas definicio-
nes previas que procuraron establecer un significado en el cual se exponga
minimamente cuales son las especificidades o cualidades que hacen a un blog
periodistico. Por otro lado, puede afirmarse que resulta aun mds dificultoso
exponer qué significa un blog denominado como “futbolistico”, pues no hemos
detectado investigaciones anteriores al respecto.

Para comenzar, es posible comenzar distinguiendo que los weblogs
periodisticos, ademds de recibir diariamente a cientos de miles de lecto-
res que leen y redactan comentarios, generalmente se encuentran locali-
zados en las pdginas digitales de tales medios y sustituyen, en parte, a las
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tradicionales columnas de opinién.

De hecho acostumbran ser redactados por periodistas profesionales ex-
perimentados, quienes poseen un reconocimiento dentro del campo periodis-
tico en el que acttian. La mayoria de esos blogs generalmente no presentan /links
para otros blogs independientes que constituyen a la blogosfera futbolistica.

Si bien hemos identificado un amplio caudal de investigaciones acadé-
micas que se ocupan en estudiar las potencialidades técnicas ofrecidas por los
blogs para el desempeno profesional de los periodistas, como apuntdbamos, no
resulté ser fdcil encontrar una definicién conceptual sobre el mismo.

Quizds, una tentativa que vale la pena ser citada, es la definicién pro-
porcionada por Escobar (2007). Presente en su articulo Blogs Jornalisticos: pro-
pondo pardmetros para uma definici¢do minima, la investigadora brasilera llega
a considerar a los blogs periodisticos como aquellos cuyas direcciones (URL)
son publicas y, por ende, accesibles a cualquier persona que disponga de acceso
a la Internet; estdn destinados “en la totalidad o en la mayor parte del tiempo, a

divulgar acontecimientos reales dotados de actualidad, novedad, universalidad e
interés” ! (ESCOBAR, 2007, 9).

Continuando con los atributos especificos que caracterizarian a un blog
periodistico en particular, la autora agrega:

* Deben disponer de contenidos nuevos con cierta frecuencia, aunque
no cuenten con una periodicidad fija o determinada;

* Deben divulgar sus blogs de modo tal que sus direcciones web sean
ampliamente reconocidas, con el propésito de atraer una gran au-
diencia constituida por internautas.

Atendiendo a cada una de esas consideraciones y pensando que la
conceptualizacién expuesta por Escobar (2007) no satisface nuestra bus-
queda, arribamos a la conclusién de que se torna necesario elaborar una
definicién propia.

De tal manera, el weblog periodistico serd definido conceptualmente, en
este estudio, de la siguiente forma:

Plataforma tecnoldgica digital de comunicacién online producida y ad-
ministrada generalmente por uno o mds periodistas que se desempefan inde-
pendientemente o en organizaciones noticiosas con presencia en la Internet.

Como herramienta de trabajo cuenta con la capacidad técnica de brindar
informaciones actualizadas. Es de libre acceso y se caracteriza por incluir enla-
ces (links) con la finalidad de indicar el origen de las fuentes informativas cita-
das; permitiendo ademds la consulta de archivos y base de datos (memoria).

Posee, por otro lado, la capacidad de recibir registros multimedia (texto,
imagen, audio y video) enviados por los lectores. Faculta a estos tltimos a con-
vertirse en fuentes informativas para el periodista. Al tratar, generalmente, un
tema especifico, el blog periodistico se distingue por captar fidelidad y atencién
de la audiencia. Posibilita crear comunidades de lectores que interactdan entre
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si y con los periodistas, gracias a la publicacién de sus opiniones y puntos de
vistas, por medio de la opcién comentarios. Se destaca también por otorgar
credibilidad y transparencia al medio de informativo, dado que es un canal de
comunicacién y participacién activa de los usuarios en el andlisis y seguimien-
to de la produccién noticiosa.

Por lo tanto, en sintesis, definiremos a weblog futbolistico periodistico
como aquellas pdginas Web personales o grupales que, contando con un for-
mato especifico (publicacién orden cronoldgico inverso, recepcién de comenta-
rios y constitucién de /inks, tienen como objetivo exponer cuestiones referentes
al universo futbolistico en su totalidad. Esto incluye el andlisis de los partidos,
donde de describe el desempefio de jugadores, tdcticas y estrategias empleadas
por los directores técnicos, actuacién del cuerpo de drbitros, declaraciones de
dirigentes deportivos y de hinchas. Entrevistas con personalidades del futbol,
compra/venta de jugadores y técnicos, violencia en los estadios, noticias sobre
el seleccionado nacional, entre otras tematicas.

Los weblogs periodisticos de futbol argentinos y brasileros: la
“génesis”.

Gran parte de los andlisis que serdn vertidos en este escrito se ven in-
fluenciados a causa de reconocer que el campo periodistico experimenté un
alargamiento (SORRENTINO, 2006) en estos ultimos afios. La razén que
justifica esta suerte de metamorfosis es una serie de cambios en la sociedad y la
cultura como consecuencia de la apropiacién social de nuevas formas posmasi-

vas de comunicacién (SCOLARI, 2008), que posibilitaron una ampliacién del
polo de emisién (LEMOS, 2002).

En cuanto al 4mbito del periodismo deportivo, particularmente, en el
marco de los periodistas dedicados a analizar y comentar al futbol desarrollado
en Argentina y en Brasil, de destacan algunos nombres considerados como los
pioneros en disponer de blogs para producir y difundir sus columnas de opini-
6n a través de la Internet.

En el contexto argentino, en nuestra investigacién de tesis se logré iden-
tificar al weblog del periodista Gabriel Rymland, creado en 2005, como uno de
los primeros en su tipo (Ver Figura 1).

Llamado Sentimiento Platense, constituye parte de la némina de con-
tenidos ofrecidos a los internautas por el portal digital informativo de la sefial
televisiva de cable TyC Sports, en el cual el periodista se encarga de informar
sobre la performance técnica llevada a cabo, en cada partido, por el equipo de
Estudiantes de la Plata.
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Figura I - Interface grdfica del blog de Gabriel Rymland

Seguidamente, es ineludible citar al weblog del periodista, actor y ex ju-
gador de futbol, Noberto Verea. A partir del afio 2006, sus columnas de opi-
nidn, a veces presentadas en formato texto, en audio o en video, forman parte
de la lista de weblogs destacados por Clarin.com.

El weblog de periodista se caracteriza ademds por ser publicado pricti-
camente a la par de la versién digital del suplemento deportivo O/, propiedad
del multimedio Clarin.

Sus postages se dedican bésicamente a brindar opinién y andlisis sobre
los partidos de fttbol mds importantes en cada fecha del torneo de primera

divisién de la Asociacién de Futbol Argentino (AFA).

AR B g,
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Figura?2 - Interface grdfica del blog de Norberto Verea
Analizando, esta vez, la misma situacién en Brasil, tanto los portales IG
como UOL tomarian la delantera con respecto a otros medios de comunica-

ci6n digitales en cuanto a la adopcién y presentacién de weblogs para incluir
columnas de opinién de varios periodistas deportivos.

El 2003 puede ser considerado un afo clave, pues desde ese tiempo data
el blog periodistico de fttbol mds antiguo que hemos identificado. El Blog de
Bola, perteneciente al periodista Mauricio Teixeira fue dispuesto en la blogos-
fera por IG el 14 de mayo de ese mismo ano.
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Otro representante del periodismo deportivo brasilero, sefialado por
Cunha (2006) y por Foletto (2009) como uno de los primeros en contar con
un blog periodistico, es Juca Kfouri.

Kfouri con varias décadas dedicadas al periodismo deportivo, fue in-
vitado en 2005 por el portal de noticias UOL a editar un blog centrado en la
cobertura futbolistica brasilera.

Para UOL Esporte no le seria tan dificil contar con la presencia de
Kfouri, puesto que ya se desempenaba como columnista deportivo en el
suplemento impreso del diario Folha de Sio Paulo, que forma parte del
mismo grupo empresarial.

Sumando al b/log del periodista Juca Kfouri, cabe indicar que el portal
Web de noticias y entretenimiento UOL Brasil fue una de las primeras ins-
tituciones que comenz a aplicar, en su pais, una politica de integracién del
formato weblog orientado especialmente al tratamiento del futbol local.

Ello se debe a que el 1 de octubre 2005, también surge el Blog do
Torero, hasta entonces editado por el periodista José Roberto Torero. Si en
algo se parecen ambos blogs, es que presentan la misma interface grafica.
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Figura 3 -Interface grdfica del blog de Mauricio Teixeira
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Figura 4 - Interface grdfica del blog de Juca Kfouri
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Figura 5 - Interface grdfica del blog de José Roberto Torero

Hoy en dia, tanto periodistas independientes como las empresas perio-
disticas argentinas y brasileras reconocen y valoran - a diferencia de su des-
confianza exhibida en un primer momento (HOLANDA ez al, 2007, 266) - el
potencial que los weblogs les brindan para conquistar la atencién de un publico
lector de noticias e informacién cada vez mds segmentado e interesado en te-
mas puntuales, tales como el fitbol y otros asuntos de interés piblico; de esa
manera, lo alcanzé a vislumbrar Munhoz (2005):

Cada vez mais as grandes corporagées mididticas, atentas ao potencial de penetragio
dos weblogs na comunicagio cotidiana do usudrio da Internet, tém percebido como
estes contribuem, ndo apenas na reconfiguragio das politicas em torno da vida didria
as pessoas, incrementando idéias de maior liberdade, democracia, comunidade,
empoderamento do cidaddo, mas como este novo meio de producio, partilha e
distribuigdo de noticias estd reengajando wma audiéncia alienada (principalmente de

Jjovens), descrente e desiludida com as formas tradicionais de se produzir jornalismo.

(MUNHOZ, 2005, 77).2

Como se ha podido percibir, en gran medida, en este articulo, las empresas
periodisticas argentinas y brasileras han abandonado la actitud de ignorancia con
respecto al fenémeno weblog en la sociedad y cultura contempordnea. En cam-
bio, estdn demostrando una creciente y sostenida politica para su adopcién. Esto
sucede, en particular, en las versiones digitales de los grandes periédicos.

Analisis de la apertura a la participacion de los lectores en blogs
periodisticos de futbol

En la actualidad, tanto en la Argentina como en el Brasil, existen alrededor
de 89 blogs periodisticos? sobre fitbol (52 de origen brasilero y 37 de Argentina)
presentados en portales de empresas de noticias y por periodistas independientes,
abocados en informar sobre un deporte tan popular y representativo de la identi-

dad y la cultura de ambos paises (ALABARCES ez /., 2003; 2005).
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De los 52 weblogs periodisticos brasileros que componen la blogosfera
futbolistica del Brasil, se detecté que el 33% de los mismos son propiedad de
O Globo, el 22% a Lancenet, 12% corresponde a UOL Brasil, 10% a IG, 8%
a ESPN Brasil y 7% al multimedio RBS. El restante 7% de la categoria “otros”
se encuentra conformado por blogs periodisticos de las empresas No Minuto,

Diario do Nordeste y Final Sports (Ver figura 6).

En el contexto de la blogosfera futbolistica argentina, se han detectado la
presencia total de 37 weblogs periodisticos. Los blogs pertenecian a las siguientes
organizaciones noticiosas: 50% al canal de cable televisivo TyC Sporzs, 25% a
El Gréfico (versién digital), 15% al multimedios Clarin, y sélo con un 5% de
representatividad, si sitda el multimedios La Nacién (Ver figura 7).

Blogs periodisticos brasileros - pertenencia a empresa

B Clicrbs

u Uol Brasil
B Lancenet
10 Globo

[ ]ic]

W ESPN Brasil

B Qtros

Figura 6 - Porcentajes de pertenencia de blogs periodisticos de fiitbol segiin  empresa noticiosa

brasilera.

Blogs periodisticos argentinos -pertenencia a empresa

m Clarin

B El Gréfico

B La Nacién
m Ty C Sports
B Otros

Figura 7 - Porcentajes de pertenencia de blogs periodisticos de fiithol segiin empresa noticiosa Argentina.

En nuestro caso particular, en donde nos interesaba saber puntualmente
cudl era la opinién de los periodistas de deportes que disponen de blogs en re-
lacién a cudl era el grado de preponderancia que le atribuian a la participacién
de los lectores en sus weblogs, en un 100% los periodistas argentinos y en un
99% los periodistas brasileros, respondieron —al aceptar participar del estudio
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tras haber respondido el cuestionario enviado- casi undnimemente que el blog
es una herramienta éptima para aproximarse a los lectores. (Ver figura 8).

Con respecto a si ellos sentian que es importante mantener contacto
frecuente con la audiencia a través de su blog personal, las cifras demostraron,
tanto en la Argentina como en el Brasil, un 100% de respuesta afirmativa, lo
cual lleva a reforzar y a sostener la visién anterior expresada por los periodistas

deportivos (Ver figura 9)

dConsidera que el blog es una herramienta que le permite
aproximarse con los lectores al mantener interactividad?

12

10

B

[

4 W Argentina

2 = Brasil

o ||

5i, considero No, no Munca he NoSabe/No
considero tenido en Contesta
consideracidn
050 CUeSLION

Figura 8 - Capacidad técnica del blog para mantener interactividad, segiin periodistas argentinos y

brasileros.

dSiente que es importante mantener contacto con el lector?

B Argenting W Brasil

Si, siento Ma,no siento NoSabe/Mo contesta

Figura 9 - Interés de los periodistas argentinos y brasileros por mantener interactividad con los

lectores.

Siguiendo con la exposicién de los resultados de la investigacion de la
cual participaron 17 periodistas deportivos argentinos y brasileros, a la inquie-
tud “;Lee los comentarios que recibe en su blog?”, exceptuando que un 9% de
los periodistas de Argentina manifestaron que “A veces” leen los comentarios
de los lectores que les llegan a su weblog, un 91% aclaré que siempre los lefa,
mientras que en el contexto del periodismo deportivo brasilero, esa misma

respuesta obtuvo la marca positiva del 100% de los participantes del estudio
(Ver figura 10).
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¢ Lee los comentarios que recibe en su blog?

Figura 10 - Grado de lectura de comentdrios por periodistas argentinos.

A los fines de lograr testar los objetivos planteados, fueron seleccionados
para el andlisis a 40 blogs futbolisticos deportivos, 20 de origen argentino y 20

brasileros. Ellos son:

BLOG DO
FUTBOL RUSO BLOG DO DAVID COIMBRA
SOLO BOCA MASSIMO DIVINO
SOLO RIVER FUTEBOL-COISA & TAL
EI BLOG DE GONZALO BONADEOQ BLOG DO ALBERTO HELENA
MARCELO ARAUJO BLOG DO MAURO BETING
CORAZON ROSARINO BLOG DO PAULO VINICIUS COELHO
PASION QUEMERA BLOG DO WIANEY CARLET
PASION VERDE Y BLANCA LEDIO CARMONA
LA FAMILIA BOQUENSE BLOG DO LAGUNA
SENTIMIENTO PLATENSE BLOG DO CASTIEL
PALADAR NEGRO BLOG DO TORERO
AMOR CELESTE Y BLANCO BLOG DO GUERREIRO
EL HALL MILLONARIO BOLA DE MEIA
RINCON AZULGRANA O SAPO DE ARUBINHA
ELLADOV PAPO COMBENTA
CARLOS POGGI BLOG DO TIAQ FIEL
ELIAS PERUGGINO BLOG DO NETO
MARTIN MANZUR BLOG DO ANDRE KFOURI
DIEGO BORINSKY BLOG DO MILTON NEVES

Cuadro 1 - Blogs periodisticos argentinos y brasileros seleccionados para componer la muestra de la

investigacion empirica.

Los mismos se encuentran alojados en los portales digitales de Clarin,
Ol¢, La Nacidn, El Gréfico, TyC Sports, O Globo, Lancenet, ESPN Brasil,
RBS, UOL y IG pesar de pertenecer a diferentes medios, pueden ser en-
contrados accediendo a la misma categoria que aparece en los portales bajo

el nombre de “blogs”.

Un solo blog es de autoria grupal (el perteneciente a La Nacién), mien-
tras que el resto son de autoria individual. Tales blogs son escritos y man-
tenidos por periodistas profesionales reconocidos en el dmbito periodistico

nacional de cada pais.
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Dado que todos permiten redactar comentarios en sus blogs, y con el
propésito de encontrar evidencias de participacién de los lectores, considera-
mos recolectar y analizar 1.328 comentarios (un promedio de 40 comentarios
por cada blog argentino y brasilero) que se publicaron repartidamente en 811
postages entre los meses de mayo y diciembre de 2009 (ver tablas 7 y 8).

Por causa del considerable nimero de blogs periodisticos que constituian
la muestra, se establecié tomar a unos 45 comentarios en promedio para su
posterior andlisis con el fin de testar si los periodistas respondian las preguntas
o participaban de los debates acontecidos.

Para saber si el periodista participé del foro o debate, se buscé la presen-
cia de comentarios redactados por el profesional con la intencién de responder
o aclarar alguna pregunta que hiciera un lector.

Resultados

En cuanto a los resultados, la primera cuestién que sobresale del andlisis
es que todos los blogs periodisticos de fuitbol, tanto argentinos como brasileros,
permiten que sus lectores escriban comentarios (Ver Tablas 1, 2, 3 y 4). En este
sentido, cabe decir que aceptar al blog para promover un canal de participacién
basica, como significa la escritura de comentarios, constituye una politica de
las empresas informativas para atraer a los lectores y establecer una fidelidad
de ellos con el medio. No obstante, a los primeros no se les permite enviar otro
tipo de contenidos (fotografias, videos y audio) que no fuera comentarios.

Biogs Eings mas germite comantarie | modara comartarics | nomodars comantarics | alimina comantario | rasponds participa dal dabate
VISION DE JUEGO mayo X X x o no
FUTBOL RUSO Bposto x o na
OLOBOCA septiambea x N [ na
5S0LO RIVER maye X X no na
EIBLOG DE GONZALO
BONADED junio X X ) na
MARCELO ARAUIO julia x i 5l 5
CORAZON ROSARING BESItE x x [ i
PASION QUEMERA BECEID X X [ N
PASION VERDE Y BLANCA |biogaliminado
LA FAMILIA BOQUENSE mEwiambra x X [ o
SENTIMIENTO PLATENSE | septiembre x X no na
PALADAR NEGRO diciembre X X no na
AMOR CELESTE Y BLANCO | nowiernbre ® X o o
EL HALT MILLONARIO saptiembre x X mo [
RINCON AZULGRANA genubes x X mo na
ELLADOV julia X X o na
CARLOS POGGL noviembre X N ] o
ELIAS PERUGGIND orubee x X ) na
AMARTIN MANZUR, THBtidmbes x X [ o
DEGD BORINSKY sEptismbg ® X [ ™o
100% E2,63% 41,10% E.26% S5% no responde 95% mo participa

1abla. 1 - Acepracion, moderacion y respuesta de comentarios por periodistas blogueros argentinos.

Fuente propia.
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Biog 5 Brapiendd Lo TR T T0H E 1] Erl‘“l.‘mlm MOdEE COMBRLENcE | ne MEdirE COMEntirial #limin COMEnting rgﬂﬁmnﬂﬂm EE'ﬂEI“I"““
BLOG DO JUCA Julk x X na no
BLOG DO DAVID CODMEBRA Bt X o e
MASSIMO DIVINO estubre X X ng na
FUTEBOL-COISA & TAL mayo X s na no
EBLOG DO ALBERTO
HELENA junie X ) na
BLOG DO MAURO BETING aposio X na na
BLOG DO PAULO VINICIUS
COELHO cetubra x X na na
BLOG DO WIANEY CARLET julis x X ] na
LEDIO CARMONA septiembre x ® na na
BLOG DO LAGUNA diciembra X W s si
BLOG DO CASTIEL mp X X na no
BELOG DO TORERO Bpuate X X 8 i
BLOG DO GUERREIRO diciembra X X $im ¢ o sin
BOLA DE META biog eliminado|
0 SAPO DE ARUBINHA saptiambre X .5 na no
PAPO COM BENJA diciambra x X no na
BLOG DO TIAO FIEL nowiembre X o na no
BLOG DO NETO agosta x X s si
ANDEE KFQURI septiambre x X '] s
BLOG DO MILTON NEVES jusia x
100% 26,.31% 6840 21,05% responde 21.05% participa

Tabla. 2 - Acepracion, moderacion y respuesta de comentarios por periodistas blogueros brasileros.
Fuente propia.

total de comentarios fmuestra |n? comentarios eliminados| %  |ndmerode comentarios respondidod % |n2 postages|

45 1
45
o
o

B (wn |

12
45 19
46
45

LN LTH RN T

45
46
45
45
45
45
45

LU L L LU -l T RN U o )

4
20
8
38

624 1 0.16% 19 3,045

]

Tabla. 3 - Total de comentarios y postages tomados como muestra por blogs periodisticos argentinos.
Fuente propia, 2009.
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total de comentarios/muestra |nf comentarios eliminados] Umero de comentarios respondided ¥ |nf postages

45 a8
45 33
18 5
31 30
45 10
45 10
45 48
45 78
45 73
23 3 48
45 53
&5 14 38

$in COMENTArios ElT
45 57
a5 29

1 &

45 3 40
a5 13 28
a5 25
704 33 4,68% 735

1abla. 4 - Total de comentarios y postages tomados como muestra por blogs periodisticos brasileros.
Fuente propia, 2009.

Considerando el material analizado se desprende que la participacién
de los periodistas argentinos en sus blogs es précticamente inexistente, es decir
en ningiin momento se “involucran” en el debate. A pesar que un primer mo-
mento, los datos arrojados en los cuestionarios indican una tendencia absoluta
a aceptar la participacién de los lectores, a través de un estudio mds riguroso
de andlisis de contenido, en la prictica se constata que ni siquiera responden
preguntas que los foristas les hacen sobre algtin tema en particular (precisiones,
opiniones relacionadas con el tema tratado en el posz). La tnica excepcidn, fue
el caso de Marcelo Araujo, periodista argentino quien respondié 19 comen-
tarios de lectores. Por su parte, es llamativo el caso de Futbol Ruso (Clarin,
Argentina) cuyo editor, y no el periodista, se encargd de responder consultas
o preguntas de los comentaristas. No obstante, de las escasas participaciones
registradas (un total de 13, lo que representaria un 3,62% de la totalidad) el
editor enfatiza su participacién para responder a las criticas que algunos foris-
tas hicieron al periodista Norberto Verea.

Sin embargo, de los periodistas brasileros un 21,05 % responde y par-
ticipan de los debates que se originan con los foristas, aunque en varias opor-
tunidades solo lo hagan, preferentemente, cuando reciben una critica y se le
contesta al comentarista, tal como acontecid, por ejemplo, con André Kfouri
quien se desempefia como columnista bloguero de Lancenet (Brasil).

Puede resumirse, luego de efectuar el andlisis de todos los blogs periodis-
ticos, que la participacién de las audiencias en dicho formato es considerable-
mente alto.

Como se ha podido distinguir hasta aqui, y a pesar de que efectivamen-
te las opiniones vertidas por los periodistas argentinos y brasileros que partici-
paron del cuestionario on/ine, concuerdan con los datos obtenidos del andlisis
de contenido mds amplio - en relacién a que el 100% de ellos respondieron
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afirmativamente que permiten recibir comentarios de los lectores en sus we-
blogs personales, al mismo tiempo, el 95% de los periodistas argentinos que
escriben y mantienen weblogs futbolisticos, no responden ni participan de los
debates que establecen los lectores al expresar sus opiniones o puntos de vista
acerca de los asuntos que son abordados los postages. Por otra parte, algo simi-
lar acontecié con los periodistas brasileros. Tan sélo cuatro de los 19 weblogs
periodisticos de futbol (Torero, Carmona, Neto y André Kfouri), respondie-
ron a criticas y participaron de las discusiones que fueron promovidas por los
participantes de sus correspondientes b/ogs.

Conclusion

Asistimos en el presente el funcionamiento de una novedosa dindmica
relacional entre los medios de comunicacién masivos digitales con sus ac-
tuales publicos, denominada por Boczkowski (2004) como un modelo de
negocio “centrado en el usuario”. Pues nos focalizamos en analizar la reper-
cusién obtenida — en concreto - a través de la politica editorial llevada a cabo
por empresas noticiosas argentinas y brasileras que procuran, mediante la
presentacién de weblogs especificos sobre informacién futbolistica, persuadir,
atraer y mantener la fidelidad y atencién de los lectores (y, por ende, también
la de sus auspiciantes).

En nuestros dias, los medios de comunicacién que cuentan con renom-
bre internacional, como Clarin, Ol¢, La Nacién, El Gréfico, TyC Sports, O
Globo, Lancenet, ESPN Brasil, RBS, UOL, IG, si presentan en algtin sentido
una caracteristica en comdn, es que sus modelos de negocio no descuidan en
absoluto la opinién de sus audiencias.

Sin embargo, a primera vista, orientdndonos por los resultados obtenidos
en nuestra investigacién, entendemos que el ingreso de los weblogs futbolisticos
en las paginas digitales de empresas periodisticas como Clarin, La Nacién,
Ol¢, El Gréfico, TyC Sports, O Globo, Lancenet, RBS, ESPN Brasil, UOL e
IG, cumplen el rol de simples columnas de opinién, en el cual los periodistas
deportivos reciben comentarios de sus lectores.

Percibido de esa manera, parece simplemente describirse un proceso de
continuidad mds que de ruptura.

Los resultados del estudio demuestran que los periodistas deportivos,
sean de la nacionalidad que fueran, en ningin momento tendieron a iniciar
una “conversacién” con sus lectores (GILLMOR, 2004).

Por todas las cuestiones que fueron vertidas y enumeradas, como conse-
cuenciade los resultados obtenidos, coincidimos con la interpretacién de Wilson
Lowrey (2006) quien sostiene que los blogs, en el dmbito del periodismo, son
empleados para redefinir las caracteristicas esenciales del weblog, adaptindose
a los procesos, valores y précticas de trabajo del periodista profesional.

Al mismo tiempo, creemos que nuestras conclusiones coinciden en
parte con las evidencias obtenidas por Jane Singer (2005), quien sugiere
que los periodistas politicos, en los Estados Unidos, emplean a sus weblogs
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para mantener el rol tradicional de gatekeeper, limitando el ingreso de ma-
teriales de los usuarios.

En el plano periodistico, son muchos los interrogantes suscitados en re-
lacién a cémo continuard siendo el modelo de negocio centrado en la partici-
pacién del usuario. En lugar de sentenciar como serd el resultado final de esta
historia —al considerar sus aciertos y sus errores-, optamos por decir que la
continuidad y el rumbo de este proceso atin permanecen abiertos.

Tales circunstancias nos conduce a pensar y argumentar que las
blogosferas futbolisticas de la Argentina y del Brasil, pueden ser consideradas
(metaféricamente) como una prolongacion imaginaria de los estadios; en ese as-
pecto, el periodismo contempordneo también ha visto su campo de actuacion,
en cierta manera, “‘expandido”.

Por su parte, los periodistas deportivos argentinos y brasileros que dis-
ponen de weblogs para desarrollar su profesién en los medios de comunicacion,
pueden verse beneficiados al consultar diariamente las informaciones discuti-
dos entre otros grupos de la blogosfera futbolistica. Ello puede ser realizado
con el propésito de poseer un marco de referencia o un “termémetro” para
lograr detectar cudles son los principales temas tratados por comentaristas, a
fin de obtener una perspectiva acertada acerca de cudles son los intereses de esa
potencial audiencia apasionada por sus equipos y por un deporte con mds de
100 afios de presencia en sus culturas: el fitbol.

Notas

Y “na totalidade ou na maior parte do tempo, a divulgar acontecimentos reais dotados de
atualidade, novidade, universalidade e interesse” (Traduccidén nuestra).

2“Cada vez mds las grandes corporaciones de medios, atentas al potencial de penetracion
de los weblogs en la comunicacion cotidiana del usuario de internet, tienen percibido como
estos contribuyen no solo en la reconfiguracion de las politicas en torno de la vida diaria de
las personas, incrementando ideas de mayor libertad, democracia, comunidad, autonomia
del ciudadano, sino como este nuevo medio de produccion, partilla y distribucion de noticias
estd comprometiendo una audiencia alienada (principalmente de jovenes), descreyente y
desilusionada con las formas tradicionales de producirse periodismo (MUNHOZ, 2005,
77)” (Traduccién nuestra).

3 Cabe aclarar que esta cifra se desprende de un estudio mas amplio, que comprendié los
afios 2008-2009, en el marco de la realizacién de un estudio de tesis producido por el autor
de este articulo titulado “Blogs futbolisticos en el Brasil y en la Argentina: La Blogosfera
como extensién del periodismo y de los estadios” y que fuera presentado y defendido
ante el Programa de Pés-graduagio em Comunicagio e Culturas Contemporaneas da
Faculdade de Comunicacao da Universidade Federal da Bahia (UFBA). Considerando
que las redes sociales, y en especial la blogosfera es un ambiente virtual dindmico —esto
quiere decir que se encuentra en un proceso de continua mutacién- donde a cada
instante nuevos blogs “nacen”, otros se desactualizan o de abandonan, los resultados
expuestos en este breve articulo debe ser tomados con recaudos. No obstante, creemos
preponderante exponer un estado del arte al respecto de este tema.
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Resumo

Neste texto apresentamos consideragoes sobre o agendamento mididtico-esportivo realizado em relagao
aos Jogos Pan-americanos Rio/2007, enfatizando aspectos tedrico-conceituais da teoria do agendamento
(agenda-setting), bem como evidenciando algumas estratégias utilizadas pela midia no tocante ao evento,
como a utilizagio de elementos da identidade nacional e a figura dos idolos esportivos.

Palavras-Chave: Agendamento Esportivo; Estratégias Mididticas; Campo Esportivo.

Abstract

Here we present some considerations about the sports-media agenda developed in the Rio/2007 Pan American
Games, emphasizing theoretical and conceptual aspects of the agenda-setting theory as well as highlighting some
strategies used by the media, regarding the event, for example, the use of elements of national identity and the

figure of sporting idols.
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LOGOS 33 Comunicacdo e Esporte. Vol.17, N°02, 2° semestre 2010

124



Mezzaroba e Pires. O agendamento mididtico-esportivo: consideragées a partir dos Jogos Pan-americanos Rio/2007.

Consideracgoes Iniciais

Temos observado, nos ultimos anos, uma participacio cada vez maior e
intensa da temdtica esportiva nos veiculos mididticos em geral, principalmente
na televisao, na midia impressa e recentemente na internet. Seja pelo acesso
facilitado a determinadas préticas esportivas pela popula¢io em geral ou mes-
mo pela veiculagio de informagoes polissémicas sobre o tema esportivo e suas
transmissoes, o campo esportivo vem ocupando importante espago social na
sociedade brasileira (e mundial), e com isso, os interesses — e as disputas de seus
agentes — tém se alargado, tanto no espago académico com suas multiplas dreas
de interesse (a Educagao Fisica, o jornalismo, a comunicagao, a sociologia, a
antropologia, a psicologia, a publicidade dentre tantos outros campos do co-
nhecimento), como também no 4mbito da sociedade, no cotidiano das pessoas
e nas representagoes sociais pertinentes ao esporte.

Podemos dizer que ¢ inegdvel que o esporte exerce fascinio nas pessoas,
se pensarmos nas varias modalidades esportivas — do atletismo ao futebol, da
gindstica ritmica as lutas — pois hd que se considerar o encantamento estético
produzido pela performance esportiva, com seus discursos, imagens e sons,
opiniées de especialistas, e também da publicidade envolvida neste novo pro-
duto mercadolégico que é o esporte espetacularizado.

Ao longo dos anos, principalmente com a relagio entre midia e esporte cada
vez se aproximando mais, imbricando-se e muitas vezes se confundindo, temos
constatado que o esporte vem recebendo uma atengo maior dos meios mididticos,
principalmente da televisao, aumentando seus espagos de transmissao esportiva
(no caso brasileiro, vemos isso acontecer com o futebol — mas o volei, o basquete,
a Férmula 1 e certos esportes ditos “radicais” também sio bons exemplos sobre
tal constatagio), veiculando a isso interesses mercadoldgicos, sejam associados
a publicidade/propaganda ou mesmo da prépria midia em organizar e ao mes-
mo tempo cobrir determinados eventos esportivos, bem como as ligagoes destes
mesmos veiculos mididticos a organizagoes esportivas (como a FIFA — Federagao
Internacional de Futebol e a CBF — Confederacio Brasileira de Futebol).

Articulando de maneira exemplar o gosto do publico pelas atracoes es-
portivas com os objetivos implicitos da insergao esportiva nas grades de pro-
gramagao ou mesmo nas pautas da imprensa, vemos que a midia tem ajudado
a construir identidades, sejam elas locais, regionais e até mesmo nacionais por
meio do esporte, tendo na figura dos idolos esportivos o “elemento principal”
para estabelecer seus objetivos.

Outra forma de visualizarmos essa relagao entre midia e esporte cada vez
mais intensa, pode ser por meio dos grandes eventos esportivos e aquilo que se
configura como o “agendamento” destes eventos, bem como sua repercussao
no interior da sociedade. Para isso, os acontecimentos recentes sio a melhor
forma de exemplificagao: o Brasil estd vivendo, desde 2007 — e se prolongando
até 2016 —, a chamada “década dos mega-eventos esportivos no Brasil”.

Vimos, com certos “olhos de torcedor” os Jogos Pan-americanos Rio/2007
(JPA/Ri0-2007) hd 3 anos. Sentimos certa exacerbagio do nacionalismo verde-
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amarelo voltando por meio do esporte. Chegamos a pensar que serfamos uma
poténcia olimpica, na Olimpiada da China/2008, em fun¢io dos resultados ob-
tidos naquele evento no ano anterior. Falou-se em “legado” dos Jogos, apesar de
que este legado ficou reduzido a algumas questdes que nio extrapolaram cons-
trucoes de equipamentos e espagos esportivos na cidade do Rio de Janeiro.

Ao longo do tempo, como agora em 2010, em momento de realiza¢ao
de Copa do Mundo de Futebol na Africa do Sul, as informacées vao sendo
apresentadas pela midia. Sao informagdes que abordam questoes técnicas do
mundo esportivo, de preparacio das equipes e dos atletas, que focam suas
vidas e seus treinamentos — as vezes adentrando-se em questoes privativas que
nao dizem respeito a esfera piblica; informacoes sobre os aspectos da infra-es-
trutura (serd que os estddios ficardo prontos? E as estradas, estardo terminadas
até o momento do evento comegar? E os aeroportos e hotéis, estario aptos a
receber tanto turista?); de seguranca do evento (serd que a policia estd treinada
o suficiente?); as “fofocas” das mais variadas (uniformes, estérias...); e como é
de praxe ultimamente, a contagem regressiva que ¢é feita quando a abertura do
evento vai se aproximando (faltam “x’ dias para o inicio da Copa do Mundo!).
Sao apenas alguns exemplos para mostrar como certas estratégias de agenda-
mento esportivo! vao sendo colocadas pela midia para tratar de um grande
acontecimento: o esporte no auge de sua realizacio.

No caso especifico deste texto, apresentamos consideragdes sobre o agen-
damento mididtico-esportivo realizado em rela¢io aos JPA/Rio-2007, que deu
o “pontapé inicial” e, de certa forma, autorizou o Brasil a galgar a condigao de
pais-sede de uma Copa do Mundo (em 2014) e, dois anos depois, a primeira
edigao de Jogos Olimpicos em continente sul-americano.

Sao consideragdes que passam pela forma como a midia constréi e vei-
cula sua informacao, a partir do entendimento do conceito de agenda-setting
(melhor abordado em seguida), o qual traduzimos como agendamento, e, na
sequéncia, tratamos do agendamento esportivo em torno dos JPA/Rio-2007, evi-
denciando algumas estratégias utilizadas pela midia no tocante a este evento,
como por exemplo, a utilizacao de elementos da identidade local, regional e
nacional, bem como da figura dos idolos esportivos.

Importante destacar que os escritos deste texto sio de dois professores/
pesquisadores da drea da Educagio Fisica/Ciéncias do Esporte, que véem, em
suas pesquisas e atuagdes profissionais, a possibilidade de articulagio deste
campo do conhecimento com o campo jornalistico, pensando em estratégias
de midia-educagdo no interior da Educagao Fisica, pela riqueza de elementos
que a imprensa traz em relagao a cultura esportiva, a cultura mididtica, na
construgdo de identidades e na utilizagao da figura dos idolos como forma de
sustentar discursos e imagens.

A hipotese da agenda-setting e o agendamento esportivo

De forma geral, e bastante resumida, podemos situar trés paradigmas até
entdo no campo das teorias da comunicagao.
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O primeiro paradigma dos estudos dos efeitos da midia surgiu no peri-
odo da Primeira Guerra Mundial, quando os pesquisadores procuravam com-
preender os efeitos da propaganda neste periodo, em func¢ao da efetivagio da
sociedade de massas e ao crescente isolamento do individuo. Era o chamado
paradigma da teoria hipodérmica, o qual considerava que no processo comuni-
cativo existia um sujeito ativo que emitia o estimulo e um sujeito passivo que

se “impressionava”. (TRAQUINA, 2001; WOLF, 2001).

Como continuidade deste paradigma, surgiu o paradigma dos efeitos li-
mitados, criado pelo socidlogo norte-americano Paul Lazarfeld e seus colegas
a0 observarem o poder de persuasao (efeitos especificos e de curto prazo) das
campanhas veiculadas pelos meios de comunica¢io, modelo que dominou o
campo da comunicagao por algumas décadas, principalmente no principio dos

anos 60. (TRAQUINA, 2001)

Atualmente se acredita que os efeitos da midia se dio de forma acumula-
tiva, como conseqiiéncias de longo prazo (efeitos indiretos). Dentro deste novo
paradigma ¢ que se insere o conceito de agenda-setting, o qual surgiu no inicio
dos anos 80, com a transi¢do nos estudos de comunicagao de massa. Seus cria-

dores, MacComb e Shaw (EUA) consideram que:

Em consequéncia da acgio dos jornais, da televisio e dos outros meios de informagio,
o puiblico sabe ou ignora, presta atengio ou descura, realga ou negligencia elementos
especificos dos cendrios piiblicos. As pessoas tém tendéncia para incluir ou excluir dos
seus proprios conhecimentos aquilo que os mass media incluem ou excluem do seu
proprio conteiido. Além disso, o piblico tende a atribuir aquilo que esse conteiido
inclui uma importéncia que reflecte de perto a énfase atribuida pelos mass media aos
acontecimentos, aos problemas, as pessoas. (SHAW apud WOLF, 2001, 144)

Seu surgimento aconteceu por meio de uma pesquisa publicada em
1972, em que McCombs e Shaw selecionaram cinco jornais didrios e ana-
lisaram, paralelamente, as opinides desses veiculos comunicacionais com as
opini6es de uma amostra composta por cem eleitores indecisos. O assunto era
a eleicao presidencial norte-americana de 1968, e eles perceberam que havia
forte correlagio entre a opinido dos eleitores com o que a midia atribufa como
importante (o grau de importincia que os meios de comunicagao atribuiam a

determinados assuntos). (TRAQUINA, 2001)

Na classificacio proposta por Ruétolo (1998, 158), a perspectiva da agen-
da-setting estaria incluida nas perspectivas atitudinais — “pauta” —, cujo foco de
interesse estd “na eventual habilidade dos meios de comunicacio de influenciar
a opinido dos receptores. As atitudes sio definidas como sendo a predisposi¢io do
individuo de agir de uma determinada maneira.”

De acordo com Santaella (2001), a formagao da realidade social, na pers-
pectiva da agenda-setting, é desempenhada através dos editores e programado-
res, pela responsabilidade que tém na selegao e classificagio das informagoes.
Ao constituirem este campo jornalistico, tais profissionais? geram, em seu
conjunto e com outras relagdes, “um produto conhecido como a informagéo.”

(TRAQUINA, 2001, 20).
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7

Informagio esta que ¢ “tratada” por algum ator que presencia certo
acontecimento e ajuda a tornd-lo publico para a populagao em geral. Af decor-
re a idéia de que hd determinados interesses em promover certas ocorréncias
(ou ocultd-las) e que existe uma intencionalidade que estd ligada a uma parte
significativa de acontecimentos.

Esta maneira de se “reconstruir a realidade”, caracteristica do jornalismo,
também ¢ tratada por Bordenave (2004), autor que atribui aos repérteres esta
tarefa, quando, no seu trabalho com a noticia jornalistica, reconstroem a rea-
lidade selecionando “apenas os aspectos que lhes parecem relevantes, deixando de
fora outros” (89-90) e, ao fazerem isto, acabam projetando no material produzi-
do seus préprios significados conotativos sobre o evento que estdo cobrindo.

Ainda sobre esta maneira que a midia em geral, mais especificamente seus di-
retores, tém em apresentar a realidade as pessoas, Bordenave (2004, 90) afirma que:

Os meios que manejam signos visuais ¢ auditivos, tais como o cinema e a televisio,
possuem ainda maior margem de reconstrugio da realidade do que os meios escritos.
Eles podem chegar a criar uma “atmosfera” (roméntica, de terror, de comicidade) que

predispoe o priblico a perceber a realidade da maneira desejada pelo diretor.

Betti (1998, 35) também considera este trabalho de produ¢io mididtica
como algo que vai além da simples apresentagao da realidade, mais especifica-
mente no Ambito esportivo, ao afirmar que “embora a midia afirme apresentar
os eventos esportivos objetivamente, alegando reproduzir a realidade, a fase de
produgdo, antes que o programa alcance o telespectador, envolve considerdvel cons-
trugdo seletiva e interpretagdo.”

Ainda sobre esta “constru¢do da realidade” na perspectiva da agenda-
setting e 0 campo esportivo, o mesmo autor citado anteriormente afirma que:

A televisio nio apenas seleciona eventos esportivos e imagens sobre eles, mas fornece
definigoes do que foi selecionado; ela interpreta os eventos para nds, fornece uma
estrutura de significados na qual o evento faz sentido. Ou seja, a televisio néo consiste

meramente em imagens, também envolve comentrios sobre as imagens, que explicam

0 que estamos vendo. (CLARKE E CLARKE, 1982 citado por BETTI, 1998, 61)

Odutra caracteristica da agenda-setting é que ela “ndo defende que os mass
media pretendam persuadir” (SANTAELLA, 2001, 36), mas tém a pretensao
de apresentar ao publico aquilo sobre o qual é necessirio ter uma opinido e
discutir. Seu pressuposto fundamental “¢ que a compreensio que as pessoas tém
de grande parte da realidade social lhes é fornecida, por empréstimo, pelos mass
media”. (Ibid, 37)

Wolf (2001) apresenta trés caracteristicas importantes da rela¢io entre a
agao da midia e o conjunto de conhecimentos sobre a realidade social, que sdo:
a acumulagdo (poder da midia para criar e manter a relevincia de um tema); a
consondncia (mensagens mais semelhantes que dessemelhantes); e a onipresenga
(difusao quantitativa dos meios de comunicagao de massa e o cardter particular

do saber publico).
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Da mesma forma, ao se referir sobre essa relacio entre midia e realidade,
Bourdieu (1997, 30) comenta sobre o fato de as mesmas informagées circula-
rem entre diversos veiculos de comunica¢ao (como num circulo vicioso), de-
nominado por ele como circulagio circular de informagio. Para ele, “os produtos
. , . - . . A . » « .
jornalisticos sdo muito mais homogéneos do que se acredita.” Essa “homogenei-
dade” denunciada pelo autor pode servir (ou influenciar) aquilo que propée a

q q
hipotese da agenda-setting, ou seja, colocar em pauta, de forma coesa, os temas
24 2 )

da ordem do dia.

Fausto Neto (2002) comenta que o campo mididtico seria a principal
institui¢ao da atualidade em nossa sociedade, tendo o poder de nos dirigir, de
forma estratégica, a agenda nossa de cada dia, j4 que hd uma multiplicidade
das agéncias. Gragas a essa “for¢a”, nossas vidas seriam conseqiiéncias desse
poder agendador. Apesar disso, é reconhecido que mesmo esse poder tem suas
limitagdes. Segundo o mesmo autor, “¢ certo que os midias tenham o poder
de agenda e igual poder de nos ofertar temas para pensar. Porém, ndo significa
dizer que pensamos exatamente nos formatoslenquadramentos sugeridos por eles.”

(FAUSTO NETO, 2002, 11-2)

Conceitualmente, as agendas, de acordo com Fausto Neto (2002, 13), “sdo
dispositivos de poder que os campos poem em movimento para se fazer poder i sua
maneira”. Ja o agendamento “¢ um trabalho discursivo que passa pelo modo de
dizer de cada veiculo, e é também nessa peculiaridade do modo de tratar a realidade
com que cada jornal cria vinculos com seu leitorado, e também a maneira pela qual
outros campos sociais atribuem confrabilidade ao dito do jornal.” (Ibid., 16)

Ainda com relagio as informagdes veiculadas pelas midias, atualmente
a teoria da agenda-setting pode ajudar a compreender a veiculagio de noticias.
Segundo esta teoria, (agenda — pauta, ordem do dia; e sezting — arranjo, dispo-
sicdo, relagao entre elementos que nio é visual) nao hd uma intervengao direta
da midia no comportamento dos individuos, o que ocorre é uma certa influén-
cia no modo como construimos/percebemos a imagem da realidade.

Traquina (2001) procura, em sua obra, fazer algumas atualizagoes em re-
lagdo ao conceito do agendamento. Muito mais abrangente que a simples relagio
causal entre a agenda jornalistica e a agenda publica (como era logo apés o sur-
gimento desta hipdtese tedrica — em que se preconizava a influéncia da primeira
sobre a segunda, através do destaque dado a certas questdes como noticias), o
conceito de agendamento, segundo o autor, foi cada vez mais se alargando e com-
plexificando, tornando-se ttil ndo s6 ao campo politico, mas também as outras
questdes de nosso cotidiano, como as relativas ao esporte, 4 economia etc.

Uma dessas atualizagoes que abarcam o conceito de agendamento refere-se
ao que Traquina (2001) chama de enquadramento do acontecimento, ou seja, a
prépria construgio e realizacio do processo de agendamento. Neste processo
pode ocorrer uma cobertura de saturacio, “isto é, a proeminéncia do acontecimento
como noticia (destaque) e a continuidade como assunto noticidvel.” (Ibid., 42)

E ¢é desta maneira que acreditamos que os JPA/Rio-2007 foram trata-
dos, sendo enquadrado como um grande evento esportivo que estava prestes a
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acontecer no Brasil, gerando temas das mais variadas esferas — politica, econo-
mia, sociedade, engenharia, educacional, cultural e também esportivo, entre
outros — e configurando-se como uma temdtica cuja cobertura, se lembrarmos,
repetia-se cotidianamente e de maneira intensa nos mais variados veiculos mi-
didticos brasileiros.

O agendamento esportivo e os JPA/Rio-2007

Vale a pena mencionar, neste momento, de forma apenas pontual, para
exemplificar, que o agendamento esportivo realizado em torno dos JPA/Rio-
2007, através do discurso mididtico-esportivo (e de outras dreas como econo-
mia — infra-estrutura, seguranca e turismo, e politica — participagao das trés
esferas governamentais na promogio do evento) enquadrou o referido evento
como um grande espetdculo, talvez com propor¢des muito maiores do que na
realidade ele se prestava. Também ficou manifesta a cobertura de saturagio em
relagdo as noticias sobre os Jogos (com informagoes antes, durante e as reper-
cussoes apos seu término).

A natureza da questdio é outra caracteristica apontada por Traquina (2001)
no que se refere ao processo de agendamento, por considerar que “o efeiro de
agendamento estd relacionado com a natureza da questio.” (41) Assim, o efeito
da agenda mididtica varia segundo a natureza do assunto, pois determinados
temas sao mais visiveis e com rela¢io direta na vida das pessoas do que outros
assuntos mais distantes, os quais as pessoas nao tém uma experiéncia direta.

Considerando o esporte como um tema tratado no seu sentido polissé-
mico? e que acaba fazendo parte do cotidiano de uma grande parcela da popu-
lagao, podemos dizer que ele passa cada vez mais a ter uma grande visibilidade,
e assim a fazer parte das experiéncias das pessoas (mesmo que seja apenas a
experiéncia da “assisténcia” ou da “fala¢io esportiva”).

No caso especifico dos JPA-Rio/2007, a natureza da questio foi o Ambito
esportivo, mas nao podemos deixar de mencionar a interconexao dos discursos
com outros campos, como jd citado anteriormente (politico, econdmico, social,
cultural entre outros). Na tentativa de exemplificar este aspecto tedrico com o
ocorrido em relago a este grande evento esportivo, podemos citar as questoes
de infra-estrutura e seguranga bastante abordadas e que acabavam recaindo
nos aspectos econémicos e politicos nao sé com relagio a cidade-sede (Rio de
Janeiro), mas também em rela¢ao a um pais inteiro (Brasil).

Neste caminho, a fim de atualizar o conceito de agendamento, cabe
expor o pensamento de um dos criadores do termo agenda-setting, que foi tra-
duzido aqui no Brasil como o préprio agendamento, McCombs, citado por
Traquina (2001, 43), que escreve:

Os atributos enfatizados pelo campo jornalistico podem influenciar diretamente
a diregio da opinido piiblica. Tanto a selegio das ocorréncias elou das questoes que
constituirdo a agenda, como a selegio dos enquadramentos para interpretar essas
ocorréncias elou questoes sido poderes importantes que o conceito de agendamento agora

identifica depois de mais de vinte anos de vida intelectual.
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Conforme Fausto Neto (2002, 12), ao se analisar o esporte, este deve ser
entendido como um “campo social”. E, ainda para este autor,

O agendamento do esporte na esfera das midias, no Brasil, por exemplo, é uma
¢4

conseqiiéncia de intimeras e complexas ‘transagoes’ que se desenvolvem entre campos e,

principalmente, no dmbito de virios deles, envolvendo interesses, diferentes agendas e

uma multiplicidade de significacoes de natureza simbélica. (Id.)

As “movimentagdes’ que ocorrem na sociedade seriam conseqiiéncias
do agendamento realizado pela midia, nos diferentes campos da sociedade,
conseqiiéncias estas do “tabuleiro das negociacoes” dos interesses, dos poderes e das

ideologias pautadas pelas agendas.” (FAUSTO NETO, 2002)

Didaticamente, de acordo com Fausto Neto (2002), hd trés grandes ato-
res que constroem as agendas e se posicionam de determinada maneira perante
a organizacio do trabalho jornalistico: os promotores (institui¢des empreende-
doras da atividade esportiva, de natureza publica e privada, como, por exem-
plo: agremiagdes, agéncias, atletas etc.); os divulgadores (constituidos pela esfera
mididtica, que faz a veiculagao e divulgagao dos acontecimentos) e os consumi-
dores (os publicos, aficcionados etc., que assistem o que ¢ disponibilizado pelos
meios de comunicagao social). Seriam, conforme Fausto Neto,

Trés subconjuntos que resinem wma enormidade de campos: esportivo propriamente
diro, politico, financeiro, promocional, sindical-associativo; o mididtico, na sua
diversidade de veiculos; e, finalmente, o piiblico na sua heterogeneidade social e dos

gostos ¢ preferéncias. (Ibid., 13)

Entretanto, pode-se dizer que atualmente hd uma relagao muito préxima
entre aquilo que Fausto Neto apontou como promotores e divulgadores, consi-
derando aquilo que Bucci (1998), citado por Pires (2002), identifica como uma
das fung¢oes quase-ideolégicas da midia, ou “promotoras-da-noticia”. Trata-se
da midia como promotora e divulgadora daquilo que ela mesma produz ou,
dito de uma forma mais completa:

Estd na cobertura esportiva a chave para desmontar uma das charadas do jornalismo
em televisdo. A charada é a seguinte: o telejornalismo promove — financia, organiza ¢
monta — os eventos que finge cobrir com objetividace. Eno esporte que esse fendmeno é
mais transparente. |[...] As técnicas jornalisticas, dentro das coberturas do esporte pela
TV, sio cada vez mais uma representagio. Aquele espetdculo que aparece na tela néo é
uma noticia conseguida pela reportagem, mas uma encomenda paga. (BU CC]4, 1998
citado por PIRES, 2002,44)

O que estd por detrds desta aproximac¢ao cada vez mais habitual entre
promotores e divulgadores sao os interesses comerciais em detrimento da ética
e da transparéncia dos veiculos mididticos, ji que determinados interesses de
conglomerados mididticos acabam se sobrepondo a interesses coletivos que fos-
sem em dire¢do ao esclarecimento e a cidadania.

Também se deve considerar, segundo Fausto Neto (2002, 15), que “o
Jornalista é receptor de outros discursos que se fazem na sociedade por parte de
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outros campos.” Isto reforga o argumento utilizado por Bourdieu (1997), quan-
do o mesmo escreve que os nossos “informantes” também sio “informados”,
gerando uma homogeneidade nas informagoes.

De acordo com Borelli & Fausto Neto (2002), o jornalismo institui o
esporte de vdrias maneiras: cultuando o herdi, criando “atores” do mundo es-
portivo, bisbilhotando a vida dos “olimpianos” (celebridades esportivas), anali-
sando competicoes e conjecturas, “fofocando”, sondando fatos, causas e conse-
qiiéncias e orquestrando relatos sobre um fato particular (como uma despedida
de um atleta, a conquista de um titulo, o fracasso etc.).

Pode-se dizer que esta forma como o jornalismo institui o esporte nada
mais é do que a prépria “fala¢ao” sugerida por Umberto Eco (1984) e que Betti
(1998, 68-9) apresenta de forma bastante completa e com vérios exemplos:

A falagio informa e atualiza: quem ganhou, quem perdeu, quem é lider ou campedo,
quem foi contratado ou vendido (e por quanto), quem se contundin, quais sio os
saldrios e os prémios dos atletas. A falagio conta a histéria das partidas, das lutas,
das corridas, dos campeonatos: uma historia que é sempre construida e reconstruida

mediante palavras e imagens, pontuada pelos melhores momentos (...)

A falagio cria expectativas: qual time serd campeio? Quem serd o artilheiro? Qual
Jjogador serd titular? Quem vencerd? A falagio faz previsoes: quanto vai ser o jogo, quem
deverd vencer — com base na tradigdo, no retrospecto ou nas superstigoes e coincidéncias.
Depois, explica e justifica: por que tal equipe ou atleta ganhou ou perdeu, foi primeiro
ou segundo, como e por que uma equipe ou atleta chega ao campeonato — invoca razoes
técnicas, tdticas e psicoldgicas, ou entdo a sorte, o azar ou o imprevisto (a “zebra’).
Mas, principalmente, enfatiza que ‘esforgo, dedicacio e disciplina’ fazem os campedes,

os grandes vencedores.

A falagio promete: emogoes, vitdrias, gols, medalhas. O centroavante recém-contratado
promete o titulo do campeonato, o presidente do Comité Olimpico promete medalbas.
A falagio cria polémica e constréi rivalidades: Foi impedimento ou nio? Quem ¢
o0 melhor? O atacante ird superar o sew marcador? O time ird vingar-se da derrota

anterior? (...)

A falagio critica: “fala mal’ dos drbitros, dos dirigentes, da violéncia, da escassez de
gols, das rendas baixas, da falta de patrocinadores. A falacio comenta o desempenho
das equipes, dos jogadores, dos drbitros. A falacio elege idolos: o ‘zénio’, o ‘craque fora
Jog ¢ 5 &
de série’, expoe suas vidas, mas também apresenta seus sucessores — a nova geracio, o
gerag

Sfuturo do esporte.

Em épocas como a que presenciamos recentemente em 2007, o discurso
mididtico-esportivo reforcou ainda mais a questao da personificagio. Buscaram-
se no Ambito esportivo aqueles atletas que sao/poderio vir a ser os heréis es-
portivos brasileiros. Acompanhando-se a cobertura realizada, pode-se dizer
que, anterior a realizacio dos JPA-Rio/2007, tivemos um panorama discursivo-
mididtico que enfatizou atletas como Falcao, o grande astro do futsal nacional;
Leandrinho, o principal jogador de basquete brasileiro; a volta de Nalbert a
selecio masculina de volei; a possivel auséncia do principal atleta brasileiro
de hipismo, Rodrigo Pessoa; a lesao de Diego Hipdlyto, principal nome da
gindstica masculina; entre outros que foram exemplos claros das estratégias
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e construcao/sustentacao de idolos. Foi a utilizacao dos recursos vinculado as
d trucao/sustentacio de idolos. F tilizacdao d lad
imagens individuais desses atletas, as “personalidades do Pan”.

Segundo Cintra Sobrinho (2004), essa tentativa de mitificago de alguns
atletas aquilo que chamamos de “idolos esportivos” é:

outra grande arma da midia, tanto para vender os espetdculos, como chamar a atengio
das audiéncias para que assistam determinadas competicoes. A midia precisa dos idolos
para tornar o espetdculo mais atraente, assim, atletas que realizam performances acima

da média passam a ocupar grandes espagos.
Tal opiniao é corroborada por Marchi Junior (2001, 139), ao afirmar que

Comumente, & midia é atribuida a fungdo de aproximar os leitores e telespectadores dos
eventos esportivos aos principais personagens que compoem o espem'cu/o esportivo, ou
seja, os atletas. Esses, por sua vez, transformam-se rapidamente em idolos e transmissores
de mensagens e esteredtipos, dotados de um potencial de consumo enraizado na cultura

esportiva de massas.

De forma mais geral, ndo faltaram exemplos desse “agendamento es-
portivo” relacionado aos JPA-Rio/2007. Podemos citar, por exemplo, o que foi
“produzido” e “veiculado” como forma de agendamento relacionado aos Jogos,
isto é, os mecanismos que foram sendo criados e implementados, principal-
mente na midia televisiva brasileira, inclusive com propagandas em hordrio
nobre (desde 2006, ano anterior aos Jogos, principalmente na Rede Globo) que
tiveram como protagonistas grandes idolos do esporte nacional (Daiane dos
Santos, Giovane Gavio, Fldvio Canto e Torben Grael, entre outros).

Odutra estratégia foram os programas especiais que tematizaram o even-
to futuro ou competigdes que se encaixavam na grade televisiva nos finais de
semana (atletismo, gindstica artistica, basquete, handebol, futsal), sem deixar
de mencionar a escolha do nome da mascote dos Jogos: Caué, escolhido em
vota¢ao pela internet e nas ruas das principais cidades do pais.

Tal acontecimento tornou clara a tentativa de interatividade dos Jogos com a
populagio, ou seja, uma estratégia de estabelecer interaio entre a triade midia/es-
porte/publico, procurando criar uma certa identidade com a populagao brasileira.

Um outro exemplo em relagao a este processo de agendamento foi o que
aconteceu durante o més de abril daquele ano: faltando ainda trés meses para a
abertura dos Jogos, foi dada énfase quanto ao fato de faltarem “100 dias” para
o inicio do grande evento esportivo, isso nos mais variados meios (tv, midia
impressa e portais da internet). Iniciou-se, portanto, a contagem regressiva!

A cobertura mididtica em torno do percurso e acompanhamento da tocha
pan-americana apresentou-se, também, como um bom exemplo daquilo que se
configurou como agendamento esportivo. Desde o dia 5 de junho, quando a
tocha chegou ao solo brasileiro (Cabralia/BA), até o dia 13 de julho, quando da
data de abertura dos Jogos, no Estddio do Maracana (Rio de Janeiro), o que se
viu foi uma ampla divulgacio de onde se encontrava a chama Pan-americana,
passando e chamando a aten¢ao das pessoas das mais diversas cidades.
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Em cada lugar onde a tocha Pan-americana desembarcava, havia uma fes-
ta preparada e com a presenca do publico (prestigiando) e da imprensa (fazendo
sua cobertura). Como num ritual, a tocha passava de mao em mao, geralmen-
te atletas locais mais conhecidos ou famosos, e alusoes a aspectos especificos
da cultura local. Foram quase 40 dias com muitas informagdes sobre os fatos
que envolviam o percurso da tocha Pan-americana pelo Brasil. E neste discurso
mididtico-esportivo (imbricado com questoes culturais, econdmicas, politicas e
sociais) houve uma estratégia de agendamento em relagao aos JPA/2007, nio s6
com relagdo ao “chamar a atengao” do publico espectador como também daque-
le publico que foi as ruas acompanhar o percurso da tocha.

Além disso, essa estratégia do percurso da tocha nio se restringia apenas a
questao da propaganda do evento, mas tinha o intuito de também criar uma iden-
tidade da populagao em geral com o evento que iria acontecer logo em seguida.

Para completar quanto as exemplificagoes de estratégias realizadas por
meio do discurso mididtico-esportivo, a fim de ofertar os JPA ao piblico bra-
sileiro, também poderfamos citar a cobertura mididtica em relagio as obras
realizadas para a realizagao dos Jogos, bem como a atengao/veicula¢iao quanto
a preparacio e classificagao dos atletas.

Em relagao as obras do Pan, muito se falou sobre os atrasos e as preocu-
pacoes quanto ao término das obras para que os Jogos transcorressem da me-
lhor maneira possivel, conforme havia sido planejado. Realizou-se um acom-
panhamento quanto ao desenvolvimento da construgao da Vila Pan-americana
(para abrigar até 8 mil atleta), do Estddio Joao Havelange (principal obra dos
Jogos), e do Complexo Cidade dos Esportes (natagio, nado sincronizado e
saltos ornamentais); a Arena Multiuso do Rio (gindstica artistica e basquete); e
o Velédromo da Barra (ciclismo e patinagio de velocidade), além das reformas
no Complexo do Maracana (abertura/encerramento dos JPA e futebol); e o
gindsio do Maracanazinho (volei).

J& em relagao a cobertura mididtica em relagao a preparagio e classi-
ficacdo dos atletas, vimos que, anteriormente 2 realizacio dos Jogos, muitas
reportagens e noticias apresentavam ao publico em geral os atletas que iam
conseguindo suas vagas para disputar e representar o Brasil no evento espor-
tivo. Obviamente que isso era mais enfatizado pela midia quando esta classi-
ficacdo era realizada por algum grande idolo do esporte nacional. Mostrava-se
também como estava sendo feita a preparacio dos atletas das mais diversas
modalidades, inclusive competi¢des anteriores que os atletas nacionais partici-
pavam e obtinham vitérias e classificacoes.

Um fato interessante que merece ser apresentado foi a preocupagio do go-
verno brasileiro por nao contar com a presenca de alguns dos principais icones do
esporte nacional nos JPA — e da pressao que o governo exerceu sobre tais atletas —
em funcio do alto investimento realizado pelo governo e do retorno que as vitérias
deles (Leandrinho — basquete, Rodrigo Pessoa — hipismo) dariam a nagio brasileira
no que se refere ao orgulho de ser brasileiro, fungao ideolégica bastante atribuida
ao esporte jé hd algum tempo, inclusive agora — em época de Copa do Mundo de
futebol (junho/julho de 2010), ou seja, uma exaltagao do nacionalismo.
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Consideracoes Finais

Articular os saberes do campo jornalistico/comunicacional com as ques-
toes do campo esportivo exige um olhar “macro” aos acontecimentos no 4m-
bito da sociedade, sejam eles apenas esportivos, mas que repercutem em aspec-
tos da economia, da politica, da cultura e também da educa¢io. Permite-nos
pensar, por exemplo, nos interesses implicitos e explicitos da realizagao e da
cobertura mididtica em relagao a grandes eventos esportivos, como os JPA/
Rio-2007, mas também aos que acontecerao futuramente no Brasil — a Copa
do Mundo de futebol em 2014 ¢ os Jogos Olimpicos em 2016.

A imprensa cabe, ao pautar tais eventos e ao realizar seu agendamento,
nao reduzi-los ou apresenti-los sob o enfoque técnico ou espetacularizado, ca-
racteristica do esporte atual (talvez da vida em geral), e sim permitir discussoes
mais aprofundadas sobre aquilo que caracteriza o evento, as particularidades,
o esclarecimento em relagdo a cultura esportiva e a cultura mididtica na cons-
trugao de identidades, sejam elas locais, regionais ou mesmo nacionais; bem
como expandir os significados atribuidos aquelas figuras que sio mitificadas
no campo esportivo e com o tempo, pelas suas vitérias, suas conquistas, suas
performances, suas préprias histérias de vida (nisso inclui também o fracasso
ou as dificuldades vividas) tratamo-las como idolos.

Por fim, pensando no campo educacional, e mais especificamente da
Educagao Fisica — esfera onde atuamos — é necessdrio repensar toda essa cons-
trugao mididtica no nosso trabalho com criangas e jovens, nos aspectos da mze-
diagdo que o professor de Educacao Fisica, neste caso, poderad fazer ao articular
saberes de seu préprio campo, no caso, o contetido esportivo, com as mensa-
gens e informagdes advindas pelos veiculos mididticos, indo em dire¢ao aquilo
propagado pela midia-educagio: permitir uma educagao que torne os sujeitos
mais criticos, autbnomos e esclarecidos em relagao a cultura contemporanea e
todas suas tramas.

Notas
! Isso foi constatado em relacio A realizacio dos JPA/Rio-2007 (MEZZAROBA, 2008).

% A pesquisa Percepgio piiblica da Ciéncia e Tecnologia (2006), realizada pelo Ministério de
Ciéncia e Tecnologia, ao fazer a pergunta sobre credibilidade das fontes de informacio,
ou seja, quem inspira maior conflanca como fonte de informacio a populagio brasileira,
apontou que os jornalistas aparecem em segundo lugar, com 42% das indicacoes, s6
perdendo para os médicos, com 43% das respostas. Disponivel em <http://www.mct.
gov.br/index.php/content/view/50875.html>. Acesso: 20 out. 2007.

3 Betti (1998) utiliza a expressio polissemia para caracterizar a forma telespetacularizada
do esporte em nossa sociedade contemporinea, ou seja, a palavra “esporte” passou
a designar uma diversidade de prdticas corporais ou de movimento, ampliando os
limites conceituais. Segundo este autor, “A televisdo, na 4nsia de espetacularizar e
vender seus produtos, chama tudo de ‘esporte’. (Ibid., 148)

4 BUCCI, Eugénio. Cinco fungoes quase-ideoldgicas na televisao. fmagens, n.8, 20-
25, maio/ago., 1998.
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Resumo

O artigo analisa as caracteristicas de memdria e promessa presentes em narrativas identitdrias utilizadas na
cobertura dos Jogos Pan-americanos realizados no Rio de Janeiro em 2007. A atividade de pautar a cober-
tura esportiva a partir de um olhar regional, com especial atencio ao didrio Zero Hora, de Porto Alegre,
deve estar articulada hierarquicamente com o nivel nacional, numa espécie de identificagio em escalas.
Palavras-chave: Jornalismo Esportivo; Identidade Cultural; Narrativa; Dialética idem X ipse.

Abstract

This article studies the characteristics of memory and promise in narratives of identity used in the journalistic
coverage of the Pan American Games that happened in Rio de Janeiro in 2007. The action of referencing the
sports coverage from a regional look, with special attention to the Zero Hora Journal, from Porto Alegre, should
be hierarchically articulated to the national level, in a kind of range of identification scales.

Keywords: Sports Journalism; Cultural Identity; Narrative; Idem X Ipse Dialectic.
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Introducao

O jornalismo especializado no sul do Brasil desde longa data conta com
esforcos editoriais sistemdticos. A cobertura televisiva de futebol da dupla Grémio
e Internacional desde a década de 70 conta com destacados repérteres acompa-
nhando seu cotidiano seja no estado, no Brasil ou no estrangeiro. A adi¢io ao
esporte tem raizes na influéncia inglesa, responsével pela fundacio dos primeiros
clubes na fronteira com o Uruguai no inicio do século XX, um fato histdrico
ajuda a entender porque ¢ inadmissivel que um gaticho seja torcedor de um clube
da regido sudeste, como ocorre com brasileiros de outras regioes.

Apenas responsabilidade do imperialismo inglés na regiao do Rio da
Prata? Talvez. As equipes da fronteira sul brasileira estao entre as primeiras
registradas no Brasil. E o Sport Club Rio Grande de Erechim, fundado em
1900, figura como detentor do primeiro registro de associagao futebolistica
brasileira. Mas a a¢io da midia também tem sua influéncia. Os veiculos nun-
ca descuidaram de dar ampla cobertura das equipes regionais em suas an-
dangas pelo Brasil e pelo mundo. Resultado disso ¢ a presenga do jornalismo
esportivo no cotidiano de leitores, ouvintes e telespectadores, antecessores
dos usudrios da rede mundial.

No caso da cobertura esportiva, especialmente no futebol — considerado
paixio nacional e um dos principais simbolos identificadores da nacionalidade
brasileira, hd um transito permanente, uma negociagao entre o pertencimento
regional, relativo aos clubes, com o pertencimento nacional, relativo ao forte
simbolismo do futebol para a identidade nacional.

A 152 edi¢ao Jogos Pan-americanos de 2007 ocorreu entre os dias 13
e 29 de julho de 2007 no Rio de Janeiro. O estudo determinou como cor-
pus as reportagens divulgadas na cobertura editada do suplemento Revista do
Pan 2007, publicada pelo didrio Zero Hora exatamente no mesmo periodo.
Considera-se este o periddico de referéncia naquele Estado e se acredita que sao
nos eventos esportivos que os veiculos de comunica¢io tomam conhecimento e
se apropriam do processo de identificagdo para tornar os lagos mais estreitos.

Profundamente dedicada a esse aspecto, a Rede Brasil Sul de
Comunicacoes (RBS), em suas emissoes e didrios do estado brasileiro do Rio
Grande do Sul produz uma programacio extremamente dedicada a cobertura
dos atletas do evento. A anilise das reportagens da Revista do Pan 2007 permite
verificar as caracteristicas mobilizadoras e inclusivas de atletas, patrocinadores,
profissionais e torcedores que residem no Estado e que participam do evento.
O olhar regional pauta as a¢oes do grupo inclusive na cobertura de fatos inter-
nacionais, estruturando uma perspectiva de cidadania que passa primeiro pelo
pertencimento regional para depois chegar ao nacional.

Jornalismo Esportivo e a identificacao dos leitores

A paixao pelo esporte ¢ algo tao bem caracterizado em nossa sociedade
que justificou no jornalismo uma editoria especializada. O jornalismo ao di-
vulgar fatos e acontecimentos, também os transforma em mercadoria.
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A especializa¢ao no impresso ocorre como uma estratégia mercadoldgica
para garantir sua sustentagdo e nao perder o espago que precisou ser dividido
com outras midias. Ao se especializar, ele possibilita, através dos suplementos,
uma forma de segmentacio, que a0 mesmo tempo em que segmenta o piblico
para o qual essa informagao serd direcionada, também segmenta a informagao.
Nesses produtos hd uma preocupagio em aliar a técnica jornalistica com a
critica, analisando a0 mesmo tempo a obra e o fato ou o acontecimento ge-
rado por ela, dando ares de revista ao texto dos suplementos. Considerando
Carvalho (2007), a revistizagio dos suplementos encontra base também em
outras caracteristicas, tais como, a circulagio semanal ou por um determinado
periodo especifico de tempo dentro de um jornal didrio; a apresentacao de
uma temdtica Unica inserida numa versao de assuntos gerais; a opgao por um
estilo de reportagem trabalhado junto ao relato factual dos acontecimentos
que acontece ao longo do caderno; a literalidade no tratamento do texto e a
criatividade quanto aos aspectos de programacao visual; o contraste em suas
pdginas aliando uma estética ousada junto ao tradicionalismo do jornalismo
didrio e o direcionamento a um publico especifico a0 mesmo tempo em que o
suplemento se insere em um produto mais amplo.

Desde que se particularizou, o jornalismo esportivo fixou-se como uma
das maiores expressoes de informagao especializada, ocupando espago maior
nos meios impressos e eletronicos do que outros assuntos. Hatje (2000) acres-
centa que o grande espago destinado ao esporte nos veiculos de comunicagao
vai de encontro ao interesse do espectador, que vé no esporte uma projegao. Ele
se identifica e se sente identificado. Diante disso, fica claro porque o esporte
preserva um grande espago na midia e porque ele representa uma boa fatia da
audiéncia dos veiculos de comunicagao.

O esporte é um dos assuntos prediletos da midia, pois fornece uma
grande variedade de informacoes que podem se tornar noticia. Ele é capaz de
contemplar a transmissao jornalistica de todos os meios e, além disso, trabalha
com a emogio, o fator fundamental para explicar a enorme audiéncia que se
pode conseguir através dele. O esporte ¢ uma atividade de interagdo social
muito presente em nossa cultura, que estd relacionada com aspectos ladicos
da sociedade. Sao nos periodos dos jogos mundiais que, através dos esportes,
as nagoes competem e promovem a paz. O esporte também ¢é sindnimo de
respeito pela competigio, trabalho intenso que objetiva uma vitdria, mas que
s6 poderd ser conseguida através de uma disputa justa.

Ainda, é por meio dos esportes e dos atletas que as identidades cultu-
rais podem ser trabalhadas. Sentimentos de patriotismo, de raiva, de alegria
e de euforia sao transmitidos através do jornalismo esportivo como forma de
conquistar a audiéncia. Em muitos eventos esportivos, como em uma final da
Copa do Mundo, ¢ possivel verificar a emogao com que torcem os brasileiros.
Nesse sentido, as relagoes entre jornalismo, identidade cultural e esporte po-
dem ser estudadas através da presenca de elementos identitdrios nas interagoes
simbdlicas entre o sujeito e a cultura em que estdo inseridos, tornando ainda
maior as possibilidades de utilizagao do esporte pela midia, como algo rentdvel
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e estratégico na aproximagao da audiéncia e do veiculo.

Zero Hora: o diario que mostra os gauchos

A Revista do Pan 2007 apresentou-se como um suplementado de doze
pdginas encartado no didrio Zero Hora. A primeira e a segunda pdgina apre-
sentam informagdes de servigo, a respeito dos hordrios e canais das transmis-
soes dos jogos na tevé, explicagoes sobre as modalidades menos comuns que in-
tegram as disputas ao longo do dia, resultados das competigoes e justificativas
e curiosidades sobre quais modalidades assistir, a despeito da participagio de
determinados atletas, além de charges, que nem sempre aparecem em todos os
suplementos. Nas pdginas centrais estao os relatos mais aprofundados sobre os
acontecimentos dos dias anteriores, com noticias, reportagens e fotograﬁas. Ha
ainda espagos fixos dentro do suplemento, que funcionam da mesma maneira
que as editorias de um jornal, como Cenas Cariocas e PANVIP, que tratam de
assuntos mais leves e fazem registros das celebridades que acompanharam os
jogos. H4 uma editoria localizada na pdgina onze, denominada panelinha que
propdem uma interagdo com o leitor através de enquetes, jogos de adivinhagao
e curiosidades relacionadas ao Pan e é um espago em que o leitor pode mani-
festar a sua opinido sobre os mais diversos temas.

Estudando a bibliografia sobre géneros jornalisticos necessaria para definir
a disposi¢ao das informagoes no suplemento, Adair Bonini (2003) destaca as cri-
ticas de Manoel Chaparro sobre o paradigma informac¢io/opiniao como critério
para tipificacdo dos géneros jornalisticos. Para Chaparro esse critério nio serve
mais, pois a atividade jornalistica nao se orienta guiada pelo critério da objetivi-
dade para a escolha de uma ou de outra dessas divisoes. O fazer jornalistico estd
imerso em uma teia de diferentes discursos, de modo que a opinido e a informa-
¢ao se misturam e “/.../ os juizos de valor estio ld, implicitos, nas intencionalidades
das estratégias autorais, e explicitos nas falas (escolhidas) dos personagens, is vezes até
nos titulos” (CHAPARRO apud BONINTI, 2003, 214).

Em decorréncia disso, Chaparro assume os esquemas narrativo e argumen-
tativo para qualificar os termos relato e comentdrio como géneros jornalisticos,

pois estes termos correspondem socialmente ds duas principais agoes jornalisticas: relatar
a atualidade e comentar a atualidade. O género visto desse modo como uma classe, se

subdivide em espécies e subespécies. (BONINI, 2003, 215).

Sendo assim, no género comentdrio, estariam incluidas as espécies ar-
gumentativas (artigo, cronica, cartas e coluna) e as espécies gréﬁco—artl’sticas
(caricatura e charge) e, no género relato as espécies narrativas (reportagem,
noticia, entrevista e coluna) e as espécies préticas (roteiros, indicadores, agen-
damento, previsio do tempo, cartas-consultas e orientagoes Uteis).

Delineada esta opgao, a primeira andlise do objeto foi realizada com o
objetivo de fazer um levantamento dos géneros jornalisticos e nao-jornalisticos
verificados nos suplementos para posterior escolha das revistas e dos géneros
que fariam parte do corpus de andlise. Assim, o estudo foi realizado a partir
dos seguintes géneros: noticia, puro registro dos fatos, sem interpretagoes ou

140
LOGOS 33 Comunicacdo e Esporte. Vol.17, N°02, 2° semestre 2010



Silveira e Esteves. Entre a memdria e a promessa. A dialética idem x ipse na cobertura dos Jogos Pan-americanos.

comentdrios; reportagem, uma noticia com desdobramentos, mais profunda
e com interpretagdes, que aborda os diferentes Angulos de uma noticia e por
isso, é muito mais extensa; #ota, uma noticia pequena que pode ou nio ser
seguida de comentdrios; entrevista ou perfil, considera-se o relato sobre uma
pessoa, uma biografia com comentdrios sobre o personagem ou simplesmente
uma entrevista do tipo pergunta/resposta; informagoes por imagem, como fotos,
ilustragoes e infograficos, considerando os casos em que a imagem bastou por
ela mesma ou casou com o texto; notas de servigo, com roteiros e agenda das
competigdes, além de outras orientagdes Uteis ao leitor; comentdrio, texto opi-
nativo de alguma personalidade convidada pelo veiculo ou jornalista enviado
ao evento; charges, desenhos que transmitem informagdes e/ ou opinides de
forma descontraida; cartalopinido do leitor, vincula-se aos fatos que estdo acon-
tecendo e reproduz o dngulo do leitor; c¢rénica, texto pessoal que nao coincide
com o momento eclosivo de um fato apesar de ter ligacdo com ele; coluna, traz
opinides a respeito dos fatos e seus desdobramentos, no emergir e repercutir do
acontecimento e, entretenimento, que nao é considerado um género jornalistico
e sim um formato no estilo de passatempo, que contém charadas e jogos para
interagir com o leitor.

Na cobertura analisada encontramos marcas apreciativas distribuidas
especialmente em trés elementos principais, tomados como marcadores de dis-
curso, os quais s3o plenamente observdveis ao longo da cobertura: a) o mar-
cador de gaticho; b) o marcador de atletas gatichos; ¢) o marcador de cultura
gatcha e; d) o marcador de Estado do Rio Grande do Sul. Ea partir dessa
divisao que se estabelece a andlise.

Estudando os marcadores de discurso no corpus selecionado, as dezesse-
te revistas apresentaram no total 74 noticias sendo que 16 mencionavam atletas
gatichos ou a cultura gaiicha; 44 reportagens, destas, 25 eram sobre gazichos; 65
notas que referenciavam os gazichos de um total de 410; 12 perfis ou entrevistas,
dentre os quais quatro eram sobre gazichos e um fazia referéncia ao Estado do
Rio Grande do Sul, 558 informagoes icOnicas, que traziam fotos, ilustragoes e
gravuras sobre as modalidades dos jogos e atletas participantes; uma nota de
servico relativa a um produto gazicho de um total 258 notas; 100 comentdrios
sendo que destes, seis se referiam a atletas gaiichos; 77 charges das quais se
optou por nio distinguir as que faziam referéncia aos gatchos, considerando
tal procedimento irrelevante ao estudo; 40 opiniées de leitores gazichos veicu-
ladas na secio panelinha; seis colunas, sendo que uma fez mencio a uma azleta
gaticha; nove cronicas, das quais nenhuma apresentou citagio a gauchos; e,
23 formatos de entretenimento, com charadas e adivinhagoes para testar os
conhecimentos do leitor sobre assuntos alusivos aos Jogos.

O quadro 1 esquematiza a quantidade de géneros jornalisticos encontra-
dos em cada Revista do Pan e a existéncia de referéncia a atletas ou a cultura
gaticha nas informagoes publicadas.
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QUADRO 1 — comparativo entre a quantidade de géneros encontrados nas Revistas do Pan 2007 e a quantidade

de géneros em que hd referéncia a atletas ou a cultura gatcha

Ha referéncia
Géneros Revista Revista Revista Revista Revista Revista Revista Revista Revista a atletas ou
N°. 4 N°. 5 N°. 6 Ne°. 7 N°. 8 N°. 9 N°. 10 Ne°. 11 Ne°. 12 a cultura
gaucha?
Noticia 4/2 2 1 6/1 3 5/1 4 7/2 8/2 8
Reportagem 4/1 3/2 5/3 2/3 3/3 2/1 1/1 2 1 14
Nota 42/10 21/3 16/3 26/7 34/7 28/3 22/5 20/1 23/5 44
Entrevista/
Perfil 1/1 1/1 1 1 1 - 1/1 1 1/1 4
Informacoes
pela Imagem 49 29 19 29 36 22 18 31 32 *
Notas de
Servico 13 18/1 15 16 16 15 18 16 15 1
Comentario 6 12/4 4 5 5/1 1 3 9 6 5
Charge 3 7 1 5 9 8 6 6 il
Todas as
Carta/ opl?loes
Opiniao do 1 1 4 2 3 2 qu.e oram
Leitor veiculadas
eram de
gauchos
Coluna 1/1 1 - 1 1
Nao ha
Crénica 1 1 1 crénica sobre
um atleta
gaucho
Entretenimento
(néo é género) 2 ) 1 1 3 i ) 3 3
. 13 14 15 16 17 18 19 20 21
Data da Ed . . . . . . . . .
ata da kdicao julho julho julho julho julho julho julho julho julho
Ne°. de Paginas 20 12 12 12 12 8 8 12 12

* Nao foram realizadas as diferenciagoes das imagens entre atletas gatichos e nao gatchos.

** Nao foram realizadas as diferenciagdes das charges entre atletas gatichos e nao gaichos.
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(continuagao do QUADRO 1)

Ha referéncia
Géneros Revista Revista Revista Revista Revista Revista Revista Revista a atletas ou Total
No. 13 No. 14 No. 15 No. 16 No. 17 No. 18 No. 19 No. 20 a cultura
gaucha?
Noticia 4/1 9/4 5 2 4/1 3/1 5/1 2 8 74/16
Reportagem 3/4 1 4/2 3 2 3/1 3/3 1/1 11 44/25
Nota 16/5 29/4 18/1 16/2 25/4 26/5 35 13 21 410/65
Entrevista/
Perfil 2 1/1 1 1 12/5
Informacoes
pela Imagem 35 35 37 32 45 33 39 37 * 558
Notas de
Servico 16 17 15 14 14 18 14 8 258/1
Comentario 8/1 2 10 4 11 4 8 2 1 100/6
Charge 3 7 4 8 2 8 ** 77
Todas as
Carta/ oplrfnoes
Opiniao do 2 6 5 3 4 4 3 qu_e oram 40
Leitor veiculadas
eram de
gauchos
Coluna 2 1 6/1
N&ao ha
Crénica 1 1 1 1 1 1 crénica sobre 9
um atleta
gaucho
Entretenimento
(néo & género) 1 2 2 1 1 1 1 1 23
- 22 23 24 25 26 27 28 29 17
Data da Ed . . . . . . . . .
ata da kdicao julho julho julho julho julho julho julho julho edicoes
Ne°. de Paginas 12 12 12 12 12 12 12 12 204
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Ap6s este levantamento quantitativo com base nos géneros jornalisticos,
passa-se a uma andlise discursiva propriamente. Exemplificando a apari¢ao do
tema, escolheu-se o género reportagem, pois é nele em que se verifica uma maior
profundidade das informagées descritas. Antes de passar a andlise das cin-
co reportagens selecionadas, far-se-d uma digressao sobre as caracteristicas da
identidade narrativa para enquadrar a atividade jornalistica de Zero Hora em
seu propésito de agradar aos gatchos.

Nacionalismo e identidade narrativa

O aporte de Paul Ricoeur (1991) permite entender que a identidade se
manifesta por meio da narrativa, uma vez que esta Gltima pde em relagao os
pélos da mesmidade e da ipseidade e estabelece conexao e unidade entre acon-
tecimentos diversos.

Nas palavras de Ricoeur, os hdbitos e as disposi¢oes adquiridas, quando
sedimentadas, conferem certa estabilidade a identidade. Nesse sentido, pode-
se aplicar ao vinculo estabelecido entre a cobertura de eventos esportivos e
caracteristicas de personalidade dos atletas. Observa-se uma forte tendéncia a
incorporar como um trago de cardter, definidor da personalidade de um grupo
e que se estende aos descendentes que fazem questao de preservi-la, como se
estivessem preservando sua propria identidade.

Um aspecto importante da ipseidade é que ela é tratada como uma singu-
laridade, enquanto a mesmidade tende a universalizagao, por seu cardter assen-
tado. A narrativa da colonizagio do novo mundo torna-se uma espécie de singu-
laridade das identidades étnicas européia, aborigene e africanas originais. Assim,
fixagdo da identidade discursiva na época da colonizagio do novo mundo se
apresentaria, ela mesma, como um processo de ipseidade no fluxo jornalistico
que, por sua vez, trabalha intensamente com o outro no cotidiano da cobertura;
sua continuidade didria traz a alteridade para o cotidiano familiar dos leitores.

Considerando a pertinéncia das nogdes de mesmidade e ipseidade para
refletir sobre o produto escolhido, foi necessdrio deslocd-la em diregdao a uma
problemdtica mididtica. Desta maneira, optou-se por considerar nrarrativa
como o conjunto de histdrias, registros e relatos do imagindrio de vinculacio
com o mundo, enquanto o discurso seria o meio utilizado para operar no inte-
rior da narrativa. Tendo em vista que tanto a mesmidade como a ipseidade sao
tomadas por Ricoeur como formas de perseveranca da identidade no tempo,
procura-se observar como a permanéncia de uma identidade pode ser abordada
no discurso da midia e articulados os niveis local e nacional.

Entre as 25 reportagens selecionou-se novamente um corpus de cinco,
consideradas as mais expressivas do problema. Além disso, teve-se o cuidado
de selecionar reportagens que expressassem uma cobertura temporal do acon-
tecimento. Assim, as op¢oes foram feitas por aquelas veiculadas no inicio, no
meio e no fim do evento. Das cinco reportagens selecionadas, duas sao sobre
atletas gatichos, uma trata sobre um atleta paulista que treina em Porto Alegre,
e uma quarta aborda este mesmo atleta paulista e outros dois gatchos. A quin-
ta reportagem ¢ alusiva a cultura do Rio Grande do Sul.
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Entre a memodria e a promessa

A primeira reportagem foi publicada na revista nimero cinco, referente ao
dia 14 de julho de 2007, um apés a abertura dos Jogos no Rio de Janeiro e trata
sobre a estréia da atleta Daiane dos Santos nos Jogos, de seu amadurecimento,
concluindo que ela deixou de ser menina para tornar-se uma mulher. O antetitu-
lo “gaiichos em agio” j& chama a atengao para a reportagem que vem em seguida,
demonstrando que as informagées sio a respeito de alguém daquele Estado. Nao
foi observada em nenhuma outra reportagem uma chamada que destacasse outra
origem politica de algum atleta que nio fosse 2 do Rio Grande do Sul. O titulo
“nas alturas, com Im45cm” seguido do subtitulo “Daiane do Santos estréia hoje na
gindstica artistica” situam o leitor sobre o assunto que abordard a atleta nacional-
mente conhecida e autora de grandes saltos realizados no solo.

A reportagem descreve tragos da personalidade da atleta. Quando abor-
da o dia do treinamento, pode-se observar que a atleta nao simula, realiza a sua
série como se fosse a hora da competicao e é perfeita, tanto que seu desempe-
nho ¢é reconhecido pelos outros ginastas que a tomam como referéncia. Daiane
sabe que ¢ considerada um modelo para as atletas mais novas. Seguindo, o
texto afirma que “Daiane agiienta o tranco sozinha” (linha 34) e que mesmo
com dor é capaz de treinar com um sorriso no rosto. Nos pardgrafos finais, o
leitor ¢ informado de que a equipe feminina de gindstica artistica do Brasil di-
vide um apartamento em Curitiba, local onde treinam. Mas Daiane ¢ a Gnica
que mora sozinha, tem carro, e por isso ¢ independente. Além disso, ela ainda
“cursa Educacio Fisica e montou um escritdrio para atender a grande demanda de
pedidos por eventos, entrevistas e palestras” (linha 71).

A reportagem seguinte foi veiculada na revista nimero 12, em 21.07, e
aborda o judoca Tiago Camilo, ganhador do ouro no Pan 2007. O antetitulo
“eaiicho de ouro” causa estranhamento inicial, pois no inicio da matéria ¢é re-
velada que a origem politica do atleta é Sao Paulo. No primeiro pardgrafo é
reiterada a mesma leitura da outra reportagem, de que diante das adversidades
os gatichos nao se afrouxam, mas sim, ficam estimulados e seguem em frente:

Hi duas maneiras de se enfrentar um problema. Uma é encard-lo de frente. A outra é
esconder-se atrds dele. Tiago Camilo é do primeiro time. O judoca paulista, acolhido
pela Sogipa ¢ pelo Rio Grande do Sul hd wm ano, soube transformar um revés em
motivagdo. Ontem, ele abriu a porteira de ouros para o Brasil no judd, atropelando
os adversdrios da categoria até 90 kg em poucos segundos. Ganhou todas as lutas por

ippon (linhal).

A leitura de que Tiago tenha optado pelo Clube Sogipa para treinar, in-
diretamente, atribui ao Rio Grande do Sul, o melhor lugar para praticar jud6
no Brasil, pois 14 estao os atletas mais premiados no Pan.

No segundo pardgrafo a repérter explica que a Confederagio Brasileira
de Judé decidiu mudar a categoria de competi¢ao de Tiago. Com isso, o atleta
teve que lutar contra adversdrios mais pesados. Mesmo assim o Tiago venceu
e se declarou um guerreiro que encarou a mudanga de peso como uma con-
vocagao para representar seu pafs (linha 29). Além disso, Tiago afirmou que
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tudo daria certo, pois estava no lugar certo e com as pessoas certas, o que a
reportagem interpretou como sendo Porto Alegre e o técnico Kiko (linha 53).
Tiago foi considerado gatcho pelo jornal porque ele treina num clube de Porto
Alegre; porque é um guerreiro, que assim como outros gatichos enfrentas as
adversidades; e porque se sagrou vitorioso, como os outros atletas gatichos que
venceram no Pan.

A terceira reportagem saiu na revista nimero 13, em 22.07, e aborda o
judoca Jodo Derly. O antetitulo diz: “domingo no tatame” e é seguido do titulo
“quimono a moda gaticha”, o que faz uma referéncia a existéncia de um jeito
particular, que seria o gaticho, de utilizar o quimono, que é a vestimenta do
judoca. Os pardgrafos iniciais tratam a respeito da simpatia de Joao, dizendo
que ele é querido até pelo o seu rival, o cubano Yordanis Arencibia. No quinto
pardgrafo, pode-se verificar a mesma caracteristica das demais reportagens:

[...] mas a inica mudanga significativa de sua vida depois de vencer o Mundial em
2005, no Cairo, foi realizar um sonho que sempre pareceu distante: ter o judé como
profissio. Passou a ser patrocinado por uma empresa de telefonia mével e parou de

imaginar como seria a 1o suada casa que seu pai constrdi hd tantos anos (linha 43).

A reportagem explica que no Pan de 2003 o atleta era promessa de me-
dalha, mas que nio se concretizou porque ele estava fraco demais. Ao mudar
de categoria, de 60 kg para 66 Kg, e tentar a classificacio para as olimpiadas
de Atenas de 2004, nio obteve a vaga e repensou a carreira (linha 60). O pe-
nultimo e o Gltimo pardgrafo explicam que:

Mas Jodo é rodeado por pessoas tio boas quanto ele. Acreditou no técnico Antonio
Carlos Pereira, o Kiko, que o acompanha desde sempre e a quem chama de sensei
(mestre). Seu_Jodo, o pai, e dona Vera, a mde, abriram mdo de seus sonhos para sonhar
com ele. Ai Jodo retornou com a mesma gana de sua estréia nos tatames, hd 19 anos,
quando achava que judd era sindnimo de ippons, o golpe perfeito — a luta terminava
em segundos e ele ndo entendia nada ‘ué, jd acabou?’, pensava. Apds a decep¢do, Jodo
treinou de forma abnegada, nio deu chances aos adversdrios do Brasil, ganhou a vaga

no Mundial do Egito de 2005 e foi campedo [...] (linha 78).

Além da caracteristica aguerrida, ainda é possivel conferir que a reporta-
gem dd ao atleta tragos de um heréi: “Neste domingo, serd sua primeira chance de
conquistar uma medalha bem perto de guem ele gosta. Mas vencendo ou perdendo,
ndo tenha receio de se aproximar dele. Jodo Derly gosta de pessoas” (linha 83).

A quarta reportagem foi publicada na revista nimero 18, em 27.07. A
reportagem nao trata a respeito de atletas, mas da singularidade de uma torce-
dora que foi escolhida para demonstrar que o comportamento guerreiro nao é
especifico apenas de atletas.

Laura Machado, cabeleireira de Novo Hamburgo, ¢ uma grande torce-
dora do futebol feminino que decidiu inscrever-se para trabalhar como volun-
tdria do Pan para assistir a selecao das mulheres jogando. Apds a confirmacio
de que fora selecionada ela decidiu ir de carro, sozinha, até o Rio de Janeiro, ji
que nio tinha dinheiro para a passagem.
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Chegou no dia 4 de julho, e como nio conhecia ninguém, nem a cidade, acabou se
perdendo. Dormiu no carro, mas no dia seguinte acabou fazendo amizade com uma
senhora que lhe ofereceu lugar para ficar. Foi a sorte, porque ela também ndio tinha

dinbeiro para a hospedagem” (linha 50).
Seguindo, no pentltimo pardgrafo:

A cabeleireira acorda cedo e passa o dia inteiro ld (no Engenbdio), mas pode assistir
a todos os jogos. Ganba dois lanches ¢ guarda wm para comer de manha, em casa.
Néo usa transporte porque a casa da nova amiga fica pertinho. Nio tem tempo, nem
dinbeiro para conhecer a Cidade Maravilhosa, mas faz questio de dizer que realizou
seu maior sonho: ver o futebol conquistar uma medalha de ouro e ainda por cima no

Maracand! (linha 74).

A conotag¢do dada a personagem da histéria ainda é positiva: ela nao se
deixou abater diante das dificuldades, mas lutou como uma guerreira e por
isso, chegou onde queria. A meméria da identidade guerreira figura como uma
promessa permanente de éxito.

A quinta e Gltima reportagem analisada foi veiculada em 29.07, na
final dos Jogos Pan-americanos, e corresponde a edi¢do de nimero 20. Da
mesma maneira que a anterior, essa reportagem nio aparece ao longo do ca-
derno como as reportagens sobre os atletas, mas na editoria fixa denominada
Cenas Cariocas. Essa editoria abordou assuntos diversos durante todo o Pan,
e foi um espago para fazer a ligagao do que acontecia no Rio de Janeiro com

o Rio Grande do Sul.

Esta tltima reportagem aborda um Centro de Tradiges Gadchas locali-
zado no Rio de Janeiro que é um ponto de encontro do tradicionalismo para os
gatichos radicados no Rio e para as pessoas que, apesar de nascerem em outros
estados, se dizem gadchas de coracao. O titulo “Rio Grande de Janeiro” taz
alusdo a esta dupla condi¢ao. No primeiro pardgrafo podemos fazer a andlise
que a representagdo da cultura do Rio Grande do Sul é tao forte em todo o
pais, que as pessoas ao reconhecerem uma afinidade cultural, passam a negar
a sua verdadeira origem politica, para assumir o seu desejo de pertencer ao Rio
Grande do Sul, escolhendo uma nova identidade:

Gaiicho do Parand, gasicho do Mato Grosso, gaticho do Rio de Janeiro e até gaiicho rio-
& & &

grandense. No CTG Desgarrados do Pago, a certidio de nascimento que conta é aquela

que a afinidade determinon: ‘aqui todo mundo é gaticho, nem precisa perguntar’ —

apressa-se em esclarecer uma sorridente prenda de Corumbd (linha 12).

A reportagem fala a respeito da dificuldade de se conseguir mais sdcios
para o CTG e da luta para continuar divulgando o tradicionalismo:

Guaiicho da cidade paranaense de Guarapuava, Rogers dos Santos, 28 anos, funciondrio
da Petrobrds, ¢ um dos mais empenhados: ‘estamos at, na peleia’. A peleia é travada
atualmente em _fandangos e costeladas mensais, que servem para arrecadar dinbeiro e
também para promover o tradicionalismo e atrair novos sécios. As costeladas duram
todo o domingo e incluem apresentacies de miisica e danga e a possibilidade de

hospedagem no local. Dentro dessa politica de promover a cultura gaticha, sempre que
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possivel e em todas as queréncias, a turma jd organizou costelada até dentro de escola de
samba. Estranho? Néio para esses gatichos de coragdo sem fronteiras: ‘a escola de samba

és6 0 CTG do carioca’— compara Rogers (linha 86).

O destaque ao espirito guerreiro também se faz presente. E possivel
verificar que foram utilizadas varias expressdes e substantivos do universo

do gatcho, simbolos que demarcam a identidade cultural em questao.

Através da reiteragdo do substantivo gaicho, quase em exaustio, princi-
palmente no titulo das matérias, o veiculo pretende atrair o leitor pela afirma-
¢ao de ser gaticho, construindo a partir dai a identidade pela diferencia¢ao do
“outro”, pelo que o “outro” nio é. Assim, a condi¢ao de gatcho pode ser enten-
dida como o principal valor noticia das reportagens. Ela nao sé ¢é a certeza da
presenca das informagoes na Revista do Pan, mas também orienta a constru¢io
da noticia, buscando atrair o leitor através de sua “gauchidade” e ainda aciona
o leitor a respeito das referéncias positivas a cerca dessa denominacao.

Verificando o caso da atleta Daiane dos Santos, a denominacio de
gaucha nido é necessdria, apesar de recorrente, porque a sua origem politica
¢ de dominio geral, enquanto que para outros atletas menos conhecidos essa
caracterizagio € necessdria.

No caso do judoca Tiago Camilo ser chamado de gatcho, encontra-
mos como explicagdo o fato do atleta ser capaz de reunir os atributos para
tal, o que justifica a presenca da reportagem do paulista na andlise, pois essa
personalidade remete aos valores da cultura gatcha sobre as qualidades e
maneiras de agir do gadcho.

Ao construir um discurso mediado pela cultura e a identidade em que
seu publico estd inserido, maiores sao as possibilidades de identifica¢ao entre o
veiculo e o seu publico. Quando o didrio Zero Hora procura falar ao seu leitor
através da inser¢ao do seu produto em um sistema de significagao alicercado
em uma identidade particular que ¢ relativa ao estado onde circula, ela acaba
por instigar no seu leitor um sentimento de pertencimento que é emitido por
meio do seu discurso.

Através da elaboragao de um palimpsesto mididtico do gaticho — repre-
sentagdo que guarda os momentos genéticos da diversidade de sua origem étni-
ca — cada leitor 1& o que é capaz de ler, e reconhece o discurso como familiar de
acordo com seus simbolos e suas origens (SILVEIRA, 2003). Assim, ainda que
essa possa ser uma estratégia mercadoldgica, ¢ inegével que Zero Hora contri-
bui para fixar ou mesmo estabelecer as representagdes da identidade cultural,
contribuindo para a fixagio da mesma num dado sentido.

Consideracoes finais

Muito antes de se especializar, o jornalismo esportivo ji4 demonstrava ser
um dos assuntos prediletos da audiéncia. Atualmente, ele se configura como
um dos maiores responsdveis pela vendagem de jornais, assim, é quase im-
possivel ndo abordd-lo se a intengao for atrair leitores. Quando acontece um
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evento tao grande quanto um pan-americano, que tem como sede uma cidade
brasileira é possivel planejar uma cobertura jornalistica utilizando estratégias
capazes de fidelizar sua audiéncia.

A primeira constatagao ¢ a de que o didrio Zero Hora desenvolve uma
abordagem bastante curiosa de jornalismo esportivo, que apesar de peculiar
se mostra como um dos caminhos que estdo sendo tomados pela imprensa
esportiva. Quando ndo existem vitdrias para serem narradas, sio abordados
episédios da vida privada dos atletas sem que para isto haja um valor jornalis-
tico reconhecivel.

A segunda constata¢ao é que a unido de esporte e de identidade cultu-
ral é um casamento que se conclui muito eficiente. Os valores simbdlicos de
bravura, heroismo e espirito guerreiro reiterados nas reportagens analisadas
contribuem para estabelecer um sentimento de pertencimento e jactincia dos
nascidos no Rio Grande do Sul em relagdo a outras identidades culturais e a
fortalecer o pélo idem. Ao distinguir atletas gatichos de nao gatchos, Zero
Hora utiliza as concep¢oes de uma identidade que ficou @ margem do processo
de identificagao nacional, o que em politica se denomina nacionalismo periféri-
¢o e que, no Brasil, é reconhecido como regionalismo.

J4 extrapolagio do uso dos valores do nacionalismo, ou o pdlo idem,
mostra-se através de matérias sem valor informativo adicional, como tratar dos
feitos dos jogadores, sua vida particular ou outros tipos de curiosidades a res-
peito dos atletas, buscando uma negociagiao com os valores do pélo ipse para
renovar a identidade narrativa.

Ou seja, além de reafirmar elementos de uma cultura que encontra suas
bases na tradigdo e nas histérias vivenciadas por seus antepassados, atualizan-
do as narrativas sobre a idade de ouro do gauchismo, a cobertura jornalistica
prima por contribuir com a construgio de um sentido de identidade que nao
é fixo e nem acabado, e langa mao da articulagio mesmidade e ipseidade. Um
exemplo é que Zero Hora, ao colocar uma atleta afro-descendente como repre-
sentante dos simbolos de uma identidade, propoe-se a reformular o exo-este-
reétipo atribuido ao gaticho. E evidente que tais mudangas ndo se constroem
do dia para a noite e precisam ser diariamente reproduzidas para que possam
estabelecer-se como referéncia, mas a constatagao ratifica a importincia e o
poder que é concedido a midia na construgao das identidades.

E Zero Hora relaciona a origem politica dos nascidos no Rio Grande do
Sul com o valor noticia de proximidade, o que, de acordo com outros estudos,
pode ja ser reconhecido como uma politica do grupo RBS. O didrio pretende
envolver seus leitores em uma ideia muito forte de representagio identitdria
mantendo-se como o jornal de referéncia do Rio Grande do Sul

O estudo nao pode concluir se esta também ¢é uma caracteristica detec-
tivel em outros jornais ou se ¢ particular da Zero Hora, ji que se restringe a
Revista do Pan. Contudo, ¢ importante considerar que mesmo que esta seja
uma especialidade apenas do didrio, ela é representativa do dominio da maio-
ria da audiéncia do estado.
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Resumo
O Jornalismo Esportivo utiliza-se da meméria como forma de fortalecer conceitos e ideias associadas

ao futebol, aos clubes e seus torcedores. No Brasil, o didrio esportivo Lance! recorreu ao passado na co-
bertura anterior da final do Campeonato Carioca de 2009, como parte da estratégia de langamento de
uma promogao. O trabalho avalia a produgao, nesta circunstincia, do discurso para atrair o torcedor do
Botafogo.

Palavras-chave: Futebol; Identidade; Memoéria.

Abstract
The Sportive Journalism uses memory as a way to reinforce concepts and ideas related to soccer clubs and their

fans. In Brazil, the sports daily Lance! appealed to the past in previous coverage of the final of the Carioca
Championship 2009, as part of one promo-tions lauching strategy. The study analyzes, in this circumstance, the

production of the speech to attract fans of Botafogo.
Keywords: Football; Identity; Memory.
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Introducao

O jornalismo apresenta-se como o relato da atualidade, sendo que priori-
za acontecimentos em detrimento de outros: varia de acordo com o pressupos-
to que despertard e atenderd a interesses do publico, algo presumido, longe de
ser concreto, sélido e tangivel. O Jornalismo Esportivo mexe em um assunto
caro e préximo ao publico brasileiro. Certo é que nem todo brasileiro obriga-
toriamente gosta, mas o conceito geral estudado por pesquisadores nacionais
e internacionais é que o esporte é considerado uma das vertentes possiveis de
avaliar a identidade brasileira. Estes conceitos se tornaram lugares-comuns:
todo brasileiro é um potencial técnico de futebol, a ginga nos campos e qua-
dras ¢ genética e que através dos esportes os brasileiros se afirmam perante os
outros paises: o mais genial piloto de todos os tempos da Férmula 1 é Ayrton
Senna; durante oito anos a equipe de volei masculino a ser batida era a brasi-
leira, comandada pelo Bernardinho, e o pais pode ser orgulhar de ter a dnica
selecao pentacamped, o melhor time de todos os tempos — 1970, aquela cuja
derrota ¢ a mais lamentada — 1982, a que tem a obrigagio do jogo bonito! e
ser eterna favorita em qualquer competicio que disputar. O complexo de vira-
latas, descrito na cronica de Nélson Rodrigues (1958)2, foi substituido por
superlativos afirmativos de superioridade — aqui, o Brasil ¢ inspirador, temido,
respeitado, invejado, por ser o melhor de todos.

O Jornalismo Esportivo lida diariamente com estas expectativas —
como falar para o publico, que inclui quem nao gosta do assunto, nao en-
tende, acompanha esporadicamente, do fandtico até o especialista. Como ter
uma linguagem que tenha credibilidade sem ser esnobe e pedante, cative o
publico-alvo a retornar, identifique-se com o que estd lendo, vendo e ouvindo
naquele meio de comunicagao.

A forma e a capacidade dos media de influenciar e construir sistemas
de identificagao entre pessoas, ou entre elas e um objeto, atrai a aten¢io dos
pesquisadores. Vdrias situagdes podem ser enfocadas, incentivando reflexoes,
reavaliagdes e novos caminhos a serem explorados. Este artigo pretende levan-
tar possibilidades sobre como um discurso com raizes no passado - repetido
a exaustdo pelos meios de comunicagio - acaba sendo apreendido pelas pes-
soas que expressam identificacio com determinado objeto. No caso especi-
fico, avaliando as implicagdes para o consumo com as referéncias aos feitos
de um passado “glorioso” (segundo uma histéria sempre recontada) do clube
Botafogo, publicados na edigao do tablide esportivo Lance! sobre a final do
Campeonato Estadual do Rio de Janeiro do ano de 2009.

Identidade: longe do apito final

O que ¢ identidade? O debate ¢ antigo e continua sempre atual, expe-
rimentando variagdes de posicionamento a medida que conceitos sao questio-
nados e novas oportunidades de reflexdes sdo possiveis, com a mudanca do
comportamento do ser humano diante das demandas que lhe sao apresentadas.
Hall (2006) parte do principio que identidade nio é esséncia, mas um discurso
construido e influenciado pelo contexto histérico e cultural, o que leva a um
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campo mais amplo do que a determinagao de que “algo ¢ isso”. Ela é formada
e transformada continuamente de acordo com as formas como somos influen-
ciados, interpelados e afetados pelos processos desencadeados pelos sistemas
cultuais — longe de ser una e sacra.

Assim, a identidacde ¢ realmente algo formado, ao longo do tempo, através de processos
inconscientes ¢ ndo algo inato, existente na consciéneia no momento do nascimento.
Existe sempre algo “imagindrio” ou fantasiado sobre sua unidade. Ela permanece
sempre incompleta, estd sempre “em processo”, sempre “sendo formada’. (...) Assim, em
vez de falar da identidade como uma coisa acabada, deveriamos falar de identificagio
(5ic), e vé-la como um processo em andamento. (HALL, 2007, 38-39)

A multiplicidade permite que o individuo crie vinculos variados e dife-
rentes, até antagonicos, livres para ser tempordrios ou permanentes, sofrendo
alteragdes com as novas situagoes apresentadas no papel que desempenha no
mundo social e cultural onde estd inserido. O campo de avaliagdo é rico e vas-
to, apesar do risco constante da simplificagao ficil oferecida pelos esteredtipos,
modelos jd prontos que facilitam a visao de vida no mundo atual, marcado
pela aceleragdo e pelo excesso de informagoes. As identidades modernas estao
deslocadas e fragmentadas — fora do centro de onde conseguiam estabilizar o
mundo e permitir a utopia do individuo integrado. A estrutura aberta permi-
te haver histéria, dentro da possibilidade de novas articulagdes, produgio de
novos sujeitos na busca por sua recomposi¢ao, uma fantasia a ser perseguida,
mas nunca alcancada. O individuo foi libertado de seus apoios estdveis nas
tradigoes e nas estruturas, o que leva a uma disputa de poder porque o “eu” é
apresentado em diferentes situagdes sociais, gerando conflitos entre os diferen-
tes papéis e a necessidade de negocig-los.

Em 4mbito maior, hd a influéncia na formacio das identidades na-
cionais, que se transformam no interior da representacao do individuo na
sociedade. Neste ponto, Hall (2007) recorre ao conceito de “comunidade
imaginada” de Benedict Arnold (1983): a na¢ao ¢ uma entidade politica
e um sistema de representagdo cultural, que usa a narrativa para unir as
pessoas em torno da ideia de participagao nesta comunidade simbdlica,
compartilhando valores, representagoes e sentidos, organizando e influen-
ciando as a¢oes dos integrantes.

As culturas nacionais sdo compostas nio apenas de instituigoes culturais, mas também
de simbolos e representagoes. Uma cultura nacional é um discurso (sic) — um modo de
construir sentidos que influencia e organiza tanto as nossas agoes quanto a concepgio
que temos de nds mesmos (...) As culturas nacionais, ao produzir sentidos sobre “a
nagdo”, sentidos com o quais podemos nos identificar (sic), constroem identidades.
Estes sentidos estio contidos nas estdrias que sio contadas sobre a nagio, memdrias
que conectam seu presente com seu passado e imagens que delas sdo construidas.

(HALL, 2007, 50-51)

Hall (2007) lembra que a narrativa da cultura nacional é contada a par-
tir da narrativa da nagio, da énfase nas origens, na continuidade, na tradi¢ao
e na intemporalidade, na invenc¢io da tradi¢ao, no mito fundacional e no folk
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puro, original. A cultura nacional, portanto, é uma estrutura do poder cultu-
ral, constituindo um dispositivo discursivo que usa a diferenga (nés nao somos
“o0 outro”) para costurar a unidade da identidade especifica. H4 o reforco de
identidades locais, como forma de resisténcia. O pds-moderno cultural é mar-
cado por fluxos culturais e o consumismo entre as nagoes, que criam possibi-
lidades de “identidades partilhadas”, clientes para os mesmos bens e servigos,
publicos para as mesmas mensagens e imagens.

Woodward (2000) defende que as identidades sé adquirem sentido por
meio da linguagem e dos sistemas simbdélicos que as representa (isso cria a
narrativa da representagio que delimita o nds/eles, que classificam o mundo
e as relagoes no seu interior). E segundo Silva (2000), esta relacio de estreita
dependéncia reforca que os padrdes de avaliagdo sao produzidos no mundo
social e cultural, fabricados no contexto linguistico, devem ser nomeados
e instituidos como tais. Por isso, herdam a instabilidade da linguagem. A
identidade hibrida nio é nenhuma das anteriores, mas uma nova identidade
aberta a estas e outras influéncias.

Hall (2000) faz o contraponto entre a identidade baseada numa origem
comum ou caracteristicas partilhadas com outros grupos e pessoas a partir de
um mesmo local e a identidade como algo sempre “em processo”, uma fantasia
de incorporag¢io. O autor lembra que a identidade tem sempre um excesso, um
algo a mais. Por isso, considera as identidades como pontos de apego tempo-
rario as posi¢oes-de-sujeito, construidas pelas préticas discursivas. No mundo
atual, o jornalismo é um dos instrumentos que serve de ponte, intermedidrio,
criando conceitos, padrdes e exibindo uma sociedade que pode nem mesmo ser
a realidade, mas uma forma de vé-la.

Jornalismo Esportivo: o que ser, eis a questao.

Vizeu (2004) avalia a importincia da construgao do discurso jornalistico,
através da teoria da enunciagio, que considera que a linguagem ¢é a¢io e nao um
mero instrumento de comunicagdo — o dialoguismo é o principio constitutivo da
realidade e da condicio de sentido do discurso. O interlocutor ¢ fundamental:
um enunciado deve se levar em conta a orientagao para o outro. E se a lingua é
finita na defini¢do de suas regras, também ¢é verdade que sio infinitas as possibi-
lidades modalizadoras de uso da lingua, pela mediacao da palavra, pelo sujeito.

Compartilhamos da opinido de Fausto Neto para quem toda noticia se constitui uma
espécie de formagio substitutiva. Ou seja, é algo que tenta se colocar no lugar de outra
coisa que lhe é exterior. Sendo assim, o dito tem uma objetivagio expressa em forma
de matéria significante (mensagem) (...) No jornalismo, a linguagem ndo é apenas
um campo de agio, mas a sua dimensio constitutiva. E a condigio pela qual o sujeito
constrdi um real, um real midiatizado. Nesse sentido, a enunciado jornalistico ¢
bastante singular em funcio deste campo desloca-se sempre como um lugar que retrata
e cria o lugar do outro, a partir de leis e regras determinadas. (VIZEU, 2004, 3-4)

De acordo com Vizeu (2004), a enunciagio ¢ produzida com base nos
efeitos ofertados por outros cédigos e vozes, multiplas polifonias vindas de
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outros campos culturais ou que deles sao tomadas por empréstimo. A maior
parte dos enunciados pressupoe um julgamento do nivel de relevancia para
o publico, que é imaginado, presumido sem clareza de quem é e o que pode
lhe interessar. O texto jornalistico é um processo de doagdo de sentido, uma
vez que ¢ discurso ordenador dos fatos, tornando-os inteligiveis dentro de
uma ldgica racionalmente compreensivel. Cada individuo que integra a au-
diéncia, ao interpretar os novos saberes do discurso jornalistico, a partir do
seu préprio mundo vivido, torna-se um sujeito autbnomo de constitui¢ao do
sentido. E ainda deve ser considerado o siléncio: que engloba aquilo que nao
ganha destaque, que fica 3 margem do enquadramento. E com este siléncio
que o discurso jornalistico dialoga. Vizeu (2004) ainda considera dificil pen-
sar no jornalismo como mera reprodugao do real, porque reduzi-lo a uma
simples técnica e acionamento de normas mecénicas equivaleria a perder a
dimensao que ele oferece. No entanto, também ¢é incapaz de revelar a rea-
lidade de forma plena, por isso, elenca prioridades enquadradas dentro dos
padroes existentes dos contextos especificos.

A sabedoria popular jé ganhou pdginas e paginas de cronistas e de tra-
balhos académicos sobre por que e como um esporte nascido na Inglaterra se
tornou uma forma de expressio de um pais validada no discurso feito sobre
ele, seja por si proprio ou pelos outros, tanto na rua quanto em pesquisas so-
bre o tema. Pecenin (2007) cita que o vinculo chega ao ponto das expressoes
relacionadas ao jogo invadirem o campo da linguagem cotidiana, ganhando
novos sentidos, criando metiforas caracterizadoras da nossa cultura “futebo-
linguistica”. O brasileiro “pisa na bola” quando erra, dd “olé” nos problemas e
até “pendura as chuteiras”, seja homem ou mulher. “E possivel concluir que o
futebol é parte integrante da identidade nacional brasileira, de modo que qual-
quer coisa que se enuncie sobre o nosso futebol ji é uma forma de construir
discursivamente a identidade do Brasil”. (PECENIN: 2007, 2) Ele ressalta que
a cronica esportiva estd legitimada como um espaco de saber, que enuncia e in-
terpreta a histéria do esporte, dd destaques positivos e negativos a equipes, jo-
gadores, treinadores e drbitros, construindo discursivamente identidades para
os atores do mundo da bola. Influencia a forma como este ou aquele assunto
serd olhado, discutido, criando antipatias, simpatias ou mesmo indiferengas.
No entanto, ainda enfrenta preconceito junto as outras vertentes jornah’sticas.
A avaliagio ¢ do jornalista Mauricio Stycer, um dos integrantes da equipe que
criou o jornal Lance! em 1997 e langou um livro neste ano sobre todo o pro-
cesso de criar um jornal esportivo no Brasil.

F.U. - Como sua formacdo era o jornalismo cultural, vocé tinha um certo

preconceito com o jornalismo esportivo?

M.S. — O jornalismo esportivo é considerado wma drea menor do jornalismo. E muito
ificil um jornalista esportivo virar diretor de um grande jornal. Nio é uma drea em
dificil alista t ar diretor d, and al. Na a drea
que se recrutam as liderangas de wm jornal, mas sim politica e economia. Os saldrios sio
menores. Todo “foca”, todo jovem quer entrar no jornalismo esportivo. E o lugar que

todo mundo quer entrar. Dentro de um jornal é a drea vista com menor prestigio.
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F.U. -Na sua opinido, quais seriam as razoes desta postura?

M.S. — E uma boa questiio. Eu nio a enfrento, s6 a constato no meu livro. Uma das
razoes, ao meu ver, é por ser uma drea de pouca influéncia nas vidas das pessoas. Tem
muito apaixonado, tem o lance da paixio, mas ndo importa para o Pais se o Flamengo
ganhou ou perdeu o campeonato. Nio sio noticias que alteram o rumo das coisas, nio
mexem com o bolso da gente, s¢ com a nossa paixio, nosso sofrimento, nossa alegria.
Pode ser uma explicagio. Um cara que tem acesso ao presidente vai ser mais respeitado
que aquele que tem acesso ao Mano Menezes. Embora que, dentro do jornalismo
esportivo, quem consegue ﬁzlar com 0 Mano Menezes seja m:pe‘imdo. Mas tem muito

esse efeito de comparagio. (GOES, 2009)

Na entrevista 3 Folha Universitdria3, Mauricio Stycer defende que a
criagao do Lance! marcou o processo de transi¢ao para a moderniza¢ao do
jornalismo esportivo: a proposta era um jornal voltado para um publico jovem
de classe média e também popular. Para isso, varias estratégias foram usadas,
como o “Fala Doente”, torcedor inventado que fazia o papel de colunista, e é
usado até hoje. Além disso, colocar torcedores famosos ou anénimos expres-
sando opinides e expectativas sobre seus times aproximam ainda mais o leitor
da publicacio, ele compreende, partilha e se sente convidado a participar. E as
grandes partidas sao os momentos onde este elo ¢ refor¢ado e o torcedor tenta
acalmar a sua angustia torcendo por boas noticias nas paginas do jornal.

Olho no Lance! - transformando o passado do Botafogo em
sonho de consumo

No domingo, 3 de maio de 2009, aconteceria o jogo definitivo do
Campeonato Carioca entre Flamengo e Botafogo. Este era o assunto do Lance!
que dedicou 15 das 36 pdginas da edi¢do a cobertura. Da mesma forma que a
identidade s6 existe em fungao da alteridade para marcar seu posicionamento,
necessita de todas as caracteristicas que nao possui (eu x outro), o jornalismo
esportivo é pautado pela diferenga. Um time s6 pode se dizer superior se tiver
outros para derrotar. No caso da cobertura da final do Campeonato Carioca,
todas as noticias sdo comparativas para estabelecer vantagens e desvantagens.
O jornal lembra o empate no primeiro jogo uma semana antes e avalia as pos-
sibilidades, ouvindo especialistas, torcedores famosos e an6nimos. E havia um
consenso: a situagao nao estava fdcil para o Botafogo.

Ok, Ney Franco estd roubado. O Botafogo ndo terd Maicosuel, nio terd Reinaldo,
e terd todo o peso dos tiltimos dois anos em suas costas. (...). Sim, estd mais para o
Flamengo. A camisa, o Maracand, a nocio de que ‘deixaram chegar’ (...) (André
Kfouri, Prévia da Decisio, 4)

Em fungio das circunstincias, ou seja, sem Maicosuel e Reinaldo, o Flamengo é favorito
e deverd ser campedo. Mas é jogo decisivo e, sem vantagem, jd houve confrontos em que
0 Botafogo venceu o rival quando eva mais fraco. A situagio nio me parece tdio simples

assim. (Roberto Assaf;, Opinido do Especialista, 5)

O melhor jogador do Carioca estd fora. S6 isso jd complica muito a vida do Botafogo.
Além disso, 0 Fla se recuperou com wm empate herdico no finzinho do primeiro jogo,

vai mais animado e terd torcida a favor. Afinal os alvinegros nio tém ido muito. Na
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decisio, 0 momento ¢ a Histéria do Fla vio prevalecer. (Benjamim Back, Opinido do

Especialista, 5)

O momento e a circunstincia estdo ao lado do Flamengo. A maior torcida do
Maracana também. Por tudo isso, o favoritismo é rubro-negro. Mas existem coisas que
6 acontecem com o Botafogo. Talvez seja nisto que o Alvinegro deva se prender para

evitar mais um vice muito amargo. (Daniel Bortoletto, Opinido do Especialista, 5)

Néo hd a menor divida de que o Flamengo é o favorito para, mais uma ves, conquistar
o Campeonato Estadual do Rio de Janeiro. Sendo assim, s6 resta ao Botafogo cumprir
o seu dever e jogar dignamente mesmo sabendo que perderd a partida, certo? Errado.
O que ndo falta na literatura do futebol sio derrotas dos favoritos, principalmente
quando enfrentam um time integrado por atletas que disputam o jogo de suas vidas.
(Sérgio Cabral, A final carioca - de técnica e empenho, p. 36)

As noticias pré-jogo estao em oito das 15 pdginas (incluindo a capa) de-
dicadas a partida: na quatro, graficos com momentos histéricos, Nos pénaltis,
ndo! prévia da decisao, assinada por André Kfouri. Na cinco, Rafael Cavalieri
fala a Visao do Fla; Carlos Monteiro escreve a Visao do Fogao, grifico traz
dados sobre o confronto: empate no confronto direto em decisoes (dois titulos
para cada lado), a busca do Flamengo pelo quinto tricampeonato estadual,
a possibilidade de vencer o Botafogo na decisao pelo terceiro ano seguido e
superar o Fluminense no niimero de titulos, a sétima conquista em 11 finais,
a aposentadoria do capitao rubro-negro e o técnico superar a fama de “vice”.
Nas pdginas 10 e 11, Armas para o titulo: desenhos e anilise ttica dos times
e das possibilidades de jogadas. Na 12, o histérico em cobrangas de pénalti,
caso o jogo terminasse empatado: Loteria rubro-negra: Flamengo costuma se dar
bem em decisoes por pénalti. Com o Botafogo é o oposto. Na 14, a metade inferior
tinha uma publicidade da transmissao do jogo em uma emissora de TV. A ou-
tra parte chamada de Nagdo! tinha as noticias do Flamengo: jogadores avaliam
os desfalques dos adversarios e o aviso de que as entrevistas estavam na radio
LANCE!, na pdgina do jornal na internet, a visita ao centro de treinamento de
Mehmet Aurélio, brasileiro naturalizado turco que comegou nas categorias de
base, a gafe no bandeirdo da torcida em homenagem ao capitdo Fébio Luciano
(escreveu xerife com sh e teve que improvisar uma solu¢o), duas notinhas sobre
o cotidiano do clube, a planilha do treinamento (um acompanhamento feito
pelo jornal), e a visita da familia do técnico Cuca ao Gltimo treino. Na pdgina
ao lado, 15, chamada de Glorioso!, a publicidade na metade inferior era cerca
de 25% menor, o que permitiu publicar mais informagoes. A confirmacio de
que o Maicosuel estava vetado, a pequena possibilidade do atacante Reinaldo
jogar, o outro atacante Victor Simées avaliando os desfalques e a nota de que
a entrevista estava disponivel na rddio LANCE!, o presidente tranquilo com a
arbitragem por uma razao curiosa (como o cartola, o drbitro escalado para o
jogo é cirurgido-dentista e levaria a ética da profissao para o campo), o quase
acerto de um reforgo para o ataque no Campeonato Brasileiro, notinhas sobre
a presenca dos torcedores no tltimo treino, a negociagio para a implantagao de
projeto social no estiddio do clube e a planilha do treinamento. Na pdgina 36,
contracapa do jornal, o articulista Sérgio Cabral destaca o assunto no texto A4
final carioca - de técnica e empenho. Ao lado, outro destaque ao Flamengo, em

157
LOGOS 33 Comunicacdo e Esporte. Vol.17, N°02, 2° semestre 2010



Maia e Oliveira. Futebol, Identidade e Memdria: o Lance! do Consumo do Botafogo de 1962.

um boxe, um comentdrio do lateral Léo Moura sobre o jogo, que na visao dele,
seria decidido em detalhes.

Odutras trés pdginas, as opinioes, brincadeiras e expectativas sobre o jogo
dos torcedores famosos e andnimos expressarem: na 9, os companheiros de
trabalho e rivais naquele dia, os humoristas Marcelo Madureira (Flamengo) e
Hélio De La Pena (Botafogo). Na 13, Paixio pelo futebol e pela miisica - tex-
tos escritos pelos cantores Gabriel, o pensador (Flamengo) e Isabela Taviani
(Botafogo). Detalhe: o espago da coluna dele é um centimetro maior que o
dela. E na 16, mensagens de leitores sobre quem seria campeio. E o foco desta
avalia¢io estd em quatro pdginas: o uso da memoria pelo Jornalismo com fi-
nalidade de consumo.

O diferencial da cobertura do Lance! em rela¢io aos outros jornais esta-
va estampado na capa. Ao invés das fotos dos destaques das equipes atuais de
Flamengo e Botafogo, o Lance! foi ao bati: a manchete Como nos velhos tempos
e o resumo: Dia de titulo. Maracand lotado. De um lado, o Fla de Zico. De outro,
0 Bota de Garrincha. L! projeta como seria o duelo dos sonhos entre o Rubro-Negro
de 81 e 0 Alvinegro de 62. Por que o interesse nestas equipes especificamente? A
resposta estava na capa e em pdginas estratégicas da cobertura: a promogao que
o jornal lancaria na tera-feira, dia 5: ao juntar selos, o leitor poderia comprar
a Camisa Histérica Oficial dos quatro grandes times do Rio de Janeiro, além
do América. Os finalistas eram representados na promogao pelas equipes de
1962 e 1981. Duas pdginas da cobertura — seis e sete — sao dedicadas a andlise
de quem venceria o hipotético confronto chamado pelo jornal de Duelo dos
Sonhos. O articulista Roberto Assaf descreveu a vitéria do Flamengo por 3 x 0
e o articulista Haroldo Habib falou sobre a vitéria do Botafogo por 4 x 0.

O confronto imaginado pelo Lance! evidencia que uma das formas de
ancorar e dar estrutura as identidades multiplas é através do uso da meméria.
Hall (apud Woodward, 2000) analisa que a legitimagao de determinada iden-
tidade pode acontecer através da referéncia a um suposto e auténtico passado —
possivelmente um passado glorioso, mas, de qualquer forma, que parece “real”
— que poderia validar a identidade reivindicada. Em artigo sobre meméria,
identidade e imprensa, Enne (2004) recorre a estudos anteriores para citar que
a memoria individual é como cada um manifesta a influéncia da sociedade:
como age, reage, interage, pertence e partilha. A meméria coletiva interliga as
diversas memérias individuais, parte do grupo “dono” daquela memoéria que,
a0 mesmo tempo, ¢ um embate constante de versdes convergentes e conflitan-
tes. A autora recorre ao conceito de lugares de memdria de Nora (1985, apud
ENNE, 2004) para ratificar o pertencimento e partilhamento comum e que
a valorizagdo mitifica o passado e fortalece a constru¢io da identidade, visio
com a qual Pecenin (2007) concorda.

(..) a midia, detentora de arquivos sobre o passado, funciona como um “lugar de
memdria’, isto é, wm indicador empirico da memdria coletiva que a emprega como
elemento essencial para a construgdo e reafirmagio da identidade nacional. Em outras
palavras, a memdria social e coletiva pode ser usada na midia para interpretar, e

até mesmo produzir, acontecimentos do presente de modo a definir e reforcar certas
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caracteristicas e certos sentimentos de pertencimento que identificam individuos entre
si em um grupo — ou seja, criam uma identidade para eles — e, ao mesmo tempo,
estabelecem fronteiras entre as demais coletividades, diferenciando esses individuos de
outros, pertencentes a outros grupos. (PECENIN, 2007, 3)

Soares, Helal e Santoro (2004) reforcam que os jornais tém sido um dos
mais relevantes veiculos de manuten¢io e “constru¢ao” da memoria: rememo-
rar eventos que liguem o presente ao passado tornou-se um dos motes do fazer
jornalismo. E Abrahio, Di Blasi e Salvador (2007) lembram que as narrativas
produzidas pelo jornalismo esportivo sio fonte seminal de criagio de mitos ou
histéria de identidade no futebol.

Matérias sio veiculadas para tornar os leitores intimos das diversas tradicoes que
sdo construidas sobre o futebol. Fatos significativos do passado sdo rememorados
para atender is demandas do presente. Como wma das estratégias, as narrativas
Jornalisticas sio emitidas para a afirmagio das identidades coletivas. Neste sentido o
Jjornalismo esportivo se configura como um dos veiculos mais importantes na construgio
e manutengio da memdria. Seu acesso ficil e sua leitura acessivel proporcionam
um intercimbio de informagoes entre os diferentes setores sociais. Mitos, bistdrias

de redengio, superagio e tradigoes sio construidos ao sabor das demandas sociais do

presente. (ABRAHAO, 2007, 2)

Para Soares, Helal e Santoro (2004), as narrativas jornalisticas empre-
endem um cardter documental que realimenta a oralidade dos leitores. S6 nao
podem ser vistas como imparciais pelo simples fato de serem fonte documental,
porque selecionam, editam e classificam as informagdes conforme o contexto
dominante ou a correlagio de forgas. A escolha dos times mostra a relagao in-
tensa com o cldssico a ser disputado naquele dia — e foi o tema do gréfico na pé-
gina oito, que esmiugou a rivalidade década a década: na época de Garrincha,
o Botafogo massacrava o rival e o time de Zico reverteu o quadro. Seria a jus-
tificativa implicita do jornal para nio ter colocado na promogio outras opgoes
de times de destaque da meméria alvinegra, como o time de 1910 (que rendeu
ao clube o apelido de Glorioso), os campedes de 1967/68 (comandados por
Gérson e Jairzinho), os campeées cariocas de 1989 (que terminaram com o
jejum de 21 anos sem titulo, ganhando do Flamengo, considerado na época o
favorito) e o time Campedo Brasileiro de 1995 (liderado pelos atacantes Ttlio
Maravilha e Donizete).

A abordagem do Lance! do assunto guardou um cuidado especial a uma
das misticas associadas ao Alvinegro Carioca. A pdgina escolhida para narrar a
vitéria mdgica no Duelo dos Sonhos é a sete, nimero da camisa que o Garrincha
imortalizou no Botafogo. Estabelecidos os caminhos para cativar o leitor alvine-
gro, aproximando com respeito de algo que lhe é caro, com credibilidade para ser
um guardiio da meméria, aparecia na mesma pdgina o convite para ter a camisa
que a equipe de 1962 usava: além das orientacoes do que fazer, na parte de baixo,
uma publicidade que brincava e reforgava o rétulo de supersticioso associado ao
botafoguense: “Se a torcida do Fogao jd adora usar a mesma camisa para dar
sorte, agora eles vao ter mais um motivo.” E ndo era uma camisa qualquer, era a
do super time dos sonhos eternos de muitos alvinegros até hoje.
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Se de 1912 a 1930, a massa alvinegra sofreu, também por 18 anos teria sorrisos de
sobra. Primeiro, de satisfacdo, ji que desde 1948 contava com a seguranga e o talento
de Nilton Santos, 0 maior lateral que se tem noticia na histdria do futebol. Depois,
por, de 1953 a 1965, poder mandar a campo outro génio da bola, o inigualdvel Mané

Garrincha.

Fosse pouco, ao longo desse tempo o Glorioso portou astros internacionais, estrelas como
Didi, Amarildo, Zagallo e Gerson. Por quase 20 anos, 0 Botafogo fez a alegria do povo.
Muitos torcedores de outros clubes corriam para o Maracand cedinho, para conseguir
comprar os tiquetes que lhes permitiam aplaudir os fantdsticos lances proporcionados
pelo Alvinegro.

O dpice da Era Nilton Santos-Garrincha, no entanto, foram os bicampeonatos do Rio
em 1961 e 1962. Com o operdrio Zagallo na equipe e espetdculos de gala, a primeira
conquista foi alcangada com trés rodadas de antecedéncia. Isso com o clube se dando
ao luxo de disputar amistosos durante o rorneio. (...) Pelo quinto ano seguido, o clube
embutiu no topo da tabela o artilheiro da competigio. Desta vez, Amarildo. (...) 4
(Botafogo, Lance!, 2005)

Era mesmo o dia de um dos melhores times do mundo em todos os tempos. A ponto de

um rubro-negro dizer ao deixar o Maracana:

- Estd explicado por que o Brasil acabou de ganbar o bi mundial. 5 (Haroldo Habib,
Botafogo 1962)

Em meio a uma cobertura baseada em fatos desfavordveis para o jogo
que aconteceria naquele dia, era um alento lembrar que o clube teve um time
formado por jogadores considerados craques, que deram alegrias e titulos nao
s6 ao Botafogo, batendo impiedosamente por anos o rival da época e de agora,
e como 2 selegao brasileira® (o que servia para reforgar o padrio de exceléncia,
porque se espera que apenas os melhores atletas tenham a honra de defender o
pais em competigoes oficiais). E se para anunciar a sua inscri¢io nesta histdria,
compartilhar com os outros a sua sabedoria sobre uma era, fossem necessdrios
comprar o jornal, colar selos numa cartela pelos préximos dias e pagar uma
quantia para ter a camisa, por que nao:

Conclusao

As empresas jornalisticas definem o perfil do putblico-alvo e trabalham
pensando em como fazé-lo se identificar com o que I¢, vé ou ouve. Berger e
Luckmann (2007) lembram que a identifica¢io é formada por processos so-
ciais e ¢ mantida, modificada ou remodelada pelas relacoes sociais. Cada pes-
soa define, de acordo com necessidades e contextos, os papéis que representa ou
que ¢ obrigada a representar. Eles ressaltam que o individuo ¢é biologicamente
predestinado a construir e habitar um mundo com os outros, que se torna a
realidade dominante e definitiva. Os limites sdo estabelecidos pela natureza e,
depois, em torno dela. Nesta dialética, 0 homem produz a realidade e produz
a si mesmo. As mesmas empresas determinam enquadramentos que nio sao
capazes de abarcar uma visio correta da realidade, mas apenas uma interpre-
tagao medidtica do que se supée ser a atualidade para um pressuposto piblico
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que pode se interessar por isso. No caso das editorias, ainda esbarra no nivel
de exigéncia e na diversidade que existe dentro deste grupo imaginado: ao nio
saber quem estd do outro lado, deduz-se um tipo médio, que nao existe e seria
o resultado de vdrios perfis conjugados. A diversidade existente obriga a ado¢io
de estratégias para agradar ao maior nimero possivel de leitores e se ancoram
também na credibilidade e confiabilidade junto ao publico para se distingui-
rem dos concorrentes.

E a vertente esportiva ainda é obrigada a lidar com o fator “dominio
publico”, o que ndo acontece comumente em outras editorias. Afinal de contas,
em se tratando da cultura brasileira, hd um “consenso social” de que todos de-
vem ter uma preferéncia futebolistica, parte das identidades pessoal e social do
individuo, seus “eus” disponiveis para apreensao, entendimento e socializagao
com os outros. Segundo Vogel (1982), o brasileiro receberia no berco, o nome,
a religiao e o clube de futebol que 0 acompanha pelo resto da vida. A ponto de
que, quem se manifesta fora deste padrio de comportamento, perde um dos
vinculos possiveis de se dizer possuidor da identidade brasileira.

E a meméria entra neste contexto como lembra Enne (2004) citando
Foucault, para quem a produ¢io da identidade e da meméria envolve um
saber em disputa, objeto de conflitos, revestido por um status de verdade, que
nao existe fora do poder ou sem ele. Assim, a luta pela meméria e pela con-
figuragao das identidades é uma disputa pela narrativa, pelo discurso, pela
posse da palavra, pelo poder de guiar o saber e também criar a narrativa onde
as identidades estdo inseridas. E os jornais se incluem no conceito de lugares
de memdria porque sio espagos privilegiados de arquivamento e produgio
da meméria contemporinea. Em artigo, as professoras Ana Paula Ribeiro e
Marialva Barbosa (2006) lembram os casos em que a memoria se espetacula-
riza e se torna mercadoria, dependendo da estratégia e do contexto especifi-
cos da representa¢io. Aqui pode ser incluida a iniciativa do Jornal Lance! que
usou a memdria dos times para lan¢ar a promogao. No caso do Botafogo, a
lembranca dos feitos da equipe de 1962 funcionou como uma valvula de es-
cape da realidade apresentada pelo noticidrio: o time sem o principal jogador,
Maicosuel e o atacante Reinaldo levava desvantagem na disputa com o rival
Flamengo pelo titulo carioca’.

Se o presente nao era favordvel, o retorno ao passado era garantia de ins-
tantes sem frustracao, reforcada pela narragio da goleada imagindria sobre o
rival de antes e agora em um jogo que nunca existiu. Os mais velhos lembrariam
como a equipe de 1962 era digna dos adjetivos grandiosos que recebia. Os mais
novos ficariam intrigados em entender o motivo da mengao com tanta deferéncia
e buscariam respostas. Como estas seriam agraddveis, aumentaria a possibilidade
de associagdo positiva com a promogio do Lance! e entdo comprarem o jornal
para terem os selos que completavam a cartela, pagarem a taxa e adquirirem a
camisa. Para isso, o jornal nio precisou de estudos detalhados sobre o que pode
ser considerada a identidade especifica do clube, foi ao “tipo médio simplificado”
como ficou claro na mengao a superstigao, uma das caracteristicas que faz parte
do discurso transmitido anos apés anos sobre o que ¢ ser torcedor do Botafogo.
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Assim como Ribeiro e Barbosa (2006), ressaltamos que as edi¢oes co-
memorativas s3o revisitagdes do passado formando memorias que tornem as
empresas Unicas, mais préximas e dignas da confianca. A disputa pelo interesse
do publico determina quem domina e estd forte no mercado. Esta evocagio
do passado permite construi-lo e reinventi-lo, garantindo respeitabilidade no
presente e expectativa de vantagens no futuro. Como observamos nesta andli-
se, a valorizagdo do passado cria lagos e sensacao de pertencimento, promulga
uma identidade coletiva através de uma celebrag¢io permanente de si mesmo.
Também permite o controle da imagem e da representagao, limitando o sig-
nificado que pode ser apreendido dela. Ao recorrer as memérias individuais,
nao gera um quadro unificado, mas hibrido e polifénico. Os media se tornam
lugares de memoria de si mesmo e do mundo articulando experiéncias sociais,
contribuindo para a afirmac¢io e emergéncia das préprias identidades e as dos
outros. Nem todos os resultados desta atitude sao negativos — fica o convite aos
pesquisadores para observar e analisar.

Notas

! E este rétulo de “jogo bonito” se tornou tema e o nome de uma campanha de
marketing da empresa de material esportivo Nike, patrocinadora da Sele¢ao Brasileira,
em 2006.

2 Crdnica publicada antes da estreia na Copa de 1958, a primeira vencida pela Selecao
Brasileira, na revista Manchete esportiva, 31/05/1958 e em A sombra das chuteiras
imortais - cronicas de futebol (organizacio de Ruy Castro para a Cia. das Letras, Sao

Paulo, 1993).

3 O texto da entrevista de Mauricio Stycer a Renato Gées disponivel em < hrtp://
www.uniban.br/hotsites/folha/arquivos_edicoes/ed404/entrevista.asp> desde 23 de
junho de 2009. Acesso em: 25 de junho de 2009.

4 Trechos da matéria Era dos monstros sagrados 1948-1965: A magia entra em campo,
da revista especial Botafogo: orgulho de ser Glorioso, publicada pelo Lance! na série
Grandes Clubes 2005.

> Encerramento do texto de Haroldo Habib, sobre Botafogo 1962, no Lance!
03/05/09, pg.6

6 No livro Estrela Solitdria, biografia de Garrincha, o autor Ruy Castro relata que para
acalmar Amarildo no jogo contra a Espanha, Didi disse a ele “Olhe para os lados,
garoto. S6 dd Botafogo.” Além deles, Zagallo, Nilton Santos e Garrincha lideraram a
Sele¢ao na conquista do bicampeonato mundial.

7 A final do Campeonato Carioca terminou empatada. O Flamengo abriu 2x0 no
primeiro tempo. O Botafogo se recuperou e conseguiu o 2x2. A decisao foi para as
penalidades, vitéria do Flamengo por 4x2.
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Resumo

O objetivo ¢ iniciar uma andlise comparativa entre a dimensio simbélica do tango e do samba entendidos como fenémenos
usados na “construgio” das identidades na Argentina e no Brasil. Para isso tomaremos como ponto de partida os momentos
considerados fundamentais na histéria “oficial” dos géneros musicais: as respectivas inauguragoes do samba cangio e do tango
cangio que foram as cangdes “Pelo Telefone” e “Mi Noche Triste. Tango e samba sao géneros musicais que construiram, na
Argentina e no Brasil, uma dimenso significativa das respectivas identidades nacionais. Os dois dividem trés importantes
caracteristicas desde a origem: a) surgem nas camadas marginais ou populares da sociedade, quer dizer, emergem da perife-
ria ou desde as camadas baixas da sociedade e ascendem aos estratos mais refinados e, praticamente, b) no mesmo periodo
histérico e, por dltimo, ¢) estao relacionados a cidades que eram, ou, ainda sdo capitais de paises e que, de forma distinta,
lidavam, no comego do século XX com problemas de unidade e identidade nacional. No entanto, as semelhangas iniciais
ndo se sustentam apds uma olhada mais analitica. Suspeitamos que hd poucas coisas em comum, com relagio a 1917, entre
o tango “Mi Noche Triste” e 0 samba “Pelo Telefone”, considerados como fundadores dos géneros.

Palavras-chaves: Tango; Samba; Identidades Nacionais.

Abstract

Our goal is to begin a comparative analysis of the symbolic dimension of tango and samba understood as phenomena used in the “construction”
of identities in Argentina and Brazil. For this, we take as a starting point the key moments considered fundamentals in the “official” stories of
these musical genres: the respective beginnings of samba song and tango song which were the songs “Pelo Telefone” and “Mi Noche Triste. Tango

and samba are music genres that built in Argentina and Brazil a significant dimension of their national identities. They share three important
characteristics from its origins: a) they were born in the marginal or popular strata of society, that is to say they emerged from the periphery or
from the lower strata of society, and arose to the more refined strata almost in the same period and b) they are related 1o cities that were, or still are,

capitals of countries and, in different ways, dealt in the early twentieth century with problems of unity and national identity. However, the initial
similarities are not sustained after an analytical analysis. In fact, we suspect that there are few things in common between the tango “Mi Noche
Triste” and the samba “Telo Télefone’; considered the founders of the genres.

Keywords: Tango; Samba; Identidades Nacionais.
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Introducao

E nosso objetivo, neste artigo, iniciar uma andlise comparativa entre a
dimensao simbdlica do tango e do samba entendidos como fendmenos usados
<« ~ » . . . . .
na “construgdo” das identidades na Argentina e no Brasil. Para isso tomaremos
como ponto de partida os momentos considerados fundamentais na histéria
“oficial” dos géneros musicais: as respectivas inauguragdes do samba cangio e
do tango can¢io que foram as cang¢des “Pelo Telefone” e “Mi Noche Triste™.

Tango e samba sdo géneros musicais que construiram, na Argentina e
no Brasil, uma dimensao significativa das respectivas identidades nacionais.
Os dois dividem trés importantes caracteristicas desde a origem: a) surgem
nas camadas marginais ou populares da sociedade, quer dizer, emergem da
periferia ou desde as camadas baixas da sociedade e ascendem aos estratos mais
refinados e, praticamente, b) no mesmo periodo histérico e, por ultimo, ¢) es-
tao relacionados a cidades que eram, ou, ainda sao capitais de paises e que, de
forma distinta, lidavam, no comeco do século XX com problemas de unidade
e identidade nacional3.

No caso do tango, Buenos Aires e Montevidéu sio as capitais nacionais, seus
portos e locais de criacio e difusdo do género. No caso do samba, Rio de Janeiro é
a capital da Republica, de recente instauragao com a extingao do Império.

De fato, o tango, como a musica folclérica argentina, tem um cardter
regional, significando que dois ou mais paises e vdrios estados foram criadores,
produtores e consumidores. O tango, para dizé-lo de outra forma, nasce na re-
gido do Rio da Prata, nos “arrabaldes” de suas duas cidades. Existem também
referéncias a cidade do Rosdrio, conectada por via fluvial ao Rio da Prata e por
ferrovias a Buenos Aires. O samba, ao contrdrio, nao divide sua criacio com
outros paises e a historiografia reduz o peso da influéncia de outros lugares
onde também se estava produzindo o género, como Bahia e Sao Paulo4. Ainda
no caso do samba, sua geografia se localiza nas ruas, mas também no “terrei-
ro”, no “morro”, nas variadas combinagdes dos narradores de sua histéria que,
na maioria dos casos, sio amantes do samba, sambistas e jornalistas’.

No entanto, as trés caracteristicas sao suficientemente fortes para que se
busquem as semelhancas, sobretudo de origens sociais e de rumos, ainda que
suas diferencas em termos de género sejam notdveis, assim como suas interpre-
tacoes. O samba, por exemplo, aparece intrinsecamente vinculado com o mito
das trés racas, com a mistura fundadora da identidade nacional brasileira®.
No caso do tango, também hd uma mistura, produto do fluxo migratério —
segunda metade do século XIX e primeiras décadas do XX — mas articulado
a tradi¢ao “criollista” e com pinceladas muito ténues sobre a participagio dos
negros em suas tradigdes locais, especialmente, o candombe?.

Um forte elemento que funciona como atragao para vincular ambos os géne-
ros ¢ uma data: 1917. As datas oficiais da cria¢do do tango cangio e do samba can-
¢40 nos remetem sempre a este ano. Mas além da coincidéncia histdrica, que pode
ser imprecisa, os significados sao distintos e confluem em nossa hipétese. Vamos,
entdo, na diregao das descri¢oes sobre o ano da fundagio do samba e do tango.
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O samba nasce marcado pela indefini¢io do género. Desta forma, se fa-
ziam comparagdes com o “maxixe” e o tango (n2o o argentino) que pareciam
representar uma mesma questao. Como musica popular urbana é a confluéncia
de trés etnias: o indio, o branco e o negro. Ernesto dos Santos, conhecido como
Donga, registrou na Biblioteca Nacional a musica “Pelo Telefone”, que compoés
em dupla com Mauro de Almeida. O “samba carnavalesco”, nome que Donga e
Mauro deram ao género de sua composi¢io, entrou na histéria como precursor
do género “samba can¢do”. A partir deste momento, o termo ganhou uma im-
portante popularidade e, “em poucas décadas, passou a ser identificado como sim-
bolo da musicalidade brasileira” (DINIZ, 2006, 34-35). Gravado em 1917 pela
Casa Edison, se mostrou um sucesso nos Carnavais de entio. Os historiadores
insistem em destacar que foi o primeiro samba gravado. As leituras indicam que
a gravagdo ¢ a dimensao mais importante para definir a constitui¢ao do samba.
Donga foi acusado de apropriagoes indevidas de cangoes que circulavam no “ter-
reiro” de Tia Ciata, local social de reunides de musicos daqueles tempos8. Sem
davida, o que importa é o registro do termo “samba” no imagindrio popular e o
processo de aceleragao da profissionalizagao dos musicos.

Letra de “Pelo Telefone™:

O Chefé da Folia / Pelo telefone manda me avisar | Que com alegria /[Néo se questione
parase brincar’/ Ai, ai, ai | E deixar mdgoas para trds | O rapaz/ Ai, ai, ai / Fica triste
se és capaz e verds | Tomara que tu apanhe / Pra nio tornar a fazer isso / Tirar amores
dos outros / depois fazer teu feitico | Ai, se a rolinha, Sinhé, Sinhé | Se embaragou,
Sinhé, Sinhé | E que a avezinha, Sinhé, Sinhé | Nunca sambou, Sinhé, Sinhé /
Porque este samba, Sinhé, Sinhé / De arrepiar, Sinhé, Sinhé / Poe perna bamba,
Sinhé, Sinhé | Mas faz gozar, Sinhé, Sinhé | O “Peru” me disse / Se o “Morcego” visse
/ Nao fazger tolice | Que eu entdio saisse | Dessa esquisitice / De disse-ndo-disse | Ah!
Ab! Ab! ] Ai estd o canto ideal, triunfal / Ai, ai, ai / Viva o nosso Carnaval sem rival /
Se quem tira 0 amor dos outros | Por Deus fosse castigado / O mundo estava vazio / e 0
inferno habitado /| Queres ou néo, Sinhé, Sinhé / Vir por corddo, Sinhé, Sinhé / E ser
Jolido Sinhé, Sinhé / De coragdio, Sinhé, Sinhé | Porque este samba, Sinhé, Sinhé / De
arrepiar, Sinhé, Sinhé / Poe perna bamba, Sinhé, Sinhé / Mas faz gozar, Sinhé, Sinhé
/ Quem for bom de gosto / Mostre=se disposto / Néo procure encosto / Tenha o riso posto
/ Faga alegre o rosto / Nada de desgosto / Ai, ai, ai / Danga o samba / Com calor, meu

amor / Ai, ai, ai / Pois quem danga /| Nao tem dor nem calor.

De todas as maneiras, neste presente trabalho, existe um problema que
deve ser registrado. Sao muitas as variagoes referidas ao samba: “samba can-
¢a0”, “samba de breque”, “samba de partido alto”, “samba enredo” e “samba
rock”, sé para nomear algumas. Sergio Cabral, um jornalista reconhecido
por sua produgao literdria sobre o género e as escolas de samba, transcreve
um didlogo realizado no final dos anos 60, quando fez a Donga e Ismael
Silva (outro conhecido sambista brasileiro) a pergunta: Qual é o verdadeiro

samba? (CABRAL, 1996, 37).

Donga: Ué, 0 samba ¢ isso hd muito tempo: “O chefe de policialPelo telefone/Mandou

me avisar/Que na Cariocal Tem uma roleta para se jogar”.

Ismael Silva: Isto é maxixe.
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Donga: Entio, o que é 0 samba?

Ismael Silva: “Se vocé jurar/Que me tem amor/Eu posso me regenerar/Mas se é/Para

fingir, mulher/A orgia assim néo vou deixar10

Donga: Isso nio é samba, é marcha.”

Cabral sublinha duas coisas: a) que Donga canta a parédia de “Pelo
Telefone” escrita por Mauro Almeida (recém mencionada na nota 9 deste artigo),
letrista original da cangio, que foi a que ficou mais forte na memoria e b) que a
polémica sobre a “forma exata do verdadeiro samba néo acaba com o debate entre
duas geragoes”. Cabral agrega a opiniao de Herminio Beto de Carvalho que loca-
liza o “verdadeiro samba” nos tempos anteriores a gravagio de “Pelo Telefone”.

H4, no entanto, um consenso entre diversos autores ressaltando que a
instauragdo do samba, como mdsica popular brasileira, intelectuais e governo
(VIANNA, 2004), sob a infra-estrutura dos meios de comunicagao, especial-
mente a rddio, tiveram uma destacada atuagio. Mas o que importa destacar é
que “Pelo Telefone” nio se transformou, apesar de seu “éxito”, em um padrio,
um modelo, o tipo ideal de can¢ao do samba. Nao se transformou em uma
sombra para todo aquele compositor que quisesse inventar um samba. Talvez,
o fato de que “Pelo Telefone” seja reiteradamente evocado pelos historiadores
resulte de que as gravagdes tiveram um grande impacto na conformagio de
uma atividade profissional: a do musico popular. Assim, é muito provavel que
no samba mitico se celebre a cria¢do de uma profissao e de um mercado a par-
tir de um recurso tecnolégico da modernidade.

O tango “Mi Noche Triste”, masica instrumental de Samuel Castriota
(1916) originalmente chamado de “Lita” teve letra posterior de Pascual
Contursi, significard a consagracio do tango. Barsky e Barsky (2004) enfati-
zaram o processo evolutivo ou construtivo do tango e do préprio significado
da figura de Carlos Gardel, um empresdrio de si mesmo. Talvez por isso, di-
minuem a importincia do feito de Gardel haver cantado, em 1917, o famoso
tango!! (BENEDETTI, 2007). De fato, reconhecem que hd outra versio que
destaca sua ardorosa recepgao e elogiam a consagracao do tango em sua letra,
sua musica e a interpretagao. E interessante observar também que hd muitas
conjecturas sobre o dia e o local de estréia (OSTUNI, 2000 y DEL PRIORI'Y
AMUCHASTEGUI, 2003). Em nenhum momento ha referéncias a gravagoes
do tango enquanto questao importante, nem que este foi o primeiro tango
gravado, pois, entre outros, Villoldo, j4 havia realizado uma considerdvel quan-
tidade de gravagoes!2. Talvez a possibilidade de profissionalizagiao do musico
ja estivesse em curso em 1917 e, de fato, os artistas mencionados na histéria ja
eram profissionais. “Mi Noche Triste” possui, entdo, um significado diferente
para o tango que “Pelo Telefone” para o samba. Del Priori ¢ Amuchdstegui
(2003, 64) explicam, por exemplo, que:

Tanto Gardel como quem tem se ocupado do tema dando & Mi Noche Triste a honra
de inaugurar a cangio tanguera nio tem em conta a enorme quantidade de letras que
acompanharam as miisicas de tango desde o fim do século passado, com Angel Villodo

encabecando uma longa lista de autores.
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Musica, letras e gravagdes foram anteriores a 1917. Contudo, nao sio
poucos os autores que afirmam que essas obras ainda nio haviam alcan¢ado
(como La Morocha, 1905, por exemplo) a forma canénica que terd o tango.
Tudo indica que hd um consenso de que “Mi Noche Triste” inaugura o gé-
nero “tango cang¢ao’. Horacio Ferrer afirmou que o tango Mano a Mano, de
Celedonio Flores (letra) e Gardel e Razzano (musica) “¢ justamente com “Mi
Noche Triste”, de Contursi e Castriota, um dos pilares onde histéricamente se

apdia toda a variedade cantdvel do tango” (apud BENEDETTI, 200-7, 431).

Desta forma nos perguntamos: Qual a importancia de “Mi Noche
Triste” Virios autores, por caminhos diferentes enfatizam o valor mitico de
“Mi Noche Triste” e buscam explicagdes desde o ponto de vista universal ao
local, desde psicolégicas a sociolégicas (OSTUNI, 2000). Nada nega o entu-
siasmo de Gardel por esse tango nos momentos finais de seu deslocamento da
musica “criollista” e sua inser¢ao no tango que, por sua vez, ocorre paralela a
sua separacio de Razzano, ou seja, do dueto que o fez inicialmente conhecido.
Ostuni afirma que, em carta, Gardel conta ao filho de Contursi como apren-
deu o tango, que foi quando seu pai o visitou e lhe apresentou a obra, e tanto
lhe agradou que o aprendeu instantaneamente.

Sem diminuir o valor do peso das explicagoes existenciais (desespero do
homem que estd s6 e que, talvez, espera, como sublinhou uma vez Scalabrini
Ortiz) ou socioldgicas (a sociabilidade, o lugar do centro da cidade, os novos
modos de vida) acreditamos que o impacto deste tango deve ser buscado na
instauragdo de uma relagio de correspondéncia entre letra e masica que defi-
niu o género, se fez modelo, padrao. O cinone do tango, dirfamos, inspirados
em Bloom (1995). A partir de “Mi Noche Triste”, o compositor do tango estd
“obrigado” a pensar no modelo, no padrao, no canone de “Mi Noche Triste”
quando escreve a letra ou a musica de um tango. E a partir daqui que se pode
afirmar se a conjun¢io de musica e letra merece ser aceita como tango. Nio
¢ tanto o que se canta, seus temas, mas principalmente o modo articulado de
relacionar musica, letra e, até certo ponto, interpretagio!3. No caso do samba,
especialmente do samba cancio, a emergéncia de um cinone deverd esperar até
a década de trinta. Assim, 1917, é apenas uma coincidéncia entre dois géneros,
um que alcanca sua forma canénica e outro que ainda deverd esperar por ela.

Nossa hipétese é que é o modo, é como se toca, se canta e se escuta
o que forma o cinone e sua distingao de género. O cinone estd penetrado
por “como se diz” e “o que se diz” é residual. Assim, por exemplo, a socio-
logia comparada do tango e do samba pode listar os temas comuns e os
tratamentos semelhantes ou diferentes dos personagens, categorias sociais,
que estdo presentes em suas letras.

Caetano Veloso se destaca no Brasil nao somente por sua musica, mas
também por sua reflexdo sobre o tema. Veloso é um artista intelectual ou um
intelectual artista, na opiniao de muitos de seus colegas bem como para o
publico erudito. Nos escritos e em entrevistas, Caetano sublinhou o poder da
palavra ou grupo de palavras cantadas: Ante uma consulta de Winschelbaum
(2006) acerca de como vé a relagdo entre musica e texto Caetano responde:
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“0 que mais me interessa como compositor é que apareca uma idéia de palavras jd
cantadas. .. é como uma matéria prima diferente da melodia e dos versos, o cru-
zamento estd no inicio, mas isto nem sempre ocorre” (2006, 24). Se refletirmos
sobre o que disse Cactano, as palavras cantadas “Percanta que me amuraste/en
lo mejor de mi vida...” é uma expressiva matéria prima. Transcorre, entdo, que
a fixa¢ao de Tallén (1959) na palavra “percanta” (mulher, amante, concubina
dizem os diciondrios de lunfardo e, talvez, derivada de percal, palavra que ini-
cia outro tango famoso), para identificar a musica de um proxeneta que canta
a meretriz que o abandonou, nao tenha demasiado sentido, até porque seria
uma meretriz muito especial que adornava “o bulin com aqueles lindos frasquitos
adornados com monitos, todos de uma mesma cor”. Mas além da singularidade
da meretriz, pela qual poderfamos ser acusados de anacronicos ou guiados
por interpretagoes pequeno-burguesas, deve ser considerado que em “Mano a
Mano” o primeiro verso da segunda estrofe termina com a expressao “pobre
percanta’, significativamente, posta entre aspas, referida a vocé. Por isso, con-
vidamos o leitor a substituir “percanta”. Acreditamos que na dificuldade do
exercicio se entenderd tanto as palavras de Caetano como o inicio da formagao
do canone. Depois disso, entremos em um site de tangos famosos e observe-
mos como se abrem os tangos mais cantados, ou melhor, quais sao as palavras
ja cantadas que os iniciam.

Letra de “Mi Noche Triste”:

Percanta que me amuraste/ en lo mejor de mi vida, / dejandome el alma herida/y espina
en el corazon, / sabiendo que te queria, / que vos eras mi alegria /'y mi suenio abrasador, /
para miya no hay consuelo /'y por eso me encurdelo / pa‘olvidarme de tu amor. Cuando
voy a mi cotorro / y lo veo desarreglado, / todo triste, abandonado, / me dan ganas de
lorar; | me detengo largo rato / campaneando tu retrato/ pa poderme consolar. Ya no hay
en el bulin / aquellos lindos frasquitos / arreglados con monitos / todos del mismo color.
El espejo estd empanado / y parece que ha lorado / por la ausencia de tu amor / De
noche, cuando me acuesto / no puedo cerrar la puerta, / porque dejindola abierta / me
hago ilusion que volvés. | Siempre llevo bizcochitos / pa tomar con matecitos / como si
estuvieras vos, /'y si vieras la catrera / cémo se pone cabrera/ cuando no nos ve a los dos.
La guitarra, en el ropero / todavia estd colgada: / nadie en ella canta nada / ni hace sus
cuerdas vibrar. /'Y la ldampara del cuarto / también tu ausencia ha sentido / porque su

luz no ha querido / mi noche triste alumbrar

Quase como conclusao

A coincidéncia cronolégica somente pode ser enganosa. As semelhangas
iniciais nao se sustentam ap6s uma olhada mais analitica. Suspeitamos que ha
poucas coisas em comum, com relagao a 1917, entre o tango “Mi Noche Triste”
e o samba “Pelo Telefone”, considerados como fundadores dos géneros.

No caso do samba “Pelo Telefone” temos a énfase no registro do autor, a
gravagio e seu éxito no carnaval. Contudo, o samba nio consegue consagrar-
se como padrio, modelo ou cAnone. Assim, o samba continuard diversificado,
multifacetado, desprendendo-se em tipos de samba.

No caso de “Mi Noche Triste” quase tudo se inverte. O registro do autor
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nao ¢ mencionado, nio se fala da gravagao, se discute o dia e lugar no qual
Carlos Gardel o cantou. O que, de fato, importa é que este tango se mostrou
modelo, padrio, cinone. O tango se faz um. Nao existem tipos de tango, pelo
menos, até 0 momento em que Piazzolla gera discussoes sobre a autenticidade
e sobre as rupturas. Durante quase meio século “Percanta que me amuraste”
¢ a sombra que acompanha seus poetas e musicos acompanhado de “Mano a
Mano”. Serd que deixou de sé-lo?

Notas

1 Hugo Lovisolo dedica este trabalho a Hector Palomino, juntos desafinaram muitos
tangos, ainda que com entusiasmo e respeito, e a seu filho, Pablo Palomino, por suas
boas criticas, entre as quais estd a de chamar-me pequeno-burgués. Ronaldo Helal
dedica este trabalho a Alicia Diaz Farina que lhe provocou os primeiros “metejones”
com o tango.

2 Ressaltemos que nosso interesse aqui ¢ predominantemente nos géneros musicais.
Nio estamos estudando a dimensao sociolégica do baile, ainda que a consideremos
muito importante. O artigo ¢ parte de um projeto de investigagio mais amplo que
estamos desenvolvendo e que tem como objetivo fazer uma andlise comparativa entre
o tango e o samba, que, em seus respectivos paises, e também fora, sio reconhecidos
como dimensoées fundamentais das identidades nacionais. No projeto consideramos
o estudo sociolégico do baile.

3 As narrativas de movimentos desde as camadas baixas aos estratos mais refinados,
do subturbio para o centro, parecem caracterizar os diferentes produtos culturais
— musica, danca, comidas e esportes, entre outros — tomados como dimenséoes da
identidade nacional.

% Isso estabelece alguns problemas sobre os quais nio nos concentraremos nesta
ocasiao

> Nos tltimos anos, vém agregando-se a producio académica, especialmente, em
alguns cursos de pés-graduagao.

6 A respeito do tema ver DaMatta (1987) e a obra cldssica de Gilberto Freyre Casa
Grande e Senzala (1933).

7 Sobre o fluxo migratério ver, por exemplo, Varela (2008) e Visquez-Rial (1996).
Sobre a controvérsia sobre a origem do tango e a participagio dos negros, ver o
primeiro capitulo do livro de Savigliano Zango and the political economy of passion.
Observemos também que na Argentina “criollo” é o filho da terra, seja homem,
cultura ou animal. No Brasil, “crioulo” significa principalmente negro ou mulato.
Dizem que Gardel dizia que somente “falava criollo”, apesar de sua mée ser francesa.
Uma boa interpretacio sobre a fala de Gardel e sua implicagoes pode ser encontrada
em Barsky e Barsky (2008).

8 A casa de Tia Ciata, na “Praga Onze” era um tradicional ponto de encontro de
personagens do samba carioca. Dizem que nos primeiros anos de “desfile das escolas
de samba” era “obrigatdrio” passar, antes, na frente de sua casa.

g

? Uma versio posterior comega da seguinte maneira: “O Chefe da policia/ Pelo
Telefone/ Mandou me avisar/ Que na Carioca/ H4 uma roleta/ Para se jogar”. No
dia 20 de outubro de 1916, Aureliano Leal, chefe da policia do Rio de Janeiro, entdo
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a capital da Republica, ordenou, por escrito, a seus subordinados que informaram,
“antes por telefone”, aos infratores, a apreensio do material usado em jogos de azar.
Imediatamente o “humor carioca” fez comicidade do episédio e se comegou a cantar
os versos improvisados na casa de Tia Ciata. Esta histéria ¢ contada e recontada por
diversos autores. Apenas como analogia, recordemos que “Los Mareados” teve como
nome original “Os dopados”. A adequacio da “moral” vigente das musicas populares
¢ um lugar comum na literatura sobre o tema.

10 «Ge Vo Jurar” foi gravado em 1931 e ¢ de autoria de Ismael Silva, Nilton Bastos
e Francisco Alves.

11 Afirma-se que também o gravou no mesmo ano e que ele mudou o nome original
que seria “Percanta que me amuraste”

12 Ver, por exemplo, “El Portenito” (1903), “Cuidado con los 50” (1907), “La
Morocha” (1909), entre outros.

13 Segundo Tatit (2004), a cancdo brasileira se construird durante védrias décadas
tomando, em nossa linguagem, sua forma canénica de relagio musica/letra na década
de trinta.
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Resumo

Neste trabalho exploramos algumas especificidades da Linha 2 do metrd do Rio de Janeiro. Analisamos o contexto
mais amplo do processo de urbaniza¢io na cidade, assim como caracteristicas do projeto construtivo da linha e
aspectos operacionais que a individualizam no sistema metropolitano. Indicamos em seguida que esse conjunto
complexo de fatores que a constitui em alguma medida como a segunda linha do metrd carioca contribui para
construir formas caracteristicas de comunicagio e de sociabilidade no contexto das viagens.

Palavras-chave: Processos Comunicativos; Sociabilidade; Metr6 (Rio de Janeiro).

Abstract

In this text we explore a few specific aspects of Linha 2 (Line 2) of the Rio de Janeiro subway. We consider the larger con-
text of the urbanization process of Rio de Janeiro as well as the characteristics of the construcion project of Linka 2 and its
operation. We argue that all those aspects that to a certain extent make Linha 2 the second line of the system participate in
shaping characteristic modalities of communication and sociability in the context of the subway rids.

Keywords: Communication Processes; Sociability; Subway (Rio de Janeiro).
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Viajar na Linha 2

No pequeno sistema de duas linhas do metropolitano do Rio de Janeiro,
desenvolveu-se um contraste entre a Linha 1 e a Linha 2 que é sem cessar
mencionado de diversas maneiras pelos usudrios e que nao se furta a obser-
vagdo direta. Ao mesmo tempo em que se apoia na experiéncia das pessoas
— e por isso se apresenta em facetas varidveis e diferentes énfases —, esse
contraste se deve também em parte a caracteristicas técnico-operacionais que
separam as duas linhas.

Nio é uma oposigao simples que vamos tragar aqui — a variabilidade
das falas dos usudrios e as nuances que vao emergindo da observagao-parti-
cipagdo ndo permitiriam. Inclusive, como costuma ser com as linhas de um
metrd, a Linha 1 e a Linha 2 se correspondem, se encontram a certa altura.
Os passageiros das composicoes se transferem de uma a outra linha e, de certo
modo, se misturam, embora ingressem a partir de pontos do sistema que guar-
dam diferengas entre si.

A estagao de transferéncia tem sido, desde a ativagio da Linha 2 (de
construgao posterior), a Estagao Estdcio. Hoje existe uma transi¢ao para uma
outra forma de encontro entre as duas linhas que estd sendo implementada
pela concessiondria que opera o metrd carioca.? Esta passagem, junto a outros
fatores que vém agravando problemas antigos do metr6 (sobretudo a superlo-
tagao), estd se dando num cendrio de tumulto operacional nunca antes experi-
mentado nas viagens de metr6 na cidade. Nao é meu objetivo, contudo, tratar
aqui da questao da transferéncia, mas sim explorar aspectos da sociabilidade e
da comunicagio que se geram no contexto da segunda linha do metr6.

A mudanca na transferéncia entre as linhas envolveu também uma re-
configuragao fisica e operacional no sistema. Foi construida uma ligagao exter-
na entre a Estacao Sio Cristévao, da Linha 2, e e a Estacao Central, da Linha
1. Os trens que vém da Linha 2 tomam esse “by pass” e entram na Linha 1
pela Central até a Estacdo Botafogo. Esse novo arranjo foi implementado em
dezembro de 2009. Criou-se igualmente uma nova nomenclatura em que 10
estagoes originalmente da Linha 1 (de Central a Botafogo) foram incluidas
também numa nova Linha 2, como foi denominada. Apenas as estagoes dos
dois extremos da Linha 1 nao sio consideradas estagbes comuns. Quem vem
dessas estagoes extremas tem que fazer transbordo. O que se verifica, contudo,
¢ que na experiéncia dos usudrios a Linha 2 continua sendo aquela que vai de
Pavuna a Sio Cristdvao. As estagdes atualmente consideradas comuns sao con-
cebidas como pontos de chegada na Linha 1. Do ponto de vista sociocultural,
portanto, a Linha 2 continua sendo aquela original, construida num setor da
Zona Norte. E assim que é concebida pelos usudrios, a0 menos por enquanto,
e é desta Linha 2 que tratamos aqui.

A Linha 2 serve regioes da Zona Norte da cidade, enquanto a Linha 1 vai
da Zona Norte & Zona Sul, passando pelo Centro — regioes mais privilegiadas
em termos de urbanizacio e onde em geral estao os empregos das pessoas que
embarcam na Linha 2. A Zona Sul ¢ a drea mais urbanizada da cidade e em
que se concentra uma populagao de maior renda. Basta dizer que é a regido que
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ladeia a praia. A Zona Norte, ao largo da brisa marinha, pode ter, por exemplo,
um calor mais pesado durante o verdo carioca — como de resto a Zona Oeste
também. Esta é uma questao que se levanta no contexto das viagens de metro,
pois um fator definidor da experiéncia dos metr6és do mundo ¢ a climatizacio.
No Rio de Janeiro temos o calor da Zona Norte que entra em conflito com o
vagio climatizado das esta¢oes elevadas ou superficiais. Por outro lado, o calor
durante as viagens pode ser a0 mesmo tempo um problema operacional — ji
que por vezes o ar condicionado nio funciona — e que inclusive encontramos
hoje cada vez mais também na Linha 1.

A Linha 2 tem 15 estagoes, todas elevadas ou superficiais, nenhuma sub-
terrAinea — de Pavuna até So Cristdvao, primeira parada depois da estagio
de transferéncia.3 Caracteriza-as a estrutura de concreto armado abrindo para
o exterior, sendo que muitas tem também pastilhas, azulejos ou tijolos nas
paredes das plataformas e nos mezaninos (parte intermedidria entre a platafor-
ma e o acesso as estagdes), as vezes compondo desenhos. Engenheiro Rubens
Paiva e Acari levaram apenas tinta colorida sobre parte do cimento, mas Maria
da Graga, por exemplo, tem pastilhas translicidas em vérios tons de verde.
E o que primeiro se apresenta para quem chega de trem na estagdo, as cores
chamam e as pastilhas brilham. Tem também parede pintada com uma listra
verde escura e retdngulos cinza, como Inhaima. Percebe-se todo um jogo com
as pastilhas na sucessao das estacoes — embora interrompido por algumas
solugbes mais precdrias, onde o que real¢a é o bege sujo do concreto. Engenho
da Rainha, por exemplo, é muito simples.

— E das estagoes que vocé conhece? O que vocé acha do espago? — perguntei a wma

usudria com quem conversava na Linha 2.

— Eu acho, assim, que tem uma discriminagio com as estagoes da Linha 2. Eu acho
que as da Linha 1 estio sempre sendo reformadas, tém mais opgoes de comércio, de
estande. Sempre tem algum evento, alguma coisa. Da Linha 2 quase nio tem nada.
Sio mais esquecidas. Néo sio definitivamente esquecidas, mas sio mais esquecidas do
que da Linha 1. Acho que eles dio mais atengio & Linha 1. Porque vai pra Zona Sul,

turista frequenta mais, entio eu acho isso.

Diana, em entrevista na linha 1, comentou:
— A linha 2 é muito pior, né, assim, pior de estrutura, o vagio é muito pior, é uma
Jalta, néo sei, é impressio, mas tem wma falta de cuidado com a Linha 2.

— A linka 1 é muiro diferente — afirmou Laura, que frequenta mais a Linba 1 mas
conhece as duas linhas.

— Diferente como?

— Tudo diferente. Tem mais conforto. O ar é melhor, mesmo o formato das estagoes.

Nio sei, muito mais confortdvel. E pavorosamente diferente.

Na Linha 2, com o entorno entrando pelas estacoes, sdo paisagens que
vao se compondo a cada parada nas plataformas e nos mezaninos. Sao regioes
mais remotas da cidade que se apresentam e se expéem com o tragado do me-
tropolitano. A observacao desses tbleaux aparece em muitas de minhas notas
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de campo e acredito que eles fagam parte da ambiéncia que se gera na Linha 2,
com Seus processos sociais e materiais.

Entra o exterior e entram também as pessoas, que trazem por sua vez ati-
tudes e desejos, se imbricando com o ambiente da linha e, em alguma medida,
se co-produzindo em conexio com ele. Forma-se toda uma cultura no sentido
dessa co-produgio que particulariza a Linha 2 e que guarda ao mesmo tempo
alguns aspectos em comum com o que se passa em todo o sistema.

— Uma é mais rdpida e outra é mais lenta — afirmou um usudrio sobre a Linha 2.

Uma é mais bagungada e a outra é mais tranqiiila.
— Qual que é mais baguncada?

— A da Baixada.

— E como assim mais bagungada?

— Mais cheia, as pessoas sentadas no chio, aquela briga pra sentar. E na Linha 1 é

mais tranguilo.

As quatro falas foram recortadas de conversas com usudrios respectiva-
mente em abril de 2006, maio de 2007, marco de 2009 e novembro de 2005.
Os dados de campo mostram que as comparagdes sio recorrentes, sempre para
desvantagem da Linha 2. Por outro lado, hoje cada vez mais a Linha 1 vai
também alcancando niveis de precariedade devido a problemas operacionais.
Mas outras especificidades da Linha 2 estao sendo percebidas pelos usudrios e
também aparecem na minha observagao.

Duas Linhas

Quem viaja ou j4 viajou na Linha 1 e na Linha 2 e ficou atento viu que
o ritmo de embarque e desembarque difere nos dois casos. Na Linha 1 hd um
entra-e-sai constante ao longo do percurso. J4 na Linha 2 a maioria embarca em
algum ponto e vai direto a regiées do Centro e da Zona Sul servidas pela Linha
1. Os passageiros da Linha 2 muito frequentemente estdo tentando alcangar es-
sas dreas mais urbanizadas onde trabalham. Por isso observamos que a maioria
desses embarques ocorre de manha. No pico noturno os trens das duas linhas
lotam no sentido oposto, do Centro-Sul para os bairros da Zona Norte.

O perfil da demanda é, portanto, diferente nos dois casos. Na Linha 2 a
demanda se concentra no pico matutino que vai das 5 as 9 horas, quando ocor-
rem 41,6% das entradas da linha, sendo que 70% tém como destino a Linha
1. Na Linha 1 ¢ justamente na hora do retorno dos passageiros da Linha 2 que
se verifica maior demanda — entre 16 e 20 horas, quando ocorrem 36,9% das
entradas (SOUZA, 2004, 19). Souza observa que hd uma “pendularidade” das

entradas nas duas linhas, porém muito mais marcante na Linha 2.

A pendularidade, que envolve um movimento mutuo das duas linhas,
¢ bem mais caracteristica da Linha 2, que apresenta um fluxo de demanda
bem assentado nos dois picos, o da manhi no sentido Pavuna-Estécio ¢ o da
noite no sentido contrdrio. Na Linha 1, como vimos, hd um expressivo afluxo
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de passageiros ao longo de todo o percurso, o que faz com que a distribuigao
da demanda seja mais equilibrada, no sentido de mais espalhada. A Linha 1
atravessa dreas mais ricas da cidade e por isso recebe quase obrigatoriamente a
demanda da outra linha, exercendo uma atragao que nao ¢ reciproca.

As estagoes da Linha 2 comportam composi¢oes de 8 carros, enquanto
as da Linha 1 estdo preparadas para receber composicoes de apenas 6. As inte-
restagdes, ou seja, os trechos entre as estagoes também sdo diferentes em cada
caso. As da Linha 2 sao mais longas. As estagdes da Linha 2 s3o mais afastadas
umas das outras, com espagos médios de 1,447km, enquanto as estagoes da

Linha 1 distam em média 0,871km entre si (SOUZA, 2004, 13)

O corpo sente essa diferenga quando viajamos nas duas linhas. Na
Linha 2 a viagem ¢ mais longa entre as paradas. E possivel perceber também a
maior extensao do trecho entre Triagem e Maria da Graga. Chega-se a Estacao
Maracana e em seguida a Triagem, e de Triagem a Maria da Graga pode-se
levar uns 5 minutos e sente-se a velocidade baixando. Essas distincias maiores,
as estacoes elevadas ou superficiais e até o entorno mais rural podem produzir
a sensa¢do da estrada de ferro. H4 um pouco de ferrovia na Linha 2 — como,
alids, comentam alguns usudrios.

De fato, por vdrias de suas caracteristicas, a Linha 2 se aproxima um
pouco do conceito de metrd regional ou trem metropolitano. A Linhal seria
mais rigorosamente um metrd urbano. O metrd urbano, como explica Alouche
(2005, 82), é “um sistema elétrico sobre trilhos que atende zonas tipicamente urba-
nas, com uma oferta ao longo de todo o dia”. Esse entre-e-sai que ocorre na Linha
1 e a que ji nos referimos é uma caracteristica marcante do metrd urbano. A
tecnologia metrovidria autoriza um intervalo da ordem de 90 a 120 segundos
nos periodos de pico e de 3 a 5 minutos durante os vales. Trata-se de nimeros,
a0 que parece, inatingiveis em qualquer linha do sistema do metrd carioca no
contexto da atual crise operacional que mencionamos mas, de toda forma, o
intervalo breve e a proximidade entre as estagdes que caracterizam o metrd
urbano sao aspectos da Linha 1. Na Linha 2 a sinalizagao nio é automitica e
por seguranca os intervalos fixados tém que ser maiores.

No metrd urbano a tendéncia sio as estacoes subterrineas, mas nio é in-
comum as superficiais ou as elevadas. Como a Linha 2 percorre a periferia, foi
preferivel e muito mais barato aproveitar os espagos vazios da superficie para
construir as estagoes. Isso a caracteriza novamente como uma linha de metrd
que serve regioes periféricas e que no préprio projeto construtivo realiza menos
o conceito de metro.

Um metr6 regional ou trem metropolitano “¢é um sistema elétrico sobre
trilhos que atende zonas mais afastadas do cento urbano, interligando municipali-
dades ou bairros longinquos” (ALOUCHE, 2005, 84). A intensidade da deman-
da nio difere nos dois casos, mas a origem e o perfil mudam. O perfil da de-
manda do metrd regional é do tipo da que encontramos na Linha 2: pendular,
com o pico matutino no sentido bairros-centro e a tarde no sentido contrdrio.
Um exemplo de Metrd Regional ¢ o RER da regido parisiense, assim como os
metrds de Recife, Porto Alegre e Belo Horizonte.
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O metrd regional difere por sua vez do trem regional. Este é um transporte
ferrovidrio local, como a Supervia no Rio de Janeiro. O metr6 regional ou trem
metropolitano tem tecnologia de metrd e uma agilidade que o separa da ferrovia.
Por outro lado, o transporte metrovidrio se realiza mais perfeitamente no metrd
urbano com seus intervalos curtos, suas estagdes proximas e sua distribui¢io
equilibrada de demanda. A Linha 2 é certamente uma linha de um metrd urba-
no, mas ¢ interessante observar como, por caracteristicas do préprio projeto da
linha, por caracteristicas operacionais e até pela cultura que af foi se formando,
guarda alguns aspectos que a aproximam do trem metropolitano.

No inicio a Linha 2 nao era uma linha de metrd em toda a sua extensio.
De Maria da Graga em diante nio havia estagoes construidas, mas apenas
paradas, e se utilizavam veiculos mais leves e de muito menor capacidade,
espécies de bondes, constituindo o que se chamava “pré-metr6”. Operou-se
assim de 1983 a 1987.

Em seguida, o projeto evoluiu e as estagdes foram sendo construidas. Hoje
a Linha 2 é uma linha de metr6 com estacoes em toda a sua extensio e 0 mesmo
tipo de material rodante é utilizado nas duas linhas. As disting6es que menciona-
mos continuam, por outro lado, definidoras do contraste com a Linha 1.

Finalmente, a Linha 2 serve regioes numa mesma municipalidade que as
da Linha 1, mas elas sao em alguma medida “longinquas” segundo os critérios
geo-sociais vigentes na cidade. Um pouco por suas caracteristicas técnicas,
portanto, e mais talvez por sua inser¢io sécio-politica no contexto urbano do
Rio de Janeiro, a Linha 2 se afasta um pouco do metrd por exceléncia, que se
realiza na Linha 1.

A Linha 2 se cruza com a Linha 1, os passageiros se misturam em alguns
pontos e momentos — as duas linhas se encontram e se procuram, como deve
ser num sistema metrovidrio. Mas a Linha 2 guarda um pouco essa situagao
de inacabamento. Sao aspectos técnicos e também sociais que criam uma al-
teridade interessante. No contexto de um sistema pequeno e bindrio, essas
diferengas acabam por gerar quase uma oposicao — como se pode observar
em muitas afirmac¢oes dos usudrios. De toda forma, trata-se de um contraste
que vale explorar.

As estacoes e seu entorno

——Vocé conhece as estagies da linha 22— perguntei a uma usudria.
— FEstagoes da linha 2? Conbego.

— Tem alguma que vocé ache mais bonita, outra menos bonita, tem alguma

preferida?
— Nao. Acho que do Estdcio pra cd elas nio sio assim muito arrumadas, né? Pintadas,
assim... Agora, do Estdcio pra ld jd melbora.

— Na Linba I?

— E, ld tem ventilador, reldgio. O de cd é meio assim, ndo tem pintura. Alguns, néo

sdo todos.
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Comentando comigo sobre a Linha 2, Cristina, usudria das duas li-
nhas observou:

A prépria estagdo... Nio sei 0 qué que é, vocé jd entra em um bafio, em um lugar mais
esquisito. Deve ser bdsico, assim, vocé vé as melhores estagoes, as mais luxuosas sio na
Linha 1.

O calor que na chegada as estagoes da Linha 2 pode irromper como um
“bafao” é um aspecto das regides que ela serve a0 mesmo tempo que se agrava
com a acolhida das estagdes de cimento. Nao se trata apenas das caracteristi-
cas técnicas dos materiais, mas das sensacoes e dos afetos que a estética das
palaformas e dos mezaninos acaba por impor. A comparagio com as estagoes
da Linha 1 que fazem tantos usudrios pode ser em alguma medida confir-
mada pela observagio. As estagdes da Linha 1 sdo subterrineas, criando seu
préprio ambiente. Todas tém um visual cuidado, pastilhas ou mdrmore. Por
outro lado, vdrias estacoes da Linha 2 tém decoragao de pastilhas também, de
diversas cores. Dialogam entre si, criando um estilo e mostrando que houve
um projeto ¢ um cuidado na construgdo. De fato, nio é apenas a simplicidade
— ou, em alguns casos, a precariedade constatdvel — das estagcdes que gera
esse bafo ou o clima esquisito apontados acima por Cristina, ou a feiura de que
falam tantos usudrios. E o calor 14 fora, ¢ também provavelmente o fato de se
ter viajado num trem precariamente climatizado ou o problema das falhas ope-
racionais na linha — tudo isso pode causar a sensagdo de estranheza. E ainda
pode ser que o entorno tenha igualmente um papel ai. A paisagem pobre entra
com o calor para compor o cendrio das estagoes.

— E vocé jd utilizou a Linha 2 também?
— A Linba 2, duas vezes.

— 86 duas vezes? O que vocé achou?

— Eu achei horrivel.

— Horrivel a Linha 2, por qué?

— Ab, sei ld, ¢ porque vai por cima, né? Vocé vai passando no meio de um monte de

Javelas... Estranho.

O metrd abre caminho e vai mostrando os lugares — sobretudo se as
estagoes sdo superficiais ou elevadas, como na Linha 2. Eles vao emergindo e
compondo a paisagem das estagdes. Ao irromper nas estagdes e apresentar-e
aos viajantes, o entorno da Linha 2 provoca afetos e participa da produgio da
sociabilidade e da comunicagao no ambiente do metré. Ele ¢ ativo em produzir
essas sensagoes de que falam os usudrios. O ambiente pobre no Rio de Janeiro
faz parte do metrd.

O que se vé sao ruas precdrias e habita¢oes muito simples, muitas vezes
inacabadas. Quem procurar vai achar outras coisas. Da Esta¢o Triagem se
avistam aquelas antigas caixas d’dgua sobre os prédios e construgoes singulares
embora muito gastas. Um usudrio referiu-se ao entorno da Linha 2 como “
Rio de Janeiro genuino”. De fato, a parte urbanizada e rica da cidade é uma fatia
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minima — e que nao cessa de receber mais beneficios. Na Linha 2 é impossivel
ignorar a pobreza em torno — quer se ache estranho, se lamente, se pondere
sobre ela ou se procure adivinhar uma forga a revelia de tudo. O Rio de Janeiro
se apresenta ali de forma incontorndvel.

Outro problema sio os riscos tipicamente urbanos que rondam a linha.
O entorno nao parece ser hospitaleiro para os moradores daquelas regides que
chegam de metrd de volta do trabalho ou outros que por ali transitem. Sao
assaltos, assassinatos, tiroteios e balas perdidas. Tanto os usudrios quanto os
agentes e ainda as noticias de jornais confirmam que se trata de regies onde
muitas coisas desse tipo acontecem. Mesmo a estagao Maracana, préxima do
Centro, é conhecida como tendo um entorno que seria melhor nao frequentar
a noite. Eu mesma jd constatei isto em algumas ocasides em que fui 2 UER]
de metrd. A Universidade Estadual do Rio de Janeiro fica ao lado de uma das
rampas de saida da estagao.

— E raro de eu pegar para o retorno d noite porque é perigosa a minha estagio. A
estagdo Maracand é muito perigosa no acesso — comentou uma usudria.
— Ai vocé nio vai de metré? — perguntei.

— Eu volto de 6nibus.

Comentando sobre as estagdes mais perigosas, um usudrio que costuma
utilizar sobretudo a Linha 2 observou:

— Aqui da Pavuna tem essa Rubens Paiva, tem Tomds Coelho. Ali aquele pedago,
Inhaiima.
— Mas por que que ¢ perigoso?

—Aqui em Fazenda Botafogo eu jd soube de vdrios assaltos.

Alguns separam a estagao do entorno. A presenga dos agentes é um fator
de tranquilidade, assim como a das cAmeras.

— Porque esses guardas municipais... — disse wma usudria. Eu me sinto mais sequra
em metrd do que em onibus.

— Por que?

— Até pelas cimeras, um Big Brother Metro ajuda muito, eu me sinto mais segura.
— Tem alguma estagio que vocé acha mais perigosa?

— Sinceramente, quem for ouvir essa gravagio pode até estranbar, mas eu tenho fé
no Deus que eu sigo e eu ndo posso dizer pra vocé que eu tenho medo, porque ele toma

conta de mim.

Muito comum ¢é roubo de celular na rampa de acesso a Pavuna. Foi Ana
Maria, que mora na Pavuna, que me contou esse fato e disse que ela foi roubada na
rampa, embora o ladrio tenha desistido porque o celular dela é muito simples.

Sao diferentes as maneiras de se conviver com o problema. A experién-
cia de um entorno ativo, contudo, faz parte da Linha 2. Essa atividade pode,
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de forma extrema, ser a intrusio de um tiro na plataforma ou de assalto nas
imediagoes da estacio. Pode ser também um cendrio que se impoe e se conjuga
com as pastilhas coloridas, o cimento armado, as cAmeras de vigilincia e tudo
o mais que constitui o ambiente do metro.

Percurso acidentado

Os usudrios da Linha 2 também estdao sempre relatando problemas ope-
racionais, como parada de trens nas interestagoes, escadas rolantes que nao fun-
cionam e, sobretudo, ar condicionado quebrado ou insuficiente. Desde o acesso
a estagdo até a viagem no trem, hd acidentes. Hoje enfrentam-se esses problema
também na Linha 1, embora, ao que parece, em menor grau. H4 pouco tempo,
vigjando na Linha 1 na direcdo Saens Pena, o trem em que estava parou trés
vezes. Nestes dias de fevereiro de 2010, em que chegamos a 50 graus, embarquei
num vagao sem ar condiconado. As pessoas se abanavam sem parar.

Nilton, em conversa na Linha 2, comentou:

— Eu noto que as vezes na Linba 2, que é da Baixada, as vezes, vira e mexe o ar
condicionado td com problema nos vagées. Ou néo funciona ou td fraquinho. A Linha
1, precisa ver como é que td, ali gela pra caramba. Como hoje, hoje td bom, né? Eu néo

sei se é porque o verdo é muita vazdo.
Em conversa numa composi¢ao da Linha 2, Rafael comentou:

— Eu nunca vi wuma escada rolante ld embaixo parada, td sempre funcionando. Aqui
pra cima vocé, dificilmente vocé encontra escada rolante funcionando, somente ld no

ponto final de Pavuna.

Um problema que acrescenta muito ao aspecto do acidente é o da su-
petlotagio. J4 no inicio da pesquisa alguns usudrios diziam que na Linha 2 os
trens vinham cheios a qualquer hora do dia. Nos hordrios de pico, contudo, a
situacdo pode atingir niveis insuportdveis de desconforto. Esse processo, que
¢ antigo na Linha 2, jd é constatdvel na Linha 1. Mas compreende-se como
numa linha em que a demanda tem pontos mais definidos de concentragao de
demanda tudo possa ficar pior. H4 também as limita¢oes de sinalizagao que
impedem que os trens sejam injetados na linha com maior frequéncia, dimi-
nuindo o intervalo.

— Agora, o tinico problema da linha 2 mesmo — afirmou Débora em entrevista na
Linha 1 em abril de 2006 — é a superlotagio, qualquer hordrio, qualquer hordrio,

impressionante, qualquer hordrio.

Até hoje e cada vez mais o problema da superlotagao s6 faz se agravar. Dois
anos depois, em conversa na plataforma de Coelho Neto, comentou uma usudria:

— Vidrias vezes peguei o metrd lotado. Até uma vez fui fazer um trabalho na UERY],
aconteceu do metrd parar em Irajd e em vez deles mandarem um outro metrd vazio
sabeno que eram sete horas da manha, hordrio do tumulro, néo, o préximo veio lotado.

O pessoal teve que entrar e eu quase quebrei meu brago por causa dessa confusdo.
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A observagao-participacio na estagao de transferéncia e em outras esta-
¢oes da Linha 2 nao tem feito sendo confirmar as afirmacées dos usudrios sobre
a superlotagao e sobre os empurrdes. O estilo do empurra-empurra caracteriza
as viagens na Linha 2, como todos sio uninimes em afirmar. Acompanha
bem a situagdo de saturagio em que a linha se encontra hd muito tempo, mas
nao se explica totalmente por ai. Empurrar é uma escolha que se faz e acaba
constituindo mesmo um estilo de viajar.

Pessoas, atitudes e encontros

Ainda como mais uma faceta do contraste entre as duas linhas, hd a
questao dos passageiros que cada uma traz. Muitos falam que as pessoas que
frequentam as duas linhas sao diferentes. Em geral sao os usudrios que nao mo-
ram na Zona Norte que observam que hd um jeito ou uma estética diferente
do usudrio da Linha 2, mas nem sempre. Inclusive, o pessoal da Zona Norte
também comenta sobre diferencas entre atitudes das pessoas que provém de
cada linha. Por exemplo, empurrar o outro parece ser uma atitude que ocorre
caracteristicamente na Linha 2, conforme reconhecido por todos, inlcusive os
da Zona Norte. H4 também comentdrios sobre outras atitutes, como jogar lixo
no chio, que ocorreria mais na Linha 2. Mas nem todos os contrastes pesam
contra o pessoal da Linha 2.

— O senhor acha que no metré é diferente, mais limpo em geral? — perguntei a um

usudrio.
— Eu acho.
— Por que serd?

— Eu ndo sei, porque ficam constrangidos. Deve ser isso. Mas jd na Linha 2, eu jd
observei, ld, devido infelizmente ao nivel ser um pouco mais baixo do que o nivel que

usa a Linha 1, a coisa jd fica com mais liberdade. E isso ai.

Cristina, que mora na Zona Sul e utiliza com frequéncia a Linha 2 para
ir ao trabalho, observou numa conversa sobre assentos preferenciais:

— Na linha 2 é selva, é selva, ninguém levanta nio. Aqui (Linha 1) eu ainda vejo o
pessoal levantar pra... Na linha 2 néo tem diferenga néo. As pessoas estdo cansadas,

sentam no chio, no banco de idoso.

A Linha 2 pode lembrar um pouco o trem suburbano do Rio de Janerio.
Ja por algumas caracteristicas técnicas evoca o trem, como vimos. Alguns usu-
drios apontam isso. Um deles disse que se sentia “num trem melhorado”. Nao ¢é
56, contudo, a questio da técnica que constréi essa proximidade. E um conjun-
to de atitudes, um tipo de subjetividade que parece se produzir nas viagens que
singulariza a Linha 2, embora nao separe totalmente o estilo que se desenvolve
ali daquele que parece predominar no metr6 em geral desde os seu inicios. O
metrd costuma ser limpo e ordeiro, alids em contraste com todos os outros
lugares da cidade, e nao s6 o trem ou o 6nibus. A Linha 2 também. Os passa-
geiros da Linha 2 nao agem em franca oposigao aos da Linha 1, a oposigao nao
¢ clara ou sem nuances. Por outro lado, na Linha 2 esse clima ordeiro pode nao
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se realizar perfeitamente. Minha experiéncia na pesquisa e mesmo antes, como
usudria, mostra com clareza, por exemplo, que existe 0 empurra-empurra na
Linha 2 evocado pelos usudrios.

Alguns usudrios falam também do aspecto das pessoas na Linha 2,
sua maneira de vestir: shorts, roupa mais simples. Ora, esse visual do pesso-
al da Linha 2 ¢é certamente encontrdvel nas viagens da Linha 1. Parece-me
que o que se passa é que na Linha 1 existe uma variedade maior de estilos,
tanto na aparéncia quanto na atitude. Devido ao perfil mais fragmentado
da demanda, a Linha 1 recebe gente em diversos pontos do trajeto e as li-
bera constantemente, renovando a populacao de viajantes nesse entra-e-sai.
Também nesse aspecto, a Linha 1 é uma linha mais tipica de metrd. Por sua
composi¢ao mais heterogénea, ela se apresenta como mais fortemente urbana
porque mais misturada, mais diversa.

Se os passageiros da Linha 1 afluissem por sua vez com mais frequéncia
a Linha 2, terfamos uma mistura maior ali também. Um usudrio comentou
que o pessoal da Linha 1 é mais “selecionado”. Entendo que se costuma em-
pregar e se empregou aqui esse termo num sentido positivo, indicando que
as pessoas sio de melhor nivel ou mais educadas, como muitos observaram
sobre os passageiros da Linha 1. Mas, de fato, hd menor selegao na Linha 1,
e mais mistura.

Assim, a sociabilidade que se desenvolve na Linha 2 tem aspectos que
diferem em algum grau daquela que encontramos no metr até agora, embora
se tempere e se contagie também com ela. Poderfamos dizer que na Linha 2 hd
mais reconhecimento. Claro que as descontinuidades estao ativas ali também,
j que as portas dos vagoes trazem sempre o inesperado. Trata-se de um aspec-
to importante do transporte coletivo: levar para longe e distribuir os passagei-
ros, produzindo um meio diverso no veiculo que os conduz (CAIAFA, 2002).
Vemos a0 mesmo tempo que hd doses de variedade em cada caso da experién-
cia de viajar em coletivo e maneiras diferentes de realizar essa experiéncia.

José Luiz Braga (1994), tratando da comunicagao face a face, mostra
como o que ele chama “dispositivos conversacionais” envolvem os papéis
que os participantes vao assumindo nas conversas. Ele distingue o “papel
representado” do “papel desempenhado” O primeiro é aquele que o par-
ticipante traz de situagdes anteriores, enquanto o papel desempenhado se
desenrola no contexto das conversagoes. Ele assinala que ocorrem interfe-
réncias mutuas entre esses dois papéis. Na situacao em que conversamos
com estranhos, caracteristica da comunicagdo no transporte coletivo, a de-
fini¢ao e a elei¢do de papéis tendem a ser mais complexas (CAIAFA, 2007).
As descontinuidades que se estabelecem nos meios diversos dos encontros
urbanos podem nao exibir uma inser¢io claramente legivel. Livramo-nos
em algum grau de nossa identidade quando estamos entre estranhos, em-
bora certas marcas possam permanecer legiveis.

Os passageiros da Linha 2 sdo mais selecionados do ponto de vista da
variedade urbana. Como as regides que a linha serve ndo sio atrativas para
chamar visitantes e misturar mais os passageiros, algumas continuidades se
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estabelecem na composicao da populagio dos vagoes. Os veiculos que vao ter
as periferias numa cidade em geral podem se caracterizar por essa sele¢io —
dai também a lembranca do trem que pode ocorrer a passageiros na Linha 2.

Poderfamos dizer, apoiando-nos no texto de Braga, que nos processos
comunicativos que tém lugar na Linha 2, hd chances de que o papel represen-
tado tenha um lugar particularmente expressivo. Os passageiros podem ser
mais facilmente identificados por sua inser¢io, a sociabilidade que se desenvol-
ve se baseia mais no reconhecimento.

Em outro trabalho (CAIAFA, 2006) mostrei como as conversacoes no
metrd envolvem uma polidez. Sio desconhecidos num ambiente sébrio que
conversam, se calam e se observam. Ora, na Linha 2 ja experimentei muitas
vezes os aspectos amenos dessas conversagoes breves e polidas. Ali também se
passa assim, nao hd davida. J4 experimentei os empurroes e também as incer-
tezas que o entorno perigoso impoe. De fato, a sociabilidade ¢ a comunicagio
na Linha 2 envolvem toda essa complexidade.

— Eu acho que aqui pra cima as pessoas sGo mais socidveis — observou wm usudrio em
conversa na Linha 2. Ld pra baixo as pessoas sio mais secas. Nio sei se é a preocupagio
de chegar na hora, as pessoas nio conversam. Chegam as vezes até a ser mal educadas,
porque pisam no seu pé, esbarram em vocé e nem pedem desculpa. Acho incrivel...

amassa o seu calo na maior cara-de-pau, caramba...vai com uma estupidez.

— Entdo vocé acha que se conversa mais na 2 que na 1?7 — perguntei a Narciso.
— Eu acho que sim. O pessoal da Linha 2 conversa mas.
— Por que serd?

—F porque, ndo sei, sdo mais pobres e se unem melhor. Acho que se unem melhor.
Eu néo sei, eu tenho visto, na Linba 2 dificilmente vocé vem e nio vé uma pessoa
conversando. Conversa wm assunto, conversa outro. Tem pessoas que encostam perto
da gente também, parece que nem conhece, é sisudo, nio fala nada. Eu também, se eu

puxar um assunto e a pessoa nio aceitar, eu também esquego.

Construcao de um estilo

H4 um clima que se instaura na Linha 2 e que, seguindo as afirmagées
dos usudrios e a observa¢io direta, envolve diversos componentes: a acolhida
das estacoes (elevadas ou superficiais e por vezes predominando o cimento), o
calor caracteristico da regiao servida pela linha, as falhas operacionais (sobre-
tudo o ar-condiconado defeituoso ou desligado), a superlotacao, a atitude das
pessoas (os empurroes, mas também uma maior proximidade entre elas, além
da maior presenga de lixo) e o entorno pobre e por vezes perigoso.

E possivel compreender o contraste entre as linhas como resultado de um
favorecimento concedido a regides mais urbanizadas da cidade. Sem duvida,
esse processo estd presente na produc¢ao dessa segunda linha do sistema. Nao se
trata s6, contudo, do projeto construtivo. A produ¢io da Linha 2 como segun-
da linha diz respeito a circuntincias anteriores ao metrd e que vém elegendo as
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regioes litorAneas, umas mais que as outras, como regioes privilegiadas. Essas
dreas urbanizadas nio cessam de receber mais e mais novos beneficios da ur-
banizagdo. Observando os contrastes apontados pelos usudrios, vemos que a
Linha 2 resultou mesmo mais precdria, seguindo essa partilha desigual que
predomina na cidade. Por outro lado, vimos que a Linha 2 nao foi planejada
inicialmente como linha de metrd urbano pesado, o que justificaria sua infe-
rioridade operacional, por exemplo. Nao se explica, contudo, por que ela foi
mantida — até hoje, nao se adicionou a sinalizagio automdtica. Adivinha-se
que talvez imperativos financeiros tenham tido um papel nesse caso, mas a
questdo permanece. Seria preciso considerar também que, como vimos, é pos-
sivel descobrir todo um cuidado na elabora¢io de uma estética na construgao
das estacoes da Linha 2 — as pastilhas, os jogos de cores — mesmo que com
resultados mais modestos.

No mesmo golpe, a Linha 2 nao ¢ feita apenas desses determinantes,
ela também se produz com a prépria frequentagao dos usudrios, com as atitu-
des das pessoas que vao compondo a paisagem fisica e social daquele lugar do
sistema metrovidrio. Um ambiente nio se oferece pronto para ser habitado
por um sujeito, as vai se produzindo com ele. Na outra dire¢ao, os lugares
sao também fatores ativos de produgao de subjetividade. Nés nos tornamos
em parte o que o ambiente nos sugere e este se constrdi com as nossas atitu-
des quando o frequentamos. Varela (1995) escreve que hd uma co-implica¢io
entre o meio e o sujeito.

Na Linha 2 as atitudes das pessoas vao construindo igualmente o lugar.
Assim, o empurra-empurra, o problema do lixo (que como usudria eu mesma
constatei, embora nio ache que seja tao expressivo), a coisa “selvagem” contri-
buem para o clima geral na linha. E um processo complexo e vé-se como essas
atitudes também se explicam em parte pelo fato de que essas regides sempre
foram preteridas e mesmo de que a Linha 2 em alguma medida também é.

Os bairros servidos pela Linha 2 nio conseguiram atrair visitantes. Ali o
metrd nio levou gente que vem de longe, a0 menos nio expressivamente. O de-
senvolvimento desigual que caracteriza desde o inicio o processo de urbaniza-
¢a0 no Rio de Janeiro estd na origem desse tipo de selegao que acaba ocorrendo
nas viagens e de certa forma neutraliza as forgas diferenciadoras da cidade e do
transporte coletivo. Por outro lado, apesar dos percalgos das viagens na Linha
2, os usudrios constantemente reconhecem a importincia de poder contar com
o metrd. As outras opgoes sio os trens e os 6nibus, cada vez mais precdrios e
expostos a todo tipo de violéncia. Por enquanto, o metrd ainda ¢ visto como
mais vantajoso que esses outros meios. Além disso, hd a aventura da prépria
viagem, que também tem seu peso para quem sabe fruir da convivéncia num
veiculo coletivo.*

A abertura da Linha 2 — mesmo com caracteristicas de segunda linha
— tem alguma incidéncia sobre os trajetos na cidade e em algum grau forga
uma partilha. E fato que historicamente a cidade se desenvolveu produzindo
desigualdade e o metrd nao pode ir mais fundo para compor novas paisagens
nas regioes que ele afeta. Mistura, contudo, em algum grau os passageiros,
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mesmo que nio completamente, e os leva para onde talvez poderao desafiar
uma ordem injusta e hd tempo estabelecida. Quanto mais as interferéncias
puderem ser reciprocas — e a mistura dos passageiros se faga com ressonancias
nos dois ou mais lados — mais o metrd cumprird sua fun¢io urbanizadora,
diferenciadora. O metrd se realiza muito nas transferéncias entre as linhas,
suas correspondéncias, mesmo que haja duas linhas apenas.

Notas

! Este trabalho se insere no Ambito da pesquisa sobre processos comunicativos no
metrd do Rio de Janeiro que realizo com o apoio do CNPq. Uma primeira versio foi
apresentada no XIX Encontro da Compés, na PUC-Rio, cidade do Rio de Janeiro,
em junho de 2010.

2 O metrd do Rio de Janeiro foi concedido A iniciativa privada em 1998 e desde entio
a concessiondria Metr6 Rio realiza a operacio do sistema. Em 2008 o contrato de
concessao foi renovado por mais 20 anos.

3 As estagdes da Linha 2 sio: Pavuna, Engenheiro Rubens Paiva, Acari/Fazenda
Botafogo, Coelho Neto, Colégio, Iraji, Vicente de Carvalho, Thomaz Coelho,
Engenho da Rainha, Inhadma, Del Castilho, Maria da Graga, Triagem, Marcani e
Sao Cristévao. As 19 estacdes da da Linha 1 sdo: Saens Pena, Sao Francisco Xavier,
Afonso Pena, Estdcio/RioCidadeNova, Praga Onze, Central, Presidente Vargas,
Uruguaiana, Carioca, Cinelandia, Gléria, Catete, Largo do Machado, Flamengo,
Botafogo, Cardeal Arcoverde, Siqueira Campos, Cantagalo e General Osério.

4 Explorei este poto em “Soliddo Povoada”.

189
LOGOS 33 Comunicacdo e Esporte. Vol.17, N°02, 2° semestre 2010



Caiafa. Segunda Linha: comunicacio e sociabilidade na Linha 2 do metré carioca.

Referéncias Bibliograficas

ALOUCHE, Peter Ludwig. Desenvolvimento tecnolégico em sistemas

metroferrovidrios. Transporte metroferrovidrio no Brasil: situagio e pers-
pectivas. Sao Paulo: ANTP/BNDES, Série Cadernos Técnicos, vol 2,
78-114, julho 2005.

BRAGA, José Luiz. Sobre a conversagao. In: FAUSTO NETO, Antonio;
BRAGA, José Luiz; PORTO, Sérgio Dayrell (Orgs.). Brasil: comunica-
¢do, cultura e politica. Rio de Janeiro: Diadorim, 1994.

CAIAFA, Janice. Jornadas Urbanas: exclusio, trabalho e subjetividade nas

viagens de onibus na cidade do Rio de Janeiro. Rio de Janeiro: Editora
FGV, 2002.

CAIAFA, Janice. Solidao povoada: viagens silenciosas no metré do Rio

de Janeiro. Contemporanea/Revista de Comunicagio e Cultura, vol. 4, n.
2, 45-64, dezembro 2006

CAIAFA, Janice. Aventura das cidades: ensaios e etnografias. Rio de
Janeiro: Editora FGV, 2007.

CAIAFA, Janice. Tecnologia e sociabilidade no metrd. Revista da
Associagio Nacional de Programas de Pés-Graduacio em ComunicagiolE-
compds. Brasilia, v. 11, n. 1, 1-15, janeiro-abril 2008.

SOUZA, Alessandro de Santana Moreira de. Deslocamento em contra-
fluxo e dificuldade de embarque na avaliagao de desempenho em trans-
porte publico: o caso da Linha 2 do metr6 do Rio de Janeiro. Dissertagao

de Mestrado. Rio de Janeiro, COPPE/UFR], 2004.
VARELA, Francisco. Sobre a competéncia ética. Lisboa: Edigoes 70, 1995.

190
LOGOS 33 Comunicacdo e Esporte. Vol.17, N°02, 2° semestre 2010



Apontamentos sobre a relacao
entre liberdade de imprensa

e identidade profissional dos
jornalistas

Notes about the relation between freedom of press
and journalist’s professional identity.

Kénia Maia | keniamaia@yahoo.com
Doutora em Ciéncias da Informacao e da Comunicacdo pela Universidade Paul Verlaine-Metz (Franca) e

professora do departamento de Comunicacdo e do Programa de Pés-Graduacao em Estudos da Midia,
da UFRN.

Fabio Henrique Pereira | fabiop@gmail.com

Doutor em Comunicacao e Professor da Faculdade de Comunicacdo e do Programa de Pés-Graduacao
em Comunicacdo da Universidade de Brasilia (UnB).

Resumo

No artigo discutimos as relagoes entre a nogao de liberdade de imprensa e a construgao da identidade profissional
no jornalismo. Como ponto de partida, faremos uma revisdo da concepgio liberdade de imprensa formulada
inicialmente pelos filésofos do Iluminismo. Analisaremos como esses conceitos fazem parte do discurso de autole-
gitimagao da profissao jornalistica e participa da identidade do grupo profissional dos jornalistas.

Palavras-chave: Grupo Profissional; Identidade Profissional; Liberdade de Imprensa; Jornalismo.

Abstract

This paper discuss the relations between the conception of freedom of press and the construction of a professional identity
on journalism. As a departure point, we do bibliographical revision of the press freedom definition as it was initially
elaborated by llluminist philosophers. After that, we investigate how such concepts integrate journalists’ self-legitimating
discourse and also how it participates on the construction of their identity.

Keywords: Professional Group, Professional Identity, Freedom of Press, Journalism.
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Introducao

Esse trabalho se enquadra num projeto de pesquisa mais amplo sobre as mu-
dangas estruturais no jornalismo, através da identificacio e da andlise das modifi-
cagoes nas identidades, prdticas, rotinas profissionais dos jornalistas, nas relagoes
com os publicos e nas implicagoes da convergéncia mididtica. Em rela¢ao a identi-
dade profissional, vamos analisar o processo de apropria¢io da nogao de liberdade
na produgio de um discurso sobre a identidade e as prdticas profissionais dos jor-
nalistas no Brasil. Neste artigo discutiremos as relagoes entre a nogao de liberdade
de imprensa e a construgio da identidade profissional no jornalismo.

Parte-se da idéia de que ética e deontologia integram os mecanismos de
legitimagao profissional no jornalismo. Elas sio apropriadas na mediagao das
tensoes entre as dimensodes técnicas e intelectuais da pratica jornalistica para
a construgao de uma identidade e um conjunto de prdticas profissionais que
buscam a distingao (por vezes imperfeita) entre os jornalistas e outros atores
sociais: politicos, escritores, etc. (RUELLAN, 1993). Esses discursos sio evo-
cados e retrabalhados no desenvolvimento de uma legitimidade ¢ de uma re-
presentatividade, que aparecem como homogéneas e estdveis para a sociedade.

Assim, como ponto de partida para este artigo, faremos uma revisao
exaustiva da concepgao francesa de liberdade de imprensa formulada inicial-
mente pelos filésofos do Iluminismo. Analisaremos como esses conceitos fazem
parte do discurso de autolegitimagao da profissao jornalistica e participam da
identidade do grupo profissional dos jornalistas. Assim, buscaremos compre-
ender como esse debate foi apropriado na constru¢ao de um modus operandi
no jornalismo, capaz de equilibrar, do ponto de vista da deontologia, a tensao
entre liberdade para informar e os efeitos causados pelo abuso desse direito
pelos jornalistas. A seguir, aplicaremos esse debate a questao da identidade pro-
fissional e das diferentes formulagées sobre o papel do jornalista na sociedade.

Jornalismo e identidade: pressupostos teéricos

Antes de iniciarmos essas discussoes, ¢ preciso definir a perspectiva te-
6rica utilizada. As defini¢oes de liberdade apresentadas a seguir possuem ob-
viamente um cardter normativo, ou seja, nao correspondem necessariamente a
realidade zout court. Dificilmente, a nogao de liberdade de imprensa defendida
pelos iluministas ¢ seguida a risca pelos jornalistas e o seu potencial como
instrumento de manutengao e aprimoramento da democracia sempre foi limi-
tado. Isso nao significa dizer que tal liberdade seja nociva ou que possam existir
regimes democrdticos sem imprensa. Mas partimos da constatagio de que o
conceito de liberdade de imprensa nao pode ser tratado como uma verdade
inquestiondvel ou que a incapacidade de aplicd-la seria, na verdade, uma falha
no funcionamento do jornalismo. Tal nogao liberdade estd certamente presen-
te no cotidiano dos jornalistas, mas no plano simbdlico e discursivo. E ¢ nesse
Ambito que ela deve ser analisada.

Podemos dizer que a liberdade é apenas uma palavra. Mas, mesmo sendo
uma palavra, ela adquire existéncia real quando inculcada num determinado
universo a partir de um trabalho de socializagio:
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Este principio de construgio é um dos elementos constitutivos do nosso habitus, uma
estrutura mental que, tendo sido inculcada em todos os cérebros socializados de uma
certa forma, é ao mesmo tempo individual e coletiva; esta é uma lei tdcita (nomos) da
percepgio e da prdtica que é o fundamento do consenso sobre o senso do mundo social

ao fundamento do senso comum. (BOURDIEU, 1993, s.p..)1

A nogio de liberdade, vista sob o plano simbdlico, é fundamental para a
estruturagdo do campo jornalistico porque permeia suas relagoes com os cam-
pos politico, econdmico e intelectual. Ela é apropriada pelos diferentes atores
nas suas estratégias de dominacio e legitimagio, moldando comportamentos
individuais e coletivos. Quando nos debrucamos sobre o plano discursivo es-
tamos, na verdade, fazendo referéncia a vdrias no¢oes de liberdade que sao
apropriadas sob mltiplas formas pelos atores sociais na defesa de interesses
politicos, econdmicos e corporativos, na criagio de leis, cédigos e normas de
conduta? ou na defini¢do de identidades e praticas socio-discursivas.

J& Ringoot e Utard (2005) chamam isso de dispersdo do jornalismo. O
conceito, emprestado da semiologia de Michel Foucault para localizar o jorna-
lismo em um interdiscurso, permite caracterizar essa atividade como uma for-
macao discursiva. Com efeito, os autores vao se centrar na descontinuidade do
discurso jornalistico, evidenciado pela heterogeneidade dos elementos sécio-
discursivos (objetos, declaragoes, conceitos/estratégias), que lhe sio caracteris-
ticos. Partindo dessa perspectiva, Ringoot e Utard situam o jornalismo como
o resultado de diferentes relagoes entre seus elementos no interior da formagao
discursiva - suas regras de dispersao. E também como um espago aberto nas re-
lagoes que ele estabelece com outros discursos, que, por analogia, similaridade
ou complementaridade, lhe conferem uma particularidade:

Definiremos a formagio discursiva jornalistica como wma fonte de tensio entre a ordem
e a dispersio. Ordem e dispersio de informagoes, enunciagoes, estratégias. Esta nogio
de dispersio permite de pensar a heterogencidade do jornalismo como constitutiva
e intrinseca (...) Nessa apropriagio conceitual, trata-se de considerar um discurso

identificado e identificdvel é constituido sob a agio de fatores e atores heterogéneos

(RINGOOT; UTARD, 2005, 42-43)

Se a nogao de dispersao jornalistica preconiza a auséncia de uma unida-
de discursiva do jornalismo, os conceitos de fronteira profissional (RUELLAN,
1993) e de mundo social (BECKER, 1982) destacam o processo empreendi-
do pelos atores na constru¢io de suas préticas. Segundo Denis Ruellan, essas
dinimicas sao baseadas nos esforcos de distin¢ao que os grupos profissionais
fazem para definir e administrar seu espago, que resulta em um processo de ne-
gociagao permanente que permite aos jornalistas redefinir constantemente as
suas competéncias, manter seu territorio profissional e assegurar a reprodugao
como grupo social. Neste contexto, os atores sociais utilizam argumentos de
legitimagao e de justificacdo da sua competéncia, cujo discurso deontoldgico ¢
um dos componentes (PARADEISE, 1985). Esse é um mecanismo para redu-
zir as ambiguidades e construir uma representagao social de seus praticas que
s40 apresentadas como estavéis e homogéneas.
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Conjuntamente com o processo social, esses movimentos de gestao dos
interesses do grupo social sao recorrentes. Para compreendé-los, Ruellan (1993)
toma emprestado da geografia o conceito de fronteira para formar a nogao de
[fronteira profissional, que se refere a no¢ao de um territério profissional, que ao
mesmo tempo ¢ fechado (para produzir a exclusao de amadores) e aberto (para
incorporar novas competéncias e novos atores).

Trata-se da mesma metéfora utilizada por Becker e tedricos da Escola de
Chicago para definir os mundos sociais como uma rede de individuos envolvi-
dos em uma atividade cooperativa. Esses atores coordenam suas préticas tendo
como base um conjunto de convengdes, interesses e artefatos comuns para a
realizagio de um ato social mais amplo (BECKER, 1982; STRAUSS, 1992).
A partir desta perspectiva, ¢ possivel inferir que as praticas jornalisticas, identi-
dades, os formatos narrativos, as regras deontolégicas etc., tomadas como con-
vengoes, so o resultado de diferentes dinAmicas de interagio simbdlica. Mesmo
quando se mostram estdveis, tal estabilidade passa a ser o resultado de uma
ordem social negociada e permanentemente confrontados, reinterpretadas e
transformadas pelos atores. “Conventions represent the continuing adjustment of
the cooperating parties to the changing conditions in which they practice, as condi-
tions changes, they change” (BECKER, 1982, 59).

Uma vez que o conceito de rede cooperativa dos mundos sociais se refere
a extensao varidvel de prdticas sociodiscursivas que se estendem por toda a
sociedade — pode-se dizer que a constru¢ao de convengdes em uma atividade
nio ¢ indiferente ao que acontece NOs OULros espagos sociais. E, portanto, a
mesma idéia de abertura encontrada na nogao de dispersio (abertura de regras
de discurso) e fronteiras (abertura de interesses, de préticas e de identidades
profissionais), mas aplicado em uma perspectiva analitica ampla.

O jornalismo como uma construcao social

Aplicado a andlise da prdtica jornalistica, o referencial tedrico questiona
a idéia de uma suposta “natureza” da prdtica jornalistica e coloca em evidén-
cia o papel dos atores sociais (situados em diferentes espagos) e dos discursos
emitidos por eles na construgao do jornalismo (e de outras prdticas sociais).
Dialoga-se, portanto, com a idéia de uma identidade profissional construida
por diferentes instincias de interagao simbdlica (STRAUSS, 1992), que vao
da relagdo face-a-face entre os atores até a relagio que estes estabelecem com
mitos, conceitos, abstra¢oes e outras dimensoes sociais marcadas por diferentes
niveis de estabilidade. E nessa perspectiva que se insere a relagio entre a liber-
dade de imprensa e a identidade profissional no jornalismo.

Embora se mostre como um conceito naturalizado, homogéneo e ‘sem
costuras, a identidade profissional resulta do esfor¢o dos grupos em argumen-
tarem no sentido de impor uma legitimidade social. Uma vez estabelecidos,
a durabilidade de um estatuto dependerd igualmente da aptidao do grupo
profissional para “entreter a relagio entre os seus argumentos fundadores e sua
prdtica” (PARADEISE, 1985, 18). Os argumentos de legitimagao e de justifi-
cagdo da competéncia de um grupo profissional sao fundados sobre os eixos
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da necessidade, da ciéncia e da competéncia. E também na idéia de que as
profissdes se constituiriam a partir de um processo linear e universal de modo
a reduzirem as ambigiiidades e garantirem a continuidade e a reproducao da
profissio. Em caso de desestabilizagao, provocada por uma crise profissional
ou de questionamentos sobre a competéncia e ou do monopdlio sobre determi-
nadas préticas, os grupos profissionais devem recorrer aos principios de legiti-
magao e de justificagdo que asseguram a sua autonomia. Para tanto, eles vio se
apropriar de valores ndo que faziam parte da argumentagio inicial.

Esta postura tedrica considera, portanto, a competéncia profissional
como uma construgio social, que evolui no tempo e que é composto por varios
elementos, por recursos que serdo diversamente mobilizados pelos atores sociais
em cada situagdo. A construgio da competéncia permite descobrir certos as-
pectos de um grupo profissional, resgatando seu discurso legitimador, encara-
do como um grupo em processo continuo de construgao e de legitimacao. Ela
autoriza também considerar os grupos profissionais nao somente como coesio
de identidades, de valores, de préticas, de estatutos, de qualificagao, movidos
pelo desinteresse e interesse geral, segundo uma abordagem funcionalista, mas
também como construgio enunciativa e organizacional.

Por mais que um discurso possa parecer estdvel — chegando a ser natu-
ralizado ou visto como integrante da “estrutura social” — ele nao ¢ indiferente
da acio individual ou coletiva dos atores sociais que com ele interagem. A
liberdade de imprensa, como veremos a seguir, foi publicizada por pessoas den-
tro de contextos especificos. O processo de interiorizagao da liberdade remete,
em tltima instincia, a0 modo como cada individuo interpreta simbolicamente
esse discurso a partir da sua experiéncia pessoal. As no¢oes de liberdade e suas
implicagbes no cotidiano dos jornalistas estao sempre sendo confrontadas e
alteradas no decorrer do tempo. Nosso esforco, nesse sentido, ¢ muito mais
de sistematizar posigdes e propor debates do que estabelecer uma vinculagao
definitiva entre liberdade de imprensa e identidade profissional.

Uma arqueologia dos discursos sobre liberdade de imprensa

Encarar a liberdade de imprensa como uma das mais importantes li-
berdades, por vezes a liberdade fundamental, é heranga do Iluminismo e dos
liberais; Voltaire, Rousseau e Diderot compartilhavam esse ideal. Desde os
primérdios da imprensa, ela era considerada um dos pilares dos Estados que se
fundavam sob a reivindica¢io de liberdade, da razio, da publicidade, essa ulti-
ma compreendida como o ato de tornar publicos os atos e as agdes. Na concep-
¢ao do Iluminismo, ao assegurar a publicidade, o controle dos atos do poder
publico e o triunfo da verdade e da razao, a liberdade de imprensa favoreceria
a aplicagao de todas as demais liberdades. De outro lado, a auséncia desse
direito, a imposi¢do da censura e da autorizagio prévia significaria a destrui-
¢ao de todas as demais liberdades. Os possiveis inconvenientes causados pela
liberdade de imprensa — como “a revolta”, os “tumultos populares”, “a caliinia”,
“a difamagdo” — seriam mintsculos ao lado das vantagens e nio justificariam
nenhuma medida de restri¢do da imprensa. Convém lembrar que, no inicio da
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segunda metade do século XVIII, a Franga, ber¢o do Iluminismo, vivia sob a
égide da censura e da autorizagao prévia.

Na Enciclopédia, editada entre 1751 e 1772 sob a dire¢ao de Diderot, o
verbete “Imprensa” responde a esses questionamentos: “Os inconvenientes dessa
liberdade sio pouco considerdveis em relagio as suas vantagens, que deveria ser o
direito comum do universo”. No verbete “Libelo”, esse tema é retomado e com-
plementado com a diferenciagdo entre paises que permitem e que proibem a
liberdade de expressao: “Geralmente, todo pais no qual néo é permitido pensar e
escrever seus pensamentos deve necessariamente cair na estupidez, na supersti¢io e
na barbdrie. (...) Na democracia, nio convém coibir os libelos, pois quem os pune
criminalmente sio os governos absolutistas e aristocrdticos”.

No fim do século XVIII, a Inglaterra era um exemplo de relativa li-
berdade de imprensa. Mesmo se a imprensa era ainda submetida a caugao,
a censura tinha sido abolida em 1695, o que resultou em uma floragio de
publicagdes. Na Franca, a liberdade de imprensa era associada pelos seus
defensores ao crescimento econdmico da Inglaterra. O poeta Mirabeau, por
exemplo, afirmava: “Tirem da Inglaterra essa preciosa liberdade que ela desfru-
ta, ¢ em breve, essa nagdio florescente nio serd mais que um objeto de piedade

para todos aqueles que ela excita a inveja e merece a admiragdo” (MIRABEAU,
apud BELLANGER et all., 1969, 414).

E exatamente a obra de um inglés que Mirabeau resgata para pedir a li-
berdade de imprensa no momento da convocagio dos Estados Gerais de 1788.
Quando em 1644, John Milton publica seu Areopagitica. Pela liberdade de
imprimir sem autorizagio nem censura, o parlamento do seu pais tinha acabado
de restabelecer a autorizagao prévia para a publicagao de livros e a impressao
era uma prerrogativa acordada pelo monarca as editoras autorizadas. Nessa
época, liberdade de imprensa significava a liberdade de imprimir todo tipo de
material sem censura nem autorizagao, e, sobretudo, a liberdade de expressao
dos pensamentos, opinioes e idéias. Na sua obra, Milton prescreve uma liber-
dade de criagao e descreve as vantagens da latitude da escolha e os perigos da
censura. Areopagitica é uma reivindicagio da liberdade de consciéncia. Milton
sugere que o fim da censura e o acesso a todas as opinides ¢ a todos os argu-
mentos representam a possibilidade de fazer escolhas utilizando a razio e a
prépria consciéncia. Um conhecimento sem as limitagoes da censura tornaria
as pessoas capazes de reconhecer a verdade.

Em 1788, Mirabeau aproveita a tdcita supressao da censura prévia no mo-
mento da Convocagao do Conselho dos Estados Gerais — que convida “zodos os
sdbios e pessoas instruidas” para manifestar sua opiniao — e langa um libelo pela
liberdade de imprensa. Tratou-se de uma versao francesa do texto de Milton, no
qual Mirabeau apagou as indicagoes histéricas ou religiosas e atualizou as posi-
¢oes de Milton nas dreas em que o pensamento do [luminismo havia prolongado
as teses do século XVII. Isso se deu, sobretudo, em relacio a necessdria relacao
entre a liberdade de pensamento ¢ o0 bom estado da sociedade, e a ideia de avango
na histéria, pelo qual Mirabeau emprega a palavra ‘progresso’. O subtitulo origi-
nal For the Liberty of Unlicensed Printing, se torna Sur la liberté de la presse.
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No limiar no século XIX, a Revolugao Francesa assegura o principio da
liberdade de expressio. Assim, a Declaragao dos Direitos do Homem reconhe-
ce, no artigo X1, que ‘a livre comunicagdo dos pensamentos e das opinides é um
dos direitos mais preciosos do homem. Todo cidaddo pode entio falar, escrever,
imprimir livremente, salvo a responder pelo abuso dessa liberdade nos casos deter-
minados pela lei”. Para os defensores da liberdade de expressao e de imprensa, a
liberdade de expressao era indiscutivel. Dever-se-ia discutir a no¢ao de “abuso”
analisando se seria melhor impedir os excessos e restringir a liberdade de ex-
pressao ou emancipar completamente a palavra.

Em 1806, Benjamin Constant, cuja obra é considerada o inicio da refle-
x40 liberal sobre o jornalismo, analisa esse impasse:

O arbitrdrio (...) contra o pensamento poderd sufocar as verdades mais necessdrias,
assim como reprimir os erros mais funestos. (...) A liberdade de imprensa sendo o
sinico meio de publicidade ¢, consequentemente, quaisquer que sejam as formas de
governo, a vinica salvaguarda dos cidadios. (...) A liberdade de imprensa remedeia
dois inconvenientes; ela esclarece a autoridade quando ela se engana, e no mais, ela a

impede de fechar voluntariamente os olhos (CONSTANT, 1980, 473; 477).

Circunscrever o uso da palavra sob o argumento de ela pode prejudicar
a reputagdo de alguém, incitar a revolta popular ou a derrubada do poder, ¢,
segundo Constant, mais maléfico que os males que ela pode trazer. Por outro
lado, se o Estado tem a autonomia de proibir a manifesta¢io de opinioes, ele vai
também impedir a publicidade dos seus atos e a adogio de leis conforme o desejo
geral. Mas Constant, ndo se mostra incondicionalmente favordvel a liberdade de
imprensa. Para ele, faz-se necessario a ado¢do de uma legislacio para os delitos de
imprensa, particularmente “contra a caliinia, e a provocagio a revolta”.

Na esteira de Constant, Alexis de Tocqueville acredita que os desvios
$30 um pequeno e, as vezes, necessirio mal para informar bem o pablico: “Eu
amo [a liberdade de imprensa] pelos males que ela impede mais do que pelos bens
que ela faz. (...) Para colber os bens inestimdveis que assegura a liberdade de
imprensa, é necessdrio saber se submeter aos males inevitdveis que ela faz nascer”

(TOCQUEVILLE, 1961, 185; 188)

Liberdade e identidade profissional

Os diferentes discursos em torno da liberdade de imprensa servem, antes
de tudo, para legitimar um modelo de imprensa e de jornalista que se de-
senvolveu nas ultimas décadas nas democracias liberais/ocidentais, cuja base
argumentativa foi estabelecida na segunda metade do século XVIII e no inicio
do século XIX. Como vimos acima, foi nesse periodo que as discussoes sobre
a imprensa se alicercavam nas dicotomias entre liberdade e abuso, imprensa e
democracia. Quando se compara, por exemplo, o trabalho de jornalistas em
regimes democrdticos e autoritdrios geralmente se utiliza da liberdade como
um ponto de partida para definir qual seria a identidade ideal desses atores
sociais. Assim, existiriam os verdadeiros jornalistas (“livres”) e os demais (“sem
liberdade”) e que atuariam numa espécie de simulacro da prética jornalistica.
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Essa contraposicao ¢ caricatural e redutora. Mas, em virios momentos,
ela permeia alguns discursos sociais que buscam valorizar ou depreciar dife-
rentes perfis profissionais, tendo sempre como ponto de partida a nogao de
liberdade de imprensa. Passa-se a valorizar e a legitimar fungées ou partes do
grupo profissional como integrantes do modelo paradigmadtico da profissao.
Por exemplo, o repérter e a imprensa /ivre. Costuma-se a dizer, por exemplo,
que “s6 o profissional de reda¢ao pode ser considerado um verdadeiro jornalis-
ta, pois quem trabalha como assessor de imprensa ou como jornalista em vei-
culos institucionais nao é /vre”; ou que “s6 uma imprensa /ivre dos interesses
politicos e econdmicos é capaz de informar/esclarecer a popula¢io”; ou ainda
que “o jornalismo ¢é sério quando estd /ivre dos constrangimentos da audiéncia
e pode informar pautando-se pelo interesse publico”.

Todos esses discursos evidenciam, em primeiro lugar, problemas identi-
tdrios que estao estritamente vinculados 4 nogao de liberdade de imprensa. Tais
discussoes sdo bastante comuns no jornalismo e nas demais profissdes porque
remetem a dificuldade de nos prendermos apenas a um mito fundador como
Gnico elemento defini¢do de uma determinada identidade ou prética. Se a hist6-
ria de imprensa costuma associar o nascimento do jornalista as garantias legais
de liberdade de imprensa, e aos valores da razdo (verdade e transparéncia) e ao
questionamento da autoridade, cabe a pergunta: mas, afinal, de que liberdade
estamos falando? Ora, da mesma forma que nio hd um consenso em torno da
nogao de liberdade — porque ela é instrumentalizada de forma bastante distinta
por um empresdrio e por um representante de um movimento social, por exem-
plo — tal conceito, na verdade, nao garante um ponto de partida que nos permita
definir o que é seria um jornalista livre ¢ muito menos o que é um jornalista.

Paradoxalmente, a prépria nogao de liberdade ajudou a construir dois
discursos hegemonicos que sdo fundamentais quando trabalhamos essa identi-
dade profissional: o do jornalista como um profissional liberal e o do jornalista
como alguém capaz de descrever objetivamente os fatos.

O primeiro discurso é importante, primeiro porque busca definir um
status diferenciado do jornalista dentro das empresas de comunicagao. O jor-
nalista nio seria um mero empregado, mas alguém que se vincula a um veiculo
na realiza¢do de um trabalho intelectual. Isso se reflete, por exemplo, nas ten-
tativas de definir o jornal como uma instituigao publica e ndo como uma em-
presa capitalista. Também nas vdrias iniciativas de controle direto dos veiculos
pelos jornalistas como forma de descaracterizar a relagao patrio-empregado
nesse tipo de atividade. E o que fazem os comités de redatores, as coopera-
tivas de jornalistas ou as midias alternativas. Traduz-se ainda na cria¢io de
salvaguardas legais ou normativas para garantir a independéncia do jornalista
dentro da empresa, como os cédigos deontoldgicos, a lei que dispoe sobre a
cldusula de consciéncia dos jornalistas profissionais na Franga ou a teoria da
responsabilidade social no jornalismo nos Estados Unidos.

Mas o que ¢ fundamental na defini¢do do jornalismo como uma profissao
liberal é 0 modo como esse discurso se articula como a nogao de interesse publi-
co para legitimar o status do jornalista frente a sociedade. Parte-se da seguinte
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premissa: o jornalista trabalha em funcao do interesse publico; logo tudo o que
ele diz ¢ importante; e, por isso, ele ndo deve ser cerceado, pois isso seria um
atentado contra toda a sociedade. Tal silogismo garante ao jornalista um status
social extraordindrio. Primeiro porque legitima suas agoes. Segundo porque lhe
permite se posicionar na sociedade como alguém que estd acima dos interesses
de grupos especificos. Se o jornalista serve a coletividade, ele deve se balizar por
valores universais. E essa, na verdade, seria a funcio do intelectual, no sentido
mais estrito da palavra, ou seja, o individuo que intervém no espago puiblico em
defesa dos direitos do Homem. Esse tipo de vinculagdo é antigo porque em vi-
rios momentos os dois grupos — jornalistas e intelectuais — se confundiam. Claro,
atualmente poucos jornalistas se assumem intelectuais, mas os tragos dessa rela-
a0 ainda perduram e estao subjacentes a ideia do jornalismo enquanto atividade
humanistica e intelectual. Alids, para muitos, negar essa dimensao intelectual
significaria 0 mesmo que renunciar ao verdadeiro status social de jornalista.

A nogao de liberdade de imprensa é também importante para a constru-
¢ao da identidade profissional do jornalista na medida em que estd subjacente a
idéia de objetividade. Para se constituir como campo profissional, o jornalismo
teve de se separar da politica e da literatura. Isso, por um lado, envolveu a de-
finico de um conjunto de técnicas, como a reportagem, a entrevista, a técnica
do lead e da pirdmide invertida. Implicou também em um lento processo de
rejei¢do do papel politico-partiddrio desse estatuto. Se o jornalista no era mais
um politico ou um porta-voz de interesses dos grupos sociais, era imprescindi-
vel que a sua atividade fosse considerada como /ivre de qualquer censura estatal
e doutrina ideoldgica. Para isso, a no¢ao de objetividade possuia (e possui) um
forte componente de legitimagao porque afastaria dos discursos sobre a pro-
fissao qualquer tipo de acusa¢io de manipulagio da realidade pelo jornalista.
Amparados na formula ‘Eu me limito a contar o que sucede’ o jornalista cria e
recria (com sua mentalidade, com sua capacidade, com seus compromissos), uma
realidade que, sim, pertence a este mundo e que em muitos casos é o mundo rout

court” (ORTEGA; HUMANES, 2000, 20).

Ao se apropriar da nogao de objetividade, o grupo de jornalistas pode
assumir um novo perfil profissional: o do informante ou mediador sobre o que
acontece no mundo. Ele passa a ser visto como o unico interlocutor legitimo
entre o mundo social e o puablico, pela sua capacidade de descrever de forma
independente o que acontece. Nesse sentido, percebemos uma vinculagio forte
entre os discursos sobre liberdade e as dimensées técnica e deontolégica sobre
a profissao. Podemos resumir esse tipo de apropriagao da seguinte forma: se o
jornalista, para exercer corretamente o seu papel de informante precisa ser livre ¢
necessario que tal fun¢io seja exercida com responsabilidade. E o melhor modo
de “aprender” a ser responsdvel é a aquisi¢io (nas faculdades) de um conhecimen-
to técnico sobre a prdtica profissional. Sem esse tipo de formacao cair-se-ia no
risco de uma instrumentaliza¢ao politica e econdmica da produgao jornalistica.
E, quem faz isso, nao pode ser considerado um jornalista de verdade.

Dessas diferentes definicdes sobre o de jornalista, podemos inferir que
a apropriacio dos discursos sobre liberdade pelo grupo profissional é sempre
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fragmentada (porque dd origem a diferentes perfis identitdrios) e normativa (por-
que sempre sugere uma identidade e uma prética ideal). Essas constatagdes par-
ciais sugerem alguns pontos de discussao que vamos detalhar logo a seguir.

Conclusao

No artigo discutimos a construgao da concepgao de liberdade de im-
prensa, enquanto mito fundador do jornalismo, bem como suas relagoes com o
processo de construgdo da identidade profissional do jornalista. Nosso percur-
so tedrico nos permitiu escapar da dupla tentacio de partir da nogao de liber-
dade para construir um perfil ideal do jornalista ou ainda de incorrer na emis-
s40 de um discurso normativo, travestido de Ciéncia, que buscasse também a
legitimagao dessa profissio. Procuramos, sobretudo, analisar processualidade
subjacente aos modos de apropriagdo de um discurso social (o da liberdade)
por um determinado grupo profissional (os jornalistas) na construgao da sua
identidade e legitimidade frente a sociedade. Nesse sentido, podemos tecer as
seguintes consideragoes:

a) Embora apare¢a como um conceito neutralizado pelas sociedades oci-
dentais e pelos proprios jornalistas, a liberdade de imprensa foi resultado de
uma formulagdo prévia, negociada, publicizada, discutida e retrabalhada por
diferentes atores decorrer de séculos. Isso explica, por um lado, o forte teor
normativo e funcional que sempre esteve subjacente a liberdade de imprensa, e
também a diversidade de discursos e de modos de apropria¢io e instrumenta-
lizacao desse conceito na sociedade;

b) Esse processo também explica sua utilizagao pelos jornalistas na cons-
trucdo dos discursos de autolegitimacio. Ao falarem em liberdade de imprensa
os jornalistas podem justificar sua identidade, vinculando a prética profissional
ao préprio funcionamento dos regimes democréticos. Esse tipo de associagao
permite a categoria resolver antagonismos subjacentes a sua identidade (pela exis-
téncia de um mito fundador), responder ao debate sobre a qualidade da pratica
profissional (tachando certas consideragdes indesejdveis como censura ou cercea-
mento) e desfrutar de uma posi¢ao simbdlica extraordindria na sociedade.

¢) Finalmente, o discurso sobre liberdade estd subjacente a tensio entre
uma identidade técnica e intelectual no jornalismo. Tal antagonismo ¢é recor-
rente nas diversas andlises sobre a identidade jornalistica e nos parece um pon-
to de partida interessante na estruturagao de estudos sobre esse objeto.

Tais consideracoes nos permitem situar melhor as investigacoes sobre a
identidade profissional do jornalista. Elas abrem espago para desenvolvermos
uma andlise aprofundada do grupo profissional que busque conciliar a arqueo-
logia dos diferentes elementos fundadores dessa atividade (como a liberdade de
imprensa) a uma pesquisa de campo junto aos atores envolvidos no cotidiano
dessa prética sécio-discursiva.

200
LOGOS 33 Comunicacdo e Esporte. Vol.17, N°02, 2° semestre 2010



Maia e Pereira. Apontamentos sobre a relagio entre liberdade de imprensa e identidade profissional dos jornalistas.

Notas

! Este trabalho se insere no 4mbito da pesquisa sobre processos comunicativos no
metrd do Rio de Janeiro que realizo com o apoio do CNPq. Uma primeira versao foi
apresentada no XIX Encontro da Compds, na PUC-Rio, cidade do Rio de Janeiro,
em junho de 2010.

2 O metr do Rio de Janeiro foi concedido 3 iniciativa privada em 1998 e desde entio
a concessiondria Metr6 Rio realiza a operacio do sistema. Em 2008 o contrato de
concessao foi renovado por mais 20 anos.

3 As estagoes da Linha 2 sio: Pavuna, Engenheiro Rubens Paiva, Acari/Fazenda
Botafogo, Coelho Neto, Colégio, Iraji, Vicente de Carvalho, Thomaz Coelho,
Engenho da Rainha, Inhadma, Del Castilho, Maria da Graga, Triagem, Marcani e
Sao Cristévao. As 19 estacoes da da Linha 1 sido: Saens Pefia, Sao Francisco Xavier,
Afonso Pena, Estdcio/RioCidadeNova, Praga Onze, Central, Presidente Vargas,
Uruguaiana, Carioca, Cinelandia, Gléria, Catete, Largo do Machado, Flamengo,
Botafogo, Cardeal Arcoverde, Siqueira Campos, Cantagalo e General Osério.

# Explorei este ponto em “Solidio Povoada”.
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